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Ein Leitfaden fiir die Schuhindustrie

Die Schuhe, die wir tragen, sind ebenso komplexe Produkte wie
Autos, Armbanduhren oder Handys,, die sich aus einer Vielzahl
von Bestandteilen zusammensetzen und verschiedenartige Mate-
rialien wie z.B. Leder, Textilien, Gummi, etc. miteinander kombi-
nieren. Modernstes Schuhwerk  wird unter der Verwendung ei-
ner Reihe von industriellen Produktionstechniken hergestellt, die
ausgekliigelte Technologien und hochgradig verfeinertes hand-
werkliches Geschick vereinen, um den Verbrauchern Schuhe zur
Verfiigung zu stellen, die sich an seine individuellen Bedirfnisse
anpassen. Kinderschuhe, hochhackige Schuhe fiir Damen, Slipper
fur Ménner, aber auch sportliches, orthopédisches oder schitzen-
des Schuhwerk und viele andere Arten von Schuhen, Slippern, San-
dalen oder Stiefeln sind Teil eines Industriesektors, der sich darauf
spezialisiert hat, den hohen Anspriichen der Verbraucher an Tra-
gekomfort, Schutz und einen auBergewohnlichen Look gerecht
zu werden.

In Europa umfasst der Sektor rund 27.000 Unternehmen, beschéf-
tigt ca. 400.000 Personen und erwirtschaftet einen jahrlichen Pro-
duktionswert von nahezu 16 Milliarden Euro. Die Branchen in Ita-
lien, Spanien, Deutschland, Portugal und Frankreich sind in Europa
die Hauptakteure. Es gibt jedoch kaum ein europaisches Land, das
nicht Uber seine landeseigene Schuhindustrie verfligt.

Die meisten Firmen dieses Sektors sind kleine oder mittlere Unter-
nehmen mit einer durchschnittlichen Mitarbeiterzahl von hdchs-
tens 20 Arbeitern. Viele von ihnen sind gut etablierte Familien-
unternehmen mit langer Tradition, aber auch junge und aufstre-
bende Start Ups pragen die Branche. Sie alle schépfen ihre Starke
aus der in Europa vorhandenen Giite der Rohmaterialien und dem
Potential der gut ausgebildeten Fachkréfte. Gerade europaische
Top-Stylisten und ihre Fahigkeit, bestandig Neuerungen hervorzu-
bringen und mit neuen Designs zu faszinieren fordern den guten
Ruf der européischen Schuhindustrie . Saison fiir Saison werden so
Schuhe und Stiefel standig neu erfunden und durch eine durch-
dachte und effiziente Vertriebslogistik in Einzelfilialen wie auch
in Filialunternehmen in Rekordzeit dem Verbraucher vorgestellt.

Europa ist die Heimstatt des weltweit dynamischsten und krea-
tivsten Schuhsektors und der unangefochtene Innovationsftihrer,
wenn es um Mode und technologische Innovation geht. Die Tat-
sache, dass Hersteller von Schuhwerk ihre Geschéfte noch immer
in Europa auf- und ausbauen, ist daher kein Zufall. Auch wenn
einige Unternehmen Teile ihres Produktionsverfahrens in andere

Lander verlagert haben, so findet man doch hier in Europa die bes-
ten Schulen sowie die besten Forschungs- und Ausbildungszentren
fur die Schuhbranche. So verfligt Europa Uber die bestgeschultes-
ten und qualifiziertesten Arbeitskrafte fur die Schaffung qualita-
tiv hochwertigen Schuhwerks. Europa beherbergt auBerdem die
wichtigsten Modehauptstadte der Schuhbranche und setzt damit
weltweite Trends.

Kein Wunder, dass der Rest der Welt mit Bewunderung - und
manchmal auch mit ein wenig Neid - in Richtung Europa blickt. Es
verwundert daher kaum, dass mancher Wettbewerber seinem Ge-
schaft ein wenig auf die Spriinge helfen will und sich unerlaubter
Félschungen und Kopien bedient.

Der Schuhmarkt Europas verbraucht rund 2,5 Milliarden Paar
Schuhe im Jahr. Dieses Verhéltnis von Schuhpaaren pro Person ist
weltweit eines der hochsten. Jeder will daraus Vorteil ziehen: ei-
nige durch harte Arbeit, andere wiederum durch unfaire und ille-
gale Mittel, wie wir in den vergangenen Jahrzehnten beobachten
konnten.

Der weltweite Wettbewerb ist hart. Billigimporte machen men-
genmaBig mehr als 2/3 des EU-Marktes aus. Neben den EU-Mérk-
ten werden haufig auch auslandische Markte durch tarifliche und
auBertarifliche Barrieren geschutzt.

Technologische und nicht-technologische Innovationen bilden in
diesem Sektor die Grundlage des geistigen Eigentums. Diese sind
moglicherweise die wertvollsten Vermogenswerte, welche die
Menschen, Unternehmen und Einrichtungen besitzen, die Europas
Schuhindustrie reprasentieren.

Es gibt jedoch einige Unternehmer, die das Know-how erarbeitet
haben, um die Hilfsmittel, die geistige Eigentumsrechte (Intellec-
tual Property Rights - IPR) bieten, zu nutzen und ihren Vorteil da-
raus ziehen.

Zurickhaltung bei den Rechten ihres geistigen Eigentums kann
fur einige Hersteller die richtige Wahl sein. Geht es aber um den
Schutz lhrer Vermégenswerte, ist eine solche Vorgehensweise nur
dann berechtigt, wenn Sie keine Angst vor Nachahmungen haben
oder, wenn Sie diese Vorgehensweise aus strategischen Griinden
anwenden.
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Zahlreiche Erhebungen zeigen, dass KMU im Schuhsektor mégli-
che Kosten, in Verbindung mit geistigen Eigentumsrechten mei-
den, unter anderem, weil sie einen den Verwaltungsaufwand zur
Durchsetzung der Rechte falsch einschatzen.. Nur wenige betrach-
ten geistige Eigentumsrechte als strategische Vermogenswerte des
Unternehmens, die sich wirksam schiitzen lassen und dazu beitra-
gen die Innovations- aber auch die Ertragskraft des Unternehmens
zu fordern.

Gerade in dieser Branche gibt es daher erhebliches Potenzial die
Probleme im Zusammenhang mit Falschungen und Produktpirate-
rie zu entschéarfen und die Unternehmen zu starken. Um die ak-
tuelle Situation zu verbessern, ist es jedoch erforderlich, zunachst
einmal das Thema der geistigen Eigentumsrechte in diesem Sektor
zu verstehen. Der vorliegende Leitfaden soll dazu beitragen und
umfassende Hilfestellung dazu bieten, in welcher Weise Sie Ihr
geistiges Eigentum als strategisches Instrument fiir lhre Unterneh-
mensentwicklung nutzen kénnen
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Was Sie uber geistige Eigentumsrechte
(Intellectual Property Rights — IPR) wissen
sollten

Die meisten von Ihnen, die diesen Leitfaden jetzt lesen, werden
vermutlich argumentieren, dass Ihr Geschaftserfolg stark von der
Gestaltung ihres Produktes abhéngt. Die entscheidende Frage, die
sich hierbei stellt, ist, ob das Aussehen des Produktes, unabhan-
gig davon, ob es sich dabei nun um einen Schuh, ein Sofa, eine
Handtasche oder ein schickes Kleid handelt, den Geschmack des
Kunden trifft. Weitere bedeutende Elemente konnen der Wie-
dererkennungswert der Marke auf dem Markt sowie potenzielle
Technologien sein, die zur Verarbeitung oder Ausstattung der Pro-
dukte eingesetzt werden.

Wahrend Themen wie Gestaltung, Markenfihrung oder die Nut-
zung der neusten Technologie fir die meisten Akteure Ihrer Bran-
che offensichtliche Aspekte von Wettbewerbsvorteilen sind, so
stellen Fachleute auf dem Gebiet nicht notwendigerweise die Ver-
bindung zwischen diesen Vermégenswerten des Unternehmens
und den "geistigen Eigentumsrechten” her. Daher méchten wir
versuchen darzustellen, wie zahlreiche Formen geistigen Eigen-
tums bei der Unternehmensfiihnrung von KMU eine entscheidende
Rolle spielen kénnen.

Welche Arten von Vermégenswerten in Form von Kenntnissen um-
fasst nun das Konzept des geistigen Eigentums

Zu geistigem Eigentum gehoren:
1. Geschaftsgeheimnisse
2. das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
3. gewerbliches Eigentum:
*  Geschmacksmuster und Modelle
* Marken
* Patente und Gebrauchsmuster

Geistige Eigentumsrechte sind Territorialrechte. Das bedeutet,
dass jedes Land sich das Recht vorbehélt, geistiges Eigentum nach
seinen eigenen Gesetzen zu definieren. Sollte Ihr Unternehmen
stark international ausgerichtet sein, so missen Sie daher die re-
levanten Gesetze und Praktiken des Landes/der Lander priifen, in
dem/in denen Sie Geschafte tatigen mochten. Hierfiir beachten Sie
bitte die spezifischen Informationen dber die jeweiligen Lander in
diesem Leitfaden.

1. Geschaftsgeheimnisse und Schutz gegen
unlauteren Wettbewerb - Was bedeuten
diese Begriffe genau?

Das Konzept der Geschéftsgeheimnisse ist der Eckpfeiler des
Schutzes gegen unlauteren Wettbewerb. Nur ausgewahlte An-
gestellte sind berechtigt, Geschaftsgeheimnisse zu kennen. Die-
jenigen, die sie kennen, sollten durch vertragliche Vereinbarung
daran gebunden sein, sensible Geschaftsinformationen geheim zu
halten. Geschaftsinformationen kénnen als sensibel angesehen
werden, wenn sie sich auf spezifische Herstellungs- oder Industrie-
verfahren beziehen. Aber auch Informationen tiber kommerzielle
Zwecke, wie zum Beispiel Verkaufsmethoden, Verbraucherprofile,
Werbung, Strategien, Verzeichnisse der Lieferanten, Kunden und
Herstellungsverfahren konnen dazugezahlt werden.

Unter dem Begriff "Geschéftsgeheimnis" werden also vertrauliche
Geschaftsinformationen verstanden, die innerhalb eines Unter-
nehmens nur einem bestimmten Personenkreis bekannt sind und
die nicht nach drauBen dringen duirfen.

Im Folgenden einige Beispiele fiir Geschéaftsgeheimnisse:

* |hr Kundenverzeichnis;

o die spezifische Methode zur Herstellung Ihres Produktes;

o die spezifische Art und Weise, wie Sie bei der Herstellung lhres
Produktes die Materialien bearbeiten.

Im Grunde genommen ist jedes Geschéftsverfahren oder jeder Ge-
genstand, das bzw. der lhnen auf dem Markt einen Wettbewerbs-
vorteil verschafft und von dem Sie nicht wollen, dass Ihre Wettbe-
werber davon erfahren, ein Geschaftsgeheimnis.

Sollte jemand die einzigartigen Unternehmenskenntnisse lhrer Fir-
ma auskundschaften, kdnnten Sie ihn daher aufgrund unlauterer
Handelspraktiken verklagen.

Geschaftsgeheimnisse erwerben Sie, indem Sie sicherstellen, dass
die Informationen geheim bleiben.

Es ist dafur nicht erforderlich, bei nationalen Patent- und Marken-
amtern irgendeine Form von Schutz zu beantragen. Aus diesem
Grund ist es wirklich wichtig, dass Sie, wenn Sie lhren Angestellten
Arbeitsvertrage anbieten, Schutzklauseln fiir Geschaftsgeheimnis-
se einbauen. Ansonsten riskieren Sie den Verlust Ihres Geschafts-
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geheimnisses. Aus Griinden wie diesem stellen Geschéftsgeheim-
nisse fUr geistiges Eigentum noch immer eine recht unsichere
Schutzform dar. AuBerdem lehnen es viele Firmen, sowohl grofe
als auch kleine, haufig ab, zum Schutz ihrer Geschaftsgeheimnisse
diese notwendigen vertraglichen Vereinbarungen mit Geschafts-
partnern und Angestellten zu vereinbaren. Sie kénnen jedoch nur
dann argumentieren, dass es zu einer Verletzung Ihrer Geschafts-
geheimnisses gekommen ist, wenn Sie faktisch beweisen kénnen,
dass Sie MaBnahmen zum Schutz lhrer "einzigartigen Geschaftsin-
formationen” unternommen haben.

Vor diesem Hintergrund sollten Sie in gewissen Fallen in Betracht
ziehen, lhre "einzigartigen Geschaftsinformationen” durch ande-
re Rechte am geistigen Eigentum (z. B. durch das Urheberrecht
und gewerbliche Schutzrechte) schiitzen zu lassen. Diese geistigen
Eigentumsrechte sind sehr viel stérker und geben Ihnen eine soli-
dere Grundlage fur den Schutz.

2. Das Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte

Das Urheberrecht spielt in der Textil-, Kleidungs-, Leder-, Mdbel-
bzw. in der Schuhbranche eine bedeutende Rolle, denn es ist kos-
tenlos, leicht und schnell zu erhalten und es sind keinerlei Formali-
tdten notwendig (unmittelbares Recht). Ein Werk gilt als durch das
Urheberrecht geschitzt, sobald es geschaffen wird. Dieser Schutz
kann zum Beispiel Nachschlagewerke, Zeitungen, Computerpro-
gramme, Datenbanken, kiinstlerische Arbeiten (Muster, Modelle,
Gemalde, Formen und Farben) Architektur, Werbungen, Karten
und technische Zeichnungen betreffen.

Sie mussen lediglich ein bestimmtes Datum der Schaffung sowie
die Originalitdt oder Neuheit lhrer Schopfung nachweisen kon-
nen.

Die urspriinglichen Schopfer von Werken, die durch das Urhe-

berrecht geschiitzt werden, haben das ausschlieBliche Recht, das

Werk zu nutzen oder anderen die Genehmigung zu erteilen, das

Werk unter bestimmten Bedingungen zu nutzen. Der Schépfer ei-

nes Werkes kann Folgendes verbieten oder genehmigen:

o die Vervielfaltigung des Werkes in verschiedenartiger Form,
wie zum Beispiel gedruckte Veroffentlichungen;

¢ die erste Veroffentlichung durch den Verkauf oder andere Ei-
gentumsibertragungen in Form von materiellen Vervielfalti-
gungsstuicken;

¢ das offentliche Vermieten von Kopien;

¢ Ubersetzungen in andere Sprachen oder Anpassungen.

Viele kreative, urheberrechtlich geschutzte Werke erfordern fir
ihre Verbreitung den Vertrieb in groBen Massen, Kommunikation
und finanzielle Investitionen. Aus diesem Grund erteilen Schopfer
haufig solchen Einzelpersonen oder Unternehmen Lizenzen fiir
ihre Werke, die diese am besten vermarkten kénnen. Im Gegenzug
fir die Lizenz verlangen sie eine Verglitung. Diese Verglitungen

richten sich meist nach der aktuellen Nutzung des Werkes. Sie wer-
den dann Tantieme genannt.

Das Urheberrecht gilt normalerweise bis 50 Jahre nach dem Tod
des Schopfers (fir Europa bis 70 Jahre). In zahlreichen einzelstaat-
lichen Gerichtsharkeiten gelten jedoch fir das Recht unterschied-
liche Schutzfristen.

Oft gehort das Urheberrecht einem Unternehmen und nicht dem
urspringliche Schopfer des Werkes. Das bedeutet jedoch nicht,
dass der Urheberrechtsinhaber tun und lassen kann, was er will.
In Europa? kann der Urheber einer Nutzung der Schdpfung immer
dann widersprechen, wenn dadurch seinem Ruf geschadet werden
kénnte (sogenannte Urheberpersénlichkeitsrechte). Der Inhaber
muss auBerdem auch den Schopfer nennen.

Die Rechte des Autors werden in vielen Landern durch "Urheber-
personlichkeitsrechte" geschitzt. Das Konzept der Urheberper-
sonlichkeitsrechte ist insbesondere dann von Bedeutung, wenn
der urspringliche Schopfer des Werkes und der Inhaber des Ur-
heberechtes nicht dieselbe Person sind. Wenn ein Urheber die Ur-
heberrechte zum Beispiel an ein Verlagshaus abgibt, so wird er
trotzdem stets die Urheberpersonlichkeitsrechte behalten. Das
bedeutet, dass der Name des Urhebers genannt werden muss und
dass der Verleger das Werk nicht in unangemessener Weise ver-
wenden darf, d. h. auf eine Art und Weise, die dem Urheber einen
schlechten Ruf einbringt.

Wirtschaftliche Rechte umfassen das Recht auf Arbeit, auf eine
freie Wahl der Anstellung und auf gerechte und faire Arbeitsbe-
dingungen; das Recht zu streiken, das Recht auf soziale Sicherheit
und das Recht, Eigentum zu besitzen. An sich kénnen sie als eine
wichtige Form der Menschenrechte angesehen werden. Sie ma-
chen notwendig, dass die Staaten und Lander MaBBnahmen zum
Schutz der wirtschaftlichen Rechte ihrer Biirger unternehmen.

Das Konzept der "verwandten Schutzrechte" betrifft die darstel-
lenden Kiinste, die Produzenten von Tonaufnahmen (zum Bei-
spiel Kassettenaufnahmen und CDs) bei ihren Aufnahmen und
Sendeorganisationen bei Radio- und TV-Programmen. Abhéngig
vom jeweiligen einzelstaatlichen Rechtssystem kdnnen verwandte
Schutzrechte noch einschrankender sein als Urheberrechte.! Ahn-
lich wie andere Formen von geistigem Eigentum sind das Urhe-
berrecht und verwandte Schutzrechte wirtschaftliche Rechte. Mit
ihnen kann Handel betrieben oder sie konnen verkauft werden
wie jedes andere Eigentumsrecht.?

Bitte beachten Sie Folgendes: Ist Ihre Schopfung gemaB der Ur-
heberrechtsgesetzgebung in einem Land geschiitzt (vielleicht in
lhrem), bedeutet dies nicht, dass sie auch in einem anderen Land
durch ein Urheberrecht geschitzt wird (Unterschiede bei den Kri-

1. Fur die jeweiligen einzelstaatlichen Begrenzungen beachten Sie
bitte die Informationen Uber die einzelnen Lander.
2. In den USA ist das anders.
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terien), da es beziglich dieses Rechtes in Europa keine wirkliche
Harmonisierung gibt. So kann man in Deutschland zum Beispiel
durch das Urheberrecht keine dreidimensionalen Muster oder Mo-
delle (ein Kleid, einen Schuh oder Stuhl) schiitzen lassen.

Gewerbliche Schutzrechte

Gewerbliche Muster und Modelle

Rechte an Mustern und Modellen schiitzen unabhangig geschaffe-
ne Muster und Modelle, die neu oder urspriinglich sind und einen
unabhéngigen Charakter besitzen. Um fur den Geschmacksmuster-
schutz geeignet zu sein, darf das Muster oder Modell nicht durch
technische oder funktionelle Aspekte bestimmt werden. Rechte an
Mustern und Modellen lassen sich in gewerbliche Muster, Modelle
und Gebrauchsmuster unterteilen. Muster und Modelle sind unter
bestimmten Umsténden sogar durch das Urheberrecht schitzbar.

Muster und Modelle kénnen aus dreidimensionalen Merkmalen
bestehen, wie der Form oder Oberflache eines Gegenstandes, oder
aus zweidimensionalen Merkmalen wie Mustern, Linien oder Far-
ben.

Die Schutzdauer fur Muster und Modelle hangt von der jeweiligen
gesetzlichen Regelung ab. Es gibt hierfir keine allgemeingiltige
Regel. In der EU betragt die Schutzdauer fur Muster oder Modelle
zum Beispiel insgesamt hdchstens 25 Jahre. Sie kann alle funf Jah-
re erneuert werden.

Die internationale Gesetzgebung sieht im Zusammenhang mit
gewerblichen Mustern und Modellen hauptséchlich MaBnahmen
zur Rechtsverteidigung vor. Trotzdem bieten diese Rechte auch
eine breite Palette an Geschaftsmoglichkeiten. Muster und Mo-
delle kdnnen auf jede erdenkliche Art und Weise lizenziert oder
verkauft werden und man kann mit ihnen handeln. Auch vor dem
Hintergrund der Globalisierung ist es erwahnenswert, dass die
Produktionsverlagerung in Lander mit geringeren Kosten ohne
gewerbliche Muster und Modelle nicht durchfihrbar wére. Ohne
diese Rechte konnte jeder, der am Herstellungsverfahren beteiligt
ist, auf legale Weise die Muster und Modelle nachmachen.

Geschmacksmuster schitzen lediglich das formelle &duBere Er-
scheinungsbild, wéhrend Gebrauchsmuster das funktionelle Er-
scheinungsbild schitzen. In der Praxis bedeutet dies, dass diesel-
be Form sowohl durch ein Gebrauchsmuster, als auch durch ein
Geschmacksmuster geschiitzt werden kann. Das Gebrauchsmus-
ter schitzt die technischen Aspekte des Produktes und das Ge-
schmacksmuster seine Form und sein Aussehen.

Es ist erforderlich, den Muster- bzw. Modellschutz unter der rich-
tigen Klasse zu beantragen, je nachdem, ob man ihn auf einzel-
staatlicher, regionaler, europaischer oder internationaler Ebene
beantragt. Wichtig ist hierbei, den Schutz in den Klassen sicher-
zustellen, die far Ihr Unternehmen von Bedeutung sein kénnten.

Sie konnen namlich nur dann rechtliche Schritte einleiten, wenn
jemand Ihre Rechte in dieser spezifischen Klasse verletzt.

Die Klassen hdngen mit den Gitern und Dienstleistungen zusam-
men, fur die Sie Ihr Muster oder Modell eintragen lassen. Das
verbreitetste System auf internationaler Ebene ist die Locarno-
Klassifizierung fur Muster- und Modell-Rechte. Diese umfasst tiber
32 Klassen und 223 Unterklassen. Das Klassifizierungssystem fir
Muster und Modelle hilft dabei, auf systematische Art und Weise
Informationen tber Muster und Modell zu erhalten. Da die Muster
und Modelle fir eine ausgewdhlte Reihe von Gltern und Dienst-
leistungen eingetragen werden, sind sie in einer Datenbank leich-
ter zu ermitteln.

Ein geschltztes Muster bzw. Modell kann auch durch das Urheber-
recht geschlitzt werden. Es muss dafir jedoch die folgenden zwei
Voraussetzungen erfiillen: kreativer Charakter und kinstlerischer
Wert. Es handelt sich hierbei um eine Abweichung von den all-
gemeinen Regeln des Urheberrechts. Diese verlangen von einem
Werk normalerweise keinen speziellen kinstlerischen Wert.

Es gibt zahlreiche Beispiele daflr, welche wichtige Rolle den
Mustern oder Modellen in der Textil-, Leder-, Schuh- bzw. Mo6-
belbranche zuteil wird: Das Unternehmen "Sorelle", das Schuhe,
FuBbekleidung und Accessoires (Grtel, Taschen, etc.) entwirft und
herstellt, lasst seine FuBbekleidungsmuster und -modelle haupt-
sachlich in Griechenland schitzen. Eines Tages entschied ein wohl-
bekannter Wettbewerber, einige der Modelle zu kopieren, sie
in China herstellen zu lassen und sie dann nach Griechenland zu
importieren. Weil dies zu einem Verlust eines Drittels seines Jah-
resumsatzes fiihrte, entschied "Sorelle", den potenziellen Rechts-
verletzer zu verklagen. Dieser war schuld daran, dass viele seiner
Ldden geschlossen wurden. Das Unternehmen wollte der Ver-
marktung der rechtsverletzenden Produkte ein Ende setzen. Ohne
Schutz in Griechenland hétte "Sorelle” sicherlich seinen gesamten
Marktanteil verloren.

Ohne angemessenen Schutz des geistigen Eigentums wiirde der
Erfolg vieler Mode- und Designunternehmen sicherlich ernsthaft
behindert.

Marken

Eine Marke kann ein Zeichen sein, das als "Kennzeichnung" fir
ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung dient. Sie hilft
Verbrauchern bei der Identifizierung und dem Erwerb von Pro-
dukten oder Dienstleistungen, deren Beschaffenheit und Qualitat
durch die einzigartige Marke verkérpert werden und die ihren
Bedurfnissen entsprechen. Das Zeichen kann aus einem Wort, wie
zum Beispiel einem Personennamen, aus mehreren Worten, Buch-
staben, aus Zahlen, stilistischen Elementen, spezifischen Farben so-
wie aus Kombinationen dieser verschiedenen stilistischen Elemen-
te bestehen. Im Wesentlichen muss es ein Zeichen sein, dass lhr
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Produkt bzw. lhre Dienstleistung visuell von anderen Produkten
oder Dienstleistungen unterscheidet.

Sie mlssen den Markenschutz in der entsprechenden Waren-/
Dienstleistungsklasse beantragen, je nachdem ob Sie ihn auf ein-
zelstaatlicher, regionaler, européischer oder internationaler Ebene
beantragen. Es ist wichtig, den Schutz in den Waren-/Dienstleis-
tungsklassen sicherzustellen, die fur lhr Unternehmen wichtig sein
kénnten. Sie konnen namlich in den meisten Landern normaler-
weise nur dann rechtliche Schritte einleiten, wenn jemand lhre
Rechte in dieser spezifischen Klasse verletzt. Wenn Sie zum Bei-
spiel Schutz in der Klasse 25 (Kleidung) beantragen, jedoch nicht
in Klasse 18 (Taschen) oder Klasse 14 (Uhrenbénder) und jemand
verwendet Ihre Marke auf einer Tasche, dann kénnen Sie nicht viel
tun, um Ihre Rechte zu beanspruchen.

Diese Klassen hangen mit den Waren und Dienstleistungen zusam-
men, flr die Sie lhre Marke eintragen lassen. Auf internationaler
Ebene ist das verbreitetste System die Nizza-Klassifizierung fir
Marken. Es umfasst Uber 34 Klassen fur Giter und 11 fur Dienst-
leistungen. Das Markenklassifizierungssystem hilft auf systemati-
sche Art und Weise bei der Informationsgewinnung zu Marken.
Da die Marken fiir eine ausgewahlte Reihe von Waren und Dienst-
leistungen eingetragen werden, sind sie in Datenbanken leichter
zu ermitteln.

Diese Marken kénnen, entsprechend der jeweiligen Inhaberschaft
der Rechte am geistigen Eigentum, entweder Einzelmarken oder
Kollektivmarken sein. Kollektivmarken gehéren normalerweise
Unternehmensvereinigungen oder Genossenschaften und die Be-
gUnstigten sind ihre Mitglieder. Sie kennzeichnen ein bestimmtes
Produkt mit unverkennbaren Merkmalen, wie zum Beispiel die
"Leathermark”.

Einige Lander bieten auch fir Gewahrleistungsmarken Schutz.
Diese werden auf der Grundlage der Erflllung festgelegter Qua-
litatsstandards und Spezifikationen erteilt. Sie unterscheiden sich
von Kollektivmarken in dem Sinne, dass sie nicht notwendigerwei-
se einer Vereinigung oder einer Gruppe gehdren, sondern lizen-
ziert werden konnen, wenn ein Unternehmen die festgelegten
Standards erfullt.

Eine wichtige Anforderung fiir Gutezeichen ist, dass das Unter-
nehmen, das die Eintragung beantragt, als "fur die Zertifizierung"
der betreffenden Produkte "kompetent” erachtet wird. Gewahr-
leistungsmarken konnen neben den einzelnen Marken des Her-
stellers einer bestimmten Ware verwendet werden.

"Woolmark" ist zum Beispiel eine Marke, die dem australischen
Unternehmen Woolmark gehort. Das Unternehmen ist auch fir
die Erteilung von Lizenzen befdhigt, sofern die Standards erfullt
werden. Es handelt sich hierbei nicht einfach nur um ein Logo,
das den Wollgehalt kennzeichnet, sondern es ist ein wesentlicher
Teil des weltweit groBten Programms zur Qualitatssicherung von
Fasern.

Jedoch darf das Zeichen besonders im Falle von Einzelmarken
nicht Allgemeingut sein. So wiirde die Marke "Polo” fur Poloshirts
abgelehnt werden. Die Marke "Polo” fir Parfum wirde jedoch
akzeptiert werden, denn es handelt sich dabei nicht um ein allge-
meines oder beschreibendes Zeichen fur Parfum.

Eine Marke schitzt den Inhaber der Marke, indem sie sicherstellt,
dass er das ausschlieBliche Recht besitzt, sie zur Kennzeichnung
von Waren oder Dienstleistungen zu nutzen oder jemand ande-
rem gegen VergUtung die Lizenz zur Nutzung zu erteilen.

Eine Marke kann gegen die Zahlung zusétzlicher Geblhren belie-
big oft verlangert werden.

Es gibt vier Ebenen fiir den Markenschutz:

* die einzelstaatliche Ebene (beim nationalen Patentamt);

¢ die regionale Ebene (z. B. beim Benelux-Amt fir geistiges Ei-
gentum);

¢ die européische Ebene (beim HABM);

¢ die internationale Ebene (bei der WIPO).

Marken sind wichtige Instrumente zur Ubermittlung des Wertes
eines Produktes oder einer Dienstleistung auf dem Markt. Mar-
kenschutz ist der Eckpfeiler einer Reihe von Markenstrategien, die
auf der Differenzierung von Produkten und Marktsegmentierung
basieren. Diese sind auBerst wichtig, wenn es um Wettbewerb, Er-
zeugung von Kundennachfragen und die Sicherung des Marktan-
teils geht. Angesichts dessen ist klar, dass Marken fir Ihre Branche
von gréBter Bedeutung sind. Oft ist es zum Beispiel die Marke, die
entscheidet, welches Produkt ein Kunde kaufen wird.

In dieser Hinsicht sind Kollektivmarken recht wirkungsvoll, um das
Produkt einer Unternehmensgruppe oder eines Industriesektors
gemeinsam zu vermarkten. Indem Anstrengungen und Ressour-
cen unter einer Kollektivmarke vereint werden, tiberwinden KMU
haufig die Schwierigkeit, Kunden dazu zu bringen, ihre Einzel-
marken zu erkennen. "Vero Cuoio” und "Vera Pelle”, zwei Kol-
lektivmarken, die UNIC, die italienische Lederhandelsvereinigung
besitzt, waren die Grundlage fir eine Mega-Beschlagnahme von
gefélschten und illegal nachgeahmten Lederwaren durch die itali-
enischen Behorden. Diese Aktion wurde "Operation giftige Schu-
he” genannt und 2008 gestartet. 1,7 Millionen Lederprodukte im
Wert von um die 20 Millionen Euro wurden in Warenhausern in
der Toskana, in Lazio und Kalabrien beschlagnahmt. So wurde der
Markt von illegalen Gltern gereinigt, die auch als schadlich fiir die
Verbraucher angesehen wurden. Lizenzierte Nutzer dieser Marken
mussen strenge Qualitatsspezifizierungen erfllen.

Patente und Gebrauchsmuster

Patente sind geistige Eigentumsrechte, die das Eigentumsrecht
an einer Erfindung gewahrleisten. Um durch ein Patent geschitzt
werden zu kénnen, muss eine Erfindung die Kriterien Neuheit,
Erfindungshohe und gewerbliche Anwendbarkeit erfillen. Das



Was Sie liber geistige Eigentumsrechte (Intellectual Property Rights - IPR) wissen sollten

bedeutet, dass eine fachkundige Person der Ansicht ist, dass Ihre
Patentanmeldung sich nicht in naheliegender Weise aus dem ak-
tuellen Stand der Technik ergibt, neu und in irgendeiner Art und
Weise gewerblich anwendbar ist. Demnach kénnen grundlegen-
de wissenschaftliche Erkenntnisse nicht durch Patente geschutzt
werden. Patentschutz kann fiir Produkte und auch fiir Verfahren
beantragt werden.

Patente besitzen fir gewohnlich eine Gultigkeit von 20 Jahren.
Die Gultigkeitsdauer hangt von der zustandigen Rechtsordnung
ab.

Es gibt bestimmte Situationen, in denen der Patentschutz oder der

Schutz durch ein Gebrauchsmuster nicht gewahrt wird. Dies trifft

in den folgenden Fllen zu:

¢ Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o asthetische Schopfungen;

¢ Pléne, Regeln und Verfahren fiir gedankliche Tétigkeiten, fur
Spiele oder fir geschaftliche Tatigkeiten sowie fir Computer-
programme;

¢ Wiedergabe von Informationen (z. B. Tabellen, Formulare, ty-
pografische Gestaltungen);

¢+ Konstruktionen und Verfahren, die gegen die Naturgesetze
verstoBen;

¢ Erfindungen, deren gewerbliche Verwertung gegen die 6ffent-
liche Ordnung oder Moral verstoBen kdnnte.

Ein Gebrauchsmuster ahnelt einem Patent. Die Kriterien zum Er-
langen dieser Art von Schutz sind jedoch weniger streng, insbeson-
dere was die die "Erfindungshohe oder Nichtoffensichtlichkeit”
betrifft. Gebrauchsmuster werden nur in bestimmten Landern
erteilt und bieten einen Schutz von nur sieben bis zehn Jahren,
je nach Rechtsordnung (fur weitere Informationen zu den einzel-
staatlichen Besonderheiten beachten Sie bitte die Kapitel Gber die
einzelnen Lander). Gebrauchsmuster werden Ublicherweise inner-
halb von sechs Monaten erteilt. Sie scheinen besonders fir Un-
ternehmen mit schrittweise verbesserten Erfindungen geeignet.

Das Hauptgeschaft der Textil-, Leder-, Schuh- bzw. der Mébelbran-
che basiert weniger auf Patenten sondern eher auf Muster- und
Modellrechten, Marken sowie auf Urheberrechten. Patente wer-
den in diesen Sektoren trotzdem genutzt, insbesondere im Bereich
der technischen Textilien.

4. Look-alikes und andere unlautere
Handelspraktiken

Look-alike-Produkte sind solche, deren &uBeres Erscheinungsbild
absichtlich einem bereits bestehenden Produkt &hnelt, oder deren

3. WIPO: What is a utility model? (Was ist ein Gebrauchsmuster)
http://www.wipo.int/sme/en/ip_business/utility_models/utility_
models.htm (auf Englisch)

Marke so gestaltet ist, dass sie aussieht wie eine beriihmte Marke.
Dies geschieht haufig, um vom Ruf oder dem Bekanntheitsgrad ei-
nes bereits bestehenden Produktes zu profitieren. Solche Produk-
te oder Marken sehen dem Original so dhnlich, dass Verbraucher
irrtimlicherweise denken, dass es sich dabei um dieselben Produk-
te handelt oder dass sie zumindest von derselben Firma hergestellt
werden.

Als Geschéaftsinhaber wissen Sie, dass der Erfolg eines Produktes
von der Wertschatzung durch den Verbraucher abhangt. Eine
Maglichkeit, wie ein Markeninhaber diese Wertschatzung durch
den Verbraucher steigern kann, liegt in der Verwendung eines
unverkennbaren Produktaussehens oder einer einzigartigen Ver-
packung, auch bekannt als Aufmachung oder Ausstattung, zusam-
men mit seiner Marke.

Produktkopien schaden sowohl den Geschéftsinhabern, als auch
den Verbrauchern. Der Geschaftsinhaber erleidet Verluste, wenn
der Verbraucher eine Produktkopie kauft, wobei dieser falschli-
cherweise annimmt, dass es sich dabei um das Original-Marken-
produkt des Unternehmens handelt. Der Verbraucher leidet, da
Produktkopien hédufig nicht dieselbe Qualitét bieten, wie die Ori-
ginal-Markenprodukte.

In den meisten europdischen Landern kénnen Markeninhaber
Schutz vor Herstellern von Produktkopien beantragen, indem sie
von den Gesetzen gegen unlauteren Handel Gebrauch machen,
wenn vonseiten des Herstellers der Produktkopie ein klarer Ver-
such erkennbar ist, von den kreativen Anstrengungen und Inves-
titionen des Markeninhabers zu profitieren. Unlauterer Wettbe-
werb umfasst jede Wettbewerbshandlung, die gegen die ehrlichen
Praktiken in industriellen oder gewerblichen Angelegenheiten
verstoBt sowie samtliche Handlungen, durch die eine Verwechs-
lung mit dem Unternehmen, den Gitern oder industriellen bzw.
gewerblichen Tétigkeiten eines Wettbewerbers hervorgerufen
wird. Ein Beispiel fir ein Gesetz gegen unlautere Handelsprakti-
ken ist die Richtlinie Uber unlautere Geschaftspraktiken (2005/29/
EG) der EU“ Sie enthélt Bestimmungen, die die Reichweite des
Schutzes gegen Produktkopien erweitern konnen.

Falsche Beschreibungen

Ahnlich wie beim Fall von Produktkopien kénnen Verbraucher
auch durch falsche Beschreibungen oder falsche Herkunftsanga-
ben getauscht werden. Bei diesen tauschenden Praktiken werden
Verbraucher absichtlich durch ungenaue Angaben von Material
oder eines Herkunftslandes in Richtung eines bestimmten Produk-
tes fehlgeleitet, welches weitlaufig bekannt ist. So werden zum
Beispiel synthetische Materialien als Leder verkauft und Schuhe
oder Modeaccessoires durch Made in Italy oder Made in France
gekennzeichnet, obwohl sie eigentlich ganz woanders hergestellt
wurden. Diese Félle stellen keine Verletzungen von geistigen Ei-

4. http://eur-lex.europa.eu
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gentumsrechten dar. Abhilfe dagegen muss mithilfe der Bestim-
mungen unternommen werden, die irrefihrende Werbung oder
unlautere Handelspraktiken betreffen.

Weitere unlautere Handelspraktiken

Sie konnen sich auf die Regeln gegen unlauteren Wettbewerb be-
rufen, wenn das irrefilhrende oder unlautere Geschéftsverhalten
eines Wettbewerbers lhnen wirtschaftliche Verluste verursacht. Es
gibt zwei groBe Kategorien fir unlauteren Wettbewerb bzw. un-
lautere Handelspraktiken:

o Geschaftspraktiken, die die Verbraucher beziglich der Her-
kunft des Produktes tauschen;

* "unlautere Handelspraktiken”, die sémtliche anderen Tatig-
keiten umfassen, die durch unlauteren Wettbewerb Schiden
verursachen kdnnen; allgemeine Konzepte, auf die Sie sich be-
rufen kénnen, wie zum Beispiel "Verwechslungsgefahr” oder
eine widerrechtliche Verwendung Ihres Rufes auf dem Markt.

Da die Gesetzgebung gegen unlautere Handelspraktiken sehr eng
verwandt (jedoch trotzdem verschieden) ist mit der, die geistiges
Eigentum betrifft, ist es tblich, dass Unternehmen Klagen sowohl
unter dem geistigen Eigentumsrecht als auch unter dem Handels-
recht einreichen. Was als "unlauter" angesehen wird, variiert von
Gerichtsharkeit zu Gerichtsbarkeit sowie von Geschaftsfall zu Ge-
schaftsfall. Daher gibt es keine Faustregel, die im Vorfeld bestim-
men lasst, welche MaBnahmen maglich sind.

Typische Beispiele fur unlautere Handelspraktiken sind:

- Markenrechtsverletzungen;

- unrechtmaBige Werbung und Verkaufstaktiken;

- Diebstahl von Geschaftsgeheimnissen;

- die rechtswidrige Darstellung von Waren und Dienstleistungen;

- der Bruch von Geheimhaltungsvereinbarungen durch frihere
Angestellte.

Die illegale Nutzung einer der immateriellen Werte, die Ihr Un-
ternehmen besitzt, kann auch als unlauterer Wettbewerb gelten.
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SCHRITT 1: FINDEN SIE HERAUS, OB IHRE
VERMOGENSWERTE/SCHOPFUNGEN AUCH
WIRKLICH NEU SIND

Wenn Sie eine Idee fur ein neues Produkt oder ein neues Design
fur Schuhe, Kleidung, Handtaschen, Mébel, etc. haben oder tber
ein Logo oder ein Bild nachdenken, um Ihr Unternehmen, Ihre Pro-
dukte oder Marken zu unterscheiden und zu vermarkten, sollten
Sie sich die Frage stellen, ob Ihre Ideen wirklich neu sind, oder ob
jemand anderes sie schon erfunden hat (Produkte, Designs) bzw.
sie vielleicht schon verwendet (Logo, Marke, etc.) und sie schon
durch ein Patent, Muster, Modell oder eine Marke hat schiitzen
lassen. Wenn Sie Gber diese Schutzméglichkeiten nachdenken (Pa-
tent, Muster bzw. Modell, Marke) ist es besonders wichtig, dass Sie
versuchen sicherzustellen, dass lhre "Ideen" noch schitzbar sind
(vor allem, dass sie niemand sonst schon verwendet oder geschiitzt
hat).

Eine griindliche Recherche erspart Ihnen so oftmals Zeit und Geld.
Es verhélt sich hier getreu dem Motto "Vorsorge ist besser als
Nachsorge", wenn man vor der Einleitung eines Verfahrens zur
Eintragung eines Schutztitels tberprift, ob etwas gleiches oder
sehr dhnliches schon auf dem Markt existiert und Ihr Produkt da-
her nicht geschtitzt werden kann.

Wieso ist es ratsam, eine Recherche zu Mustern
und Modellen durchzufiihren?

Wenn es die Zeit und das Budget erlauben, sollte daher in jedem
Fall geplant werden, vor dem Beantragen der Eintragung eines
Musters, eines Modells eine griindliche Recherche durchzufiihren.
Wenn dasselbe oder ahnliche Muster bzw. Modell schon woanders
veroffentlicht wurde, kann es namlich sein, dass Ihr Muster oder
Modell sich nicht mehr eintragen lasst.

Grundsatzlich sollte man hierbei beachten, dass es bereits schon so
viele Muster und Modelle gibt (geschitzte und auch ungeschiitz-
te), dass eine grindliche Recherche oftmals sehr zeitaufwendig
sein kann. Nur wenn diese Zeit nicht zur Verfiigung steht, sollte
man daher abwagen, ob es sinnvoller sein kann, den Schutz fir
das Muster oder Modell ohne die Durchfiihrung einer ausfuhrli-
chen Recherche zu beantragen. Aber auch eine ausfiihrliche Re-
cherche bietet keine hundertprozentige Gewissheit, ob Ihr Muster

oder Modell tatsdchlich eingetragen werden kann. Ziel sollte es
daher sein, eine verntinftige Einschdtzung der Aussichten auf die
Erteilung eines Muster- oder Modellschutzes vorzunehmen.

Oft kénnen hier professionelle Recherchedienstleister oder auch
Patentanwalte mit gutem Rat und tatkréftiger Unterstiitzung
helfen, die richtige Entscheidung zu treffen, da sie in aller Regel
Uber den Zugang zu umfangreichen Recherche-Datenbanken ver-
fugen: Wenn Sie selbst aktiv werden wollen, stehen Ihnen aber
ebenso viele unentgeltliche Datenbanken fir die Durchfiihrung
von Muster- Marken- und Modell-Recherchen zur Verfiigung. Eini-
ge davon sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) fir
Gemeinschaftsmarken und Gemeinschaftsgeschmacksmuster.
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/

*  Das Tool zur Recherche tber Muster und Modelle auf der
Seite des britischen Amts fir geistiges Eigentum (UKIPO):
http:/iwww.ipo.gov.uk/types/design/d-os/d-find.htm (auf Eng-
lisch)

* WIPO Marken- und Geschmacksmuster- Anmeldungen - http:/
www.wipo.int/portal/index.html.en (auf Englisch)

Wieso ist die Durchfiihrung einer
Markenrecherche ratsam?

Sie mussen in Erfahrung bringen, ob ein anderes Unternehmen
schon eine Marke verwendet, die mit der, die Sie verwenden und/
oder schiitzen lassen mochten, identisch ist oder ihr ahnelt. Dies
hilft zu vermeiden, dass Sie nicht die Markenrechte eines anderen
verletzen.

Wenn Sie lhre Marke ohne eine solche Recherche anmelden,
kénnen die Folgen schwerwiegend sein und hangen von dem ge-
planten Nutzungsumfang "lhrer" Marke ebenso ab wie von den
Kosten, die dann entstehen, falls Sie bei eventuell auftretenden
Konflikten "lIhre" Marke wieder dndern mussen.

Wurde die Marke, die Sie verwenden méchten, schon von jemand
anderem eingetragen, konnen Sie diese nicht verwenden. Auch
wird ein Gericht annehmen, dass Sie von der Markeneintragung
wussten und den Fall vor diesem Hintergrund betrachten. Das
kann bedeuten, dass Sie als "vorsétzlicher Rechtsverletzer" ange-
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sehen werden, wenn Sie die Marke unzulassigerweise verwenden.
Sie kénnten somit also fir Schadensersatz und Anwaltskosten
haftbar gemacht werden und dazu gezwungen werden, die Nut-
zung der Marke zu unterlassen.

Um eine Markenrecherche durchzufiihren, kann es daher sinnvoll
sein einen Patentanwalt oder einen spezialisierten Dienstleiter mit
der ausfuhrlichen Recherche zu beauftragen (da hierfur einschla-
gige Erfahrung von Vorteil ist). Dies erfordert jedoch gewisse fi-
nanzielle Ressourcen, um den Patentanwalt oder den Dienstleister
zu bezahlen. Wenn Sie diese Mittel nicht zur Verfiigung haben,
kénnen Sie die Markenrecherche selbstverstandlich auch selbst
durchfthren, sollen aber darauf achten, gentigend Zeit fur diese
Recherche einzuplanen, und, wenn mdglich, Grundkenntnisse in
diesem Thema erwerben.

Sie konnen die Recherche mithilfe von verschiedenen Datenban-
ken durchfthren: Einige kostenlose Datenbanken, zur Durchflh-
rung von Markenrecherchen sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) fiir
Gemeinschaftsmarken und Gemeinschaftsgeschmacksmuster.
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/

*  WIPO Marken- und Geschmacksmuster- Anmeldungen - http:/
www.wipo.int/portal/index.html.en (auf Englisch)

*  Auch die Website des Patent- und Markenamtes der USA (USP-
TO) (www.uspto.gov) ermdglicht Markenrecherchen.

* Das Tool zur Markenrecherche des britischen Amtes fur geis-
tiges Eigentum (UKIPO): http://www.ipo.gov.uk/types/tm/t-os/t-
find.htm (auf Englisch)

* Ein weiteres interessantes Tool ist TrademarkBots (Trademark-
Bots.com). Es handelt sich hierbei um eine webbasierte Mar-
kenrecherche- und Uberwachungs-Anwendung. Mit Trade-
markBots haben Markeninhaber und Anwalte eine einzelne
Quelle, um die unautorisierte Nutzung von Marken zu Gber-
wachen und zu prifen.

Zusatzlich zur Recherche nach eingetragenen und anhéngigen
Marken kénnen Sie auch eine Recherche nach nicht eingetrage-
nen Marken durchfthren, indem Sie die Internet-Suchmaschinen
verwenden. Wenn Sie zum Beispiel einen vorgeschlagenen Namen
in das Suchfeld von Jahoo (www.jahoo.de) eingeben, erhalten Sie
einen Bericht, wo dieser Name auf Websites auftaucht, die die
Suchmaschine von Jahoo erschlossen hat. Da jedoch keine Such-
maschine 100 % vollstandig ist, sollte eine Recherche stets mehre-
re verschiedene Suchmaschinen umfassen.

Wieso ist die Durchfiihrung einer
Patentrecherche ratsam?

Aus Mangel an Informationen oder Zeit, um eine konzentrierte
Recherche durchzufiihren, werden bereits bestehende Erfindun-
gen neu erfunden, Probleme, die schon gel6st wurden, neu gelost
und Produkte, die bereits auf dem Markt sind, neu entwickelt. Die

auf diese Weise doppelt durchgefihrten Anstrengungen kosten
die europaische Industrie jedes Jahr Millionen von Euro.

Patente sind eine Goldgrube an Informationen. Etwa 80 Prozent
der technischen Informationen werden in Patentdokumentatio-
nen veroffentlicht - und meist sonst nirgendwo anders.

Jedoch ist die Patentrecherche keine einfache Aufgabe. Patente
sind in Klassen und Unterklassen von Erfindungen aufgeteilt, ahn-
lich wie Bucher in einer Blcherei. Indem man dieses Klassifizie-
rungssystem verwendet, kann man Patente finden und prifen, die
derselben Klasse angehéren wie lhre Ideen.

Wenn ein Erfinder eine Idee hat, muss das betroffene Unterneh-
men entscheiden, ob die Idee eine Investition wert ist. AuBerdem
wirde die Leitung eines Unternehmens wissen wollen, in welche
Gebiete man investieren soll. Eine Patentanalyse zeigt die Berei-
che auf, die schon besetzt sind, solche, die interessant erscheinen
und solche, in denen innovative MaBnahmen noch als marktfahig
eingestuft werden und eine Marktnische fir das Unternehmen
bieten. Ein wirklich innovatives Rechercheteam kdnnte sogar Pa-
tentanalysen dazu verwenden, die kommenden technologischen
und wirtschaftlichen Entwicklungen vorherzusagen.

Um eine Patentrecherche durchzufithren, kénnen Sie einen Pa-
tentanwalt beauftragen, oder Sie konnen die Patentrecherche
selbst durchfihren.

Sie konnen die Recherche mithilfe von verschiedenen Datenban-
ken durchfthren: Einige kostenlose Datenbanken, zur Durchfih-
rung von Patentrecherchen sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Webportal des Europdischen Patentamtes - Espacenet
- http://ep.espacenet.com/ (auf Deutsch, Englisch und Franzo-
sisch)

* Google Patents - http://www.google.com/patents

° Patentrecherche auf der Seite des UKIPO: http://www.ipo.gov.
uk/types/patent/p-os/p-find.htm (auf Englisch)

* Das Patentrecherche-Tool des Patent- und Markenamtes der
USA - http://www.uspto.gov/patft/ (auf Englisch)

o PCT-Anmeldungen der WIPO - http:/iwww.wipo.int (auf Eng-
lisch)

° CAMBIA Patent Lens - http://www.patentlens.net/ (auf Eng-
lisch)

* Das Amt fir geistiges Eigentum von Singapur - Die Website des
Amtes flr geistiges Eigentum in Singapur hat Links zu anderen
Seiten unter dem Punkt "search results" (SurflP.com) - http:/
www.ipos.gov.sg/topNav/hom/ (auf Englisch)

* DEPATISnet - http://depatisnet.dpma.de/ (auf Deutsch)

*  FILDATA - http://www.fildata.it/ (auf Italienisch)

Zusatzlich zu diesen Datenbanken ist es moglich, auf den Sei-
ten der nationalen Patentdamter eine Recherche durchzufihren.
Hierbei sollte berticksichtigt werden, dass die geografische Abde-
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ckung auf das Land beschrankt sein kann, in dem das Patentamt
ansassig ist.

Zusammenfassung

Viele Leute bezahlen lieber eine professionelle Recherchefirma,
als die Recherche selbst durchzufiihren. Das macht Sinn, wenn lhre
Finanzpléne eine anfangliche Auslage von Hunderten von Euro
zulassen. So viel kostet namlich eine griindliche professionelle
Recherche. Wenn Sie bei einer solchen Recherche mit einem Pa-
tentanwalt zusammenarbeiten, sollten Sie sich von ihm auch eine
rechtliche Meinung darlber einholen, ob lhre Marke, ihr Muster,
Modell oder Patent angesichts der bereits bestehenden eingetra-
genen und nicht eingetragenen Rechte rechtlich abgesichert ist
und Sinn macht.

Es lohnt sich jedoch zu wissen, dass es kostenlose Suchmaschinen
(einige davon sind oben angegeben) oder auch private, aboba-
sierte und/oder kostenpflichtige Suchmaschinen gibt, die Ihnen
ermdglichen, eine erste grundlegende Recherche selbst durchzu-
fuhren.

Wie Sie sich auch entscheiden: Es lohnt sich sicher, etwas Zeit in die
Recherche zu investieren und sich dartber zu informieren, was es
schon auf dem Markt gibt. Auf diese Weise konnen kosteninten-
sive Uberraschungen sowie eine unbeabsichtigte Verletzung der
Rechte von Dritten vermieden werden.

SCHRITT 2: SCHATZEN SIE DEN RISIKOGRAD
EINES JEDEN INNOVATIVEN VERMOGENSWERTES/
MARKTES/GESCHAFTES EIN

Sie haben nun diejenigen geistigen Eigentumsrechte ermittelt, die
wirklich innovativ sind und die lhrem Unternehmen einen hohen
Mehrwert verleihen. Es ist jetzt an der Zeit, einige Fragen und
wichtige Themen anzugehen, die lhnen dabei helfen, den Risiko-
grad in Verbindung mit Ihren geistigen Eigentumsrechten einzu-
schatzen und die beste Strategie fur Eintragung, Verwaltung und
das Management lhrer geistigen Eigentumsrechte zu bestimmen.

Folgende Aspekte sollten Sie vor Festlegung Ihrer Strategie fiir
geistige Eigentumsrechte in lhrem Unternehmen unbedingt be-
rlcksichtigen:

Risiken in Verbindung mit den geistigen
Eigentumsrechten des Unternehmens

¢ Sind lhre wichtigsten geistigen Eigentumsrechte leicht zu ko-
pieren? Bendtigt man zu ihrer Entwicklung ein spezifisches
Know-how und/oder spezifische Anstrengungen?

* Was wére Ihrer Meinung nach der einfachste Weg, um lhr Mus-
ter oder Modell zu kopieren: Messen, Proben, Produktionssets,
Kataloge, Internet, etc.?

* Unterzeichnen die Angestellten zu Beginn lhres Beschafti-
gungsverhaltnisses als Teil lhrer Vertragsvereinbarungen Ge-
heimhaltungsvertrdge bzw. Vertraulichkeitsvereinbarungen
(sogenannte Non-Disclosure Agreements — NDA) und erneuern
diese jedes Jahr?

*  Wird Ihre Beziehung zu externen, zeitweiligen Beschaftigten
durch einen ausfiihrlichen Vertrag oder NDA mit spezifischen
Klauseln die Rechte am geistigen Eigentum betreffend festge-
legt?

Risiken in Verbindung mit kommerziellen und
vertrieblichen Tatigkeiten

* In welcher Form besuchen Sie die wichtigsten Messen:

- (beachten Sie bitte auch die Empfehlungen unter dem Punk
Gefahr auf Messen und Ausstellungen).

- Stellen Sie jedes Jahr neue Muster und Modell vor?

- Werden Sie auf Messen von einem Vertreter lhres Unter-
nehmens oder einem externen Dritten vertreten?

o Wieist Ihr Verkaufs- und Vertriebsnetzwerk organisiert:

- Tatigen Sie die Geschafte in den jeweiligen Léndern mit
externen Vertretern/Dritten oder direkt mit Ihren Kunden?

- Wird Ihre Beziehung zu externen, Vertretern/Dritten durch
einen ausflihrlichen Vertrag oder NDA mit spezifischen
Klauseln, die Rechte am geistigen Eigentum betreffend,
festgelegt?

- Sind Sie angemessen Uber das Geschaft lhrer Kunden infor-
miert?

- Sind die Transaktionen mit Ihren Kunden durch irgendeine
Art von Vertrag oder NDA mit spezifischen Klauseln tber
Rechte am geistigen Eigentum geschitzt?

- Schiitzen Sie lhre Vermégenswerte auch bei potenziellen
Partnern oder Kunden, mit denen noch kein Vertrag abge-
schlossen wurde?

- Ubernehmen Sie den Transport der Giiter selbst?

- Sticht Ihre Verpackung hervor?(Marke - Inhaltsbeschrei-
bung, etc. ...)

*  Wie gehen Ihre Wetthewerber mit ihren eigenen Rechten am
geistigen Eigentum um?

- Schitzen diese ihre geistigen Eigentumsrechte?

- Werden sie nachgeahmt?

Risiken in Verbindung mit Forschung und
Entwicklung, Gestaltung, Einkauf, Herstellung

* Welche Phasen Ihrer Wertschépfungskette sind extern organi-
siert?

+ Betreffen diese Phasen wichtige Informationen oder Kenntnis-
se, die es externen Partnern erméglicht, lhre geistigen Eigen-
tumsrechte nachzuahmen?
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¢ Wird Ihre Beziehung zu solchen Partnern durch einen ausfihr-
lichen Vertrag oder NDA mit spezifischen Klauseln die Rechte
am geistigen Eigentum betreffend festgelegt?

*  Wie gut kennen Sie lhre Geschaftspartner?

- Wer sind deren Partner?

- Geben diese lhre Verfahren durch Untervertrage an andere
weiter?

- Arbeiten diese mit lhren Wettbewerben zusammen?

- Besuchen Sie sie haufig?

* Haben Sie eine Vereinbarung Uber Rechte am geistigen Eigen-
tum mit ihnen (Lizenz, etc. ...)? Ist diese ausschlieBlich? Nicht-
ausschlieBlich? Erlaubt diese die Unterlizenzierung durch lhre
Partner?

Bereitschaft, Bewusstsein und Bereitwilligkeit
zum Handeln

* Wie beurteilen Sie lhre Kenntnisse dahin gehend, wie man
auf unerlaubte Nachahmungen oder Produktfalschungen re-
agiert?

* Verflgen Sie fur die Verwaltung von Immaterialgtterrechten
Uber ein spezifisches Verfahren?

* Sind Mechanismen zur Erkennung von unerlaubten Nachah-
mungen und Produktfalschungen vorhanden?

o Ist die Zustdndigkeit fur den Bereich "geistige Eigentumsrech-
te" innerhalb Ihres Unternehmens klar festgelegt?

o Sind fir jedes einzelne geistige Eigentumsrecht alle Dokumen-
te verfligbar, flir den Fall, dass Sie dessen Innovationsgrad oder
seine Vorreiterrolle nachweisen mssen?

Gefahr auf Messen und Ausstellungen

Gerade die Textil-, Kleidungs-, Schuh-, Mébel- und die Lederbran-
chen sind von diesem Thema betroffen. Designs, die auf interna-
tionalen Messen vorgestellt werden, werden oft sogar schon vor
ihrer Produktion und Vermarktung einfach gestohlen.

Das ist sogar noch leichter, wenn man die Unterstlitzung von De-
signern hat, die Erfahrung darin haben, Proben oder Zeichnungen
praktisch sofort zu reproduzieren. Dann wird meist ein Auftrag
in einem auBereuropdischen Drittland aufgegeben, um Herstel-
lungskosten zu sparen. Die dort hergestellten Artikel kommen
dann zurtck auf den europdischen Markt mit dem Design, das
auf der Messe bekannt gemacht wurde und das mit hoher Wahr-
scheinlichkeit wahrend der Saison erfolgreich sein wird. Es kommt
sogar vor, dass die Falscher schneller als Sie sind und lhre Schop-
fung sogar noch wahrend der Messe unter einem anderen Namen
eintragen lassen,.

Eingedenk dieser verwerflichen Methoden, haben manche Orga-
nisatoren von Textil- und Modehandelsmessen zwischenzeitlich

ihre eigene Ethik-Charta ' und spezifische Regeln gegen Falschun-
gen 2 eingefihrt.

Leider verfolgen aber nicht alle Messen diesen Ansatz. Im Folgen-
den finden Sie daher einige Empfehlungen, um die Risiken zu
minimieren, bevor Sie lhre Designs/Schopfungen auf einer Messe
vorstellen:

+ Uberpriifen Sie, dass Sie in dem jeweiligen Land kein geschiitz-
tes Muster oder Modell verletzen.

o Stellen Sie sicher, dass Sie in diesem Land vor Kopien geschiitzt
sind (Urheberrecht, nicht eingetragenes Recht, eingetragenes
Recht).

° Wenn lhre Schépfung in diesem Land durch das Urheberrecht
geschitzt werden kann, stellen Sie sicher, dass Sie ein bestimm-
tes Datum der Schopfung oder Verdffentlichung nachweisen
konnen: durch die Verwendung von Fotos des Designs wah-
rend einer 6ffentlichen Veranstaltung, durch eine Kopie einer
Veroffentlichung mit dem Foto lhres Designs, durch Verdffent-
lichung des Designs auf einer Website, in einer Zeitung oder in
einem Katalog, Nachweis durch einen offiziellen Brief von ei-
nem Anwalt wahrend einer 6ffentlichen Veranstaltung. Es gibt
noch viele weitere Moglichkeiten, das Datum einer Schépfung
nachzuweisen, wie zum Beispiel einen Brief mit der Schopfung,
den Sie an sich selbst senden, ohne ihn jedoch zu 6ffnen.

* Wenn Sie Ihre Schopfung in einem EU-Land ausstellen, kdnnen
Sie in dem betreffenden Land maéglicherweise vom Urheber-
rechtsschutz oder von einem Schutz gegen Kopien fir nicht
eingetragene Rechte profitieren (das Urheberrecht ist abhan-
gig vom Land, nicht eingetragenes Gemeinschaftsgeschmacks-
muster, britische nicht eingetragene Geschmacksmuster). Wie
auch in anderen Landern mussen Sie sicherstellen, dass Sie
einen bestimmten Tag als Datum der Bekanntmachung/Ver-
offentlichung beweisen kénnen. Beachten Sie, dass Ihr einge-
tragenes oder nicht eingetragenes Gemeinschaftsgeschmacks-
muster nur innerhalb der EU geschiitzt ist!

Berlicksichtigen Sie, dass die Offenlegung Ihres Geschmacks-

musters in einem Land das Kriterium der Neuheit fir spatere

Eintragungen in demselben Land unwirksam machen kann.

Daher ist es wichtig, dass Sie sichergehen, dass Sie noch eine

andere Maglichkeit haben, um lhre Schépfung dort vor und/

oder nach der Messe zu schiitzen

Bedenken Sie, dass Geschaftsvertrage méglicherweise ange-

passt werden mussen, um zu verhindern, dass es ohne lhre Zu-

stimmung zu einer Veroffentlichung Ihrer Schopfung kommt.

Ihre Beziehung mit lhren Partnern sollte durch einen ausfiihr-

lichen Vertrag oder eine Vertraulichkeitsvereinbarung (NDA)

—_

. Beispiele: Heimtextil in Deutschland oder Premiere Vision in Frank-
reich.

Beispiel: Heimtextil erlaubt wahrend der Messe keine Fotos. Flr
weitere Informationen beztiglich der Strategien und allgemeinen
Richtlinien, nach denen sich Organisatoren wie Guangzhou und die
Modemesse in Hongkong (geleitet von HKTDC) richten, beachten
Sie bitte die folgende Links: www.cantonfair.org.cn (auf Englisch).
www.tdctrade.com (auf Englisch)

N



Profitieren Sie von lhrem Geistigen Eigentum

mit spezifischen Klauseln ber Rechte am geistigen Eigentum
festgelegt sein.

Magliche Anzeichen dafiir, dass Sie nachgeahmt
werden

Es ist sehr wichtig, den Markt im Auge zu behalten und Félschun-
gen gleich von Anfang an zu erkennen. Hierdurch kénnen Sie,
wenn Sie mit dieser Situation konfrontiert werden, rechtzeitig re-
agieren und die angemessenen MaBnahmen ergreifen.

Um hier im richtigen Moment die richtigen Entscheidungen tref-
fen zu kénnen, sollten Sie in bestimmten Situationen und bei be-
stimmten Themen besondere Aufmerksamkeit walten lassen. Im
Folgenden finden Sie einige Hinweise, die darauf hindeuten kon-
nen, dass man Sie bereits nachahmt oder, dass Sie kurz davor sind,
nachgeahmt zu werden:

¢ lhre Verkaufszahlen gehen auf einem Markt ohne bestimmten
Grund zuriick.

¢ lhre Produkte werden plétzlich in Landern fotografiert oder
gesehen, in denen sie nicht verkauft werden.

¢ Ein Kollege begltckwiinscht Sie zur Markteinflihrung in einem
Land, in dem Sie nicht vertreten sind.

¢ Ihr Kunde beharrt auf einem Preisnachlass, um die Preise de-
nen eines Wettbewerbers auf einem bestimmten Markt an-
zupassen. Jemand bietet vermutlich dhnliche Guter auf dem
Markt zu einem unrealistisch niedrigen Preis an.

* Produkte mit Ihrer Marke werden zu bedeutend herabgesetz-
ten Preisen und/oder in nicht autorisierten Geschaften/Fabrik-
laden verkauft.

¢ Sie sehen ein Produkt, das dem Ihren sehr stark &hnelt, auf ei-
ner Messe, in einem Geschéaft, auf der StraBe, im Internet, etc.

¢+ Die Muster, die Sie auf eine Messe mitgebracht haben, ver-
schwinden plétzlich.

¢ lhre starksten Wettbewerber werden nachgeahmt.

¢ Sie erhalten eine Nachricht vom Zoll, dass er verdachtige Wa-
ren zuriickhélt, die den Ihren &hneln.

¢ Die Verpackung enthélt eine undeutliche Beschriftung, falsch
geschriebene Worter oder verfigt tber keine Herstellercodes,
Marken-, Patent-, Urheberrechts- oder andere Angaben, die
man normalerweise auf Produkten vorfindet.

 Sie entdecken Werbung fiir lhre Produkte, die aus anderen
Quellen stammt, als die lhres Unternehmens oder Ihrer Hand-
ler.

¢ lhrlangjahriger Kunde bittet Sie, die spezifischen Vorteile lhres
Produktes im Vergleich zu allgemeinen Produkten noch einmal
zu erlautern.

* Der Handelsname verliert auf dem Markt und bei seinen Kun-
den an Ansehen.

¢ lhre Produkte werden von Personen mit beruflichen Tatigkei-
ten oder einem Sozialstatus getragen, die bzw. der nicht Ihrem
Markt entspricht (dies gilt insbesondere bei angesehenen Mar-
kennamen).

¢ Sie bekommen plétzliche Beschwerden beziiglich der Qualitat
Ihrer Produkte oder hdren von Gesundheitsschaden oder Aus-
wirkungen auf die Verbraucher durch Ihr Produkt, zum Beispiel
als Ergebnis schlechter Qualitat der Stoffe/Gewebe, giftige
oder schadliche Farben, etc.

o Einer Ihrer Hersteller/Lieferanten arbeitet haufig eigenstandig
und weigert sich, eng mit Ihnen zusammenzuarbeiten. Er lie-
fert Ihnen nur wenige Informationen Gber sein Geschaft.

* Sie erhalten plétzlich Angebote von Unternehmensberatern,
die Dienste zur Bekdmpfung von Félschungen anbieten.

* Jemand versucht, Ihren Firmennamen anderswo in der Welt
eintragen zu lassen.

* Die Preise fiir bestimmte Rohmaterialien oder Teile, die fir Ihr
Produkt notwendig sind, steigen plotzlich an, ohne, dass es da-
fur einen wirtschaftlichen Grund gibt.

* Einige Vertriebsmitarbeiter/Designer haben kiirzlich lhr Unter-
nehmen verlassen und Sie vermuten, dass sie nun woanders auf
demselben Markt tétig sind.

Die beste Maglichkeit, um zu ermitteln, ob man nachgeahmt wird
bietet eine Analyse der eigenen Unternehmenskennzahlen, ins-
besondere der Verkaufsergebnisse. Aber auch Sie selbst, Ihre Be-
legschaft und lhre Produktions- und Vertriebspartner sowie lhre
eigenen Kunden im In- und Ausland sind wichtige Indikatoren,
wenn es darum geht, die Bedrohung durch Félscher und Plagia-
toren einzuschatzen. Achten Sie daher, wenn maglich auf solide
Partnerschaften mit Zulieferern, Vertriebspartnern und Kunden,
und nutzen Sie den Kontakt mit diesen so oft es geht, um In-
formationen in diesem Bereich zu ermitteln und auszuwerten. Si-
cherlich wird das nicht immer Zeit- und Kostenneutral sein, - aber
zweifelsohne vermeiden Sie durch diese Bemihungen Kosten, die
entstehen, wenn Sie zu spat auf Nachahmungen und Falschun-
gen reagieren.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass eine rechtzeitige und an
die Unternehmenssituation angepasste Einschatzung der vorhan-
denen Risiken im Zusammenhang mit der Falschung und Nachah-
mung lhrer geistigen Eigentumsrechte ausschlaggebend daftir sein
sollten, welche MaBnahmen zum Schutz dieser Rechte angewen-
det werden. Ob spezielle Vertragsbedingungen, Re-Organisation
des Vertriebsnetzes oder Eintragung der Rechte bei einem Patent-
und Markenamt, etc., alle vorhandenen Maglichkeiten sollten auf
ihre Anwendbarkeit im Unternehmen geprft und einzeln oder
auch kombiniert zum Einsatz kommen. Diese Priifung sollte sich
sowohl auf Unternehmensinterne wie auch Unternehmensexter-
ne Abldufe im In- und Ausland - soweit hierzu Unternehmensver-
flechtungen bestehen - beziehen.

Die firmeninterne Strategie zur Uberprifung und Verwaltung
von geistigen Eigentumsrechten, die in Schritt 4 beschrieben
wird, wird auf den Ergebnissen dieser Risikoeinschatzung auf-
bauen.
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SCHRITT 3: VERDIENEN SIE GELD UND SCHAFFEN
SIE WERTE DURCH DIE NUTZUNG IHRES
GEISTIGEN EIGENTUMS

Direkte Vorteile

Durch den Verkauf, Ankauf oder die Lizenzierung von geistigem
Eigentum konnen betréchtliche Profite erzielt werden. Da die
kommerziellen Moglichkeiten geistigen Eigentums jedoch nicht
gentigend bekannt sind, bleiben diese oft ungenutzt.

Im Folgenden wollen wir thnen darlegen, wie Sie diese Potenziale
besser in Wert setzen konnen.

Finden Sie den richtigen Partner

In letzter Zeit sind zahlreiche Borsen fur geistiges Eigentum ent-
standen, um die Markte transparenter zu gestalten und die Inha-
ber von Immaterialgiitern mit einem besseren Uberblick dartber
zu versorgen, wer was besitzt. Ziel dieser Borsen ist es, Kaufer
und Verkaufer zusammen zu bringen. Ahnlich wie andere Online-
Borsen, wie z. B. e-Bay, sollen diese Bérsen flr geistiges Eigentum
Firmen dabei unterstiitzen herauszufinden, ob sie ihre verschiede-
nen Formen von geistigem Eigentum lizenzieren kénnen.?

Eine Datenbank flir geistiges Eigentum bietet ein weiteres hilf-
reiches Instrument bei der Suche nach einem potenziellen Kaufer,
Lizenzgeber oder Lizenznehmer fir Ihr geistiges Eigentum. Je um-
fassender solche Datenbanken sind, desto hoher sind die Chancen,
dass Sie einen Partner fur Ihre ImmaterialgUter finden oder dass
ein potenzieller Partner Sie findet. Eine weitere Moglichkeit, um
Ihr geistiges Eigentum direkt zu vermarkten, bieten Versteigerun-
gen. Wenn sie derzeit auch noch vorrangig fiir Patente verwendet
werden, so besteht jedoch kein Grund, warum andere Formen
geistigen Eigentums - wie z.B. eine Marke - nicht auch bei einer
Versteigerung an den Meistbietenden verkauft werden sollten..

Sie konnen potenzielle Lizenzgeber oder -nehmer aber auch durch
engagiertes Networking finden. Zum Beispiel kann die Teilnahme
an den Treffen der Licensing Executive Society (LES - Fachverein far
Lizenzierung, Technologie und geistiges Eigentum) eine gute Mog-
lichkeit bieten, interessante Geschaftspartner zu finden. Weitere
Informationen finden Sie hier: http://www.les.org (auf Englisch)

Verhandeln Sie bei Geschaften!

Es gibt zahlreiche Formen von Verkaufsvereinbarungen und Lizen-
zierungsvertragen (z. B. ausschlieBliche, nicht-ausschlieBliche und

3. UK IPO (britisches Amt flr geistiges Eigentum): How licensing intel-
lectual property can help your business. (Wie die Lizenzierung von
geistigem Eigentum lhrem Unternehmen helfen kann) http://www.
ipo.gov.uk/licensingbooklet.pdf (auf Englisch)

Creative-Common- Lizenzvereinbarungen). Wenn Sie mit einem
potenziellen Kaufer oder Lizenzgeber Verhandlungen beginnen,
ist es wichtig, dass Sie sehr genau wissen, was lhr geistiges Eigen-
tum wert ist und was Sie mit an den Verhandlungstisch bringen.

Ihre Verhandlungsposition wird gestarkt, wenn Sie wissen, wie
solide Ihr geistiges Eigentum aus rechtlicher Sicht ist, wie sicher
es potenziellen Angriffen standhalten kann, wie lange Ihr Schutz
sichergestellt ist und welche Markte es abdeckt. Sie sollten auBer-
dem in der Lage sein, dem potenziellen Kaufer oder Lizenzgeber
die kommerzielle Bedeutung Ihres geistigen Eigentums deutlich
zu machen, z. B. inwieweit das Eigentum an der Marke, dem Pa-
tent, Urheberrecht etc. seine Umsatze fordern kann.

Welche Aspekte sollte Ihr Vertrag behandeln?

Der Vertrag sollte samtliche spezifischen Fragen im Zusammen-
hang mit dem Preis oder den Lizenzgebihren, die Vertragspartei-
en, eine klare Beschreibung dessen, was verkauft oder lizenziert
wird, unter welchen Bedingungen die Nutzung des geistigen
Eigentums erteilt wird, Einzelheiten zum Schutz des geistigen Ei-
gentums und Verletzungen, Geheimhaltungsklauseln und Fragen
beziiglich Garantien und Verbindlichkeiten behandeln. Stellen Sie
sicher, dass Sie Zahlungen, Tantiemen oder Lizenzgebuhren recht-
zeitig erhalten! 4

Der Verkauf, Kauf oder die Lizenzierung von
geistigem Eigentum kann fir beide Seiten ein
Gewinn sein!

Alle diese Geschéfte konnen bedeutende Summen einbringen.
AufBerdem bieten sie weitere Moglichkeiten sowohl fiir den Kau-
fer, als auch den Verkaufer bzw. Lizenzgeber und Lizenznehmer.
So kommt es vor, dass brachligendes geistiges Eigentum, welches
das Unternehmen bisher nicht direkt in seinem Geschaftsmodell
nutzt, eimal aktiviert, Gewinne erwirtschaftet.

Worauf Sie achten mdssen

Wenn Sie Ihr geistiges Eigentum lizenzieren, besteht ein gewisses
Risiko, dass der Lizenznehmer nicht (iber genligend Kapazitéten
und Know-How verfiigt, um das lizenzierte geistige Eigentum
vollumfanglich in seinem Unternehmen zu nutzen. In diesem Fall
obliegt es der Verantwortung des Lizenzgebers, das erforderliche
Know-how und die notwendige Unterstltzung zur Verfligung zu
stellen. Das kann jedoch mit der Zeit teuer werden. Planen Sie da-
her auch solche MaBnahmen mit ein und wéhlen Sie lhren Partner
mit Bedacht aus!

4. Die Waterfront Partnership: Licensing IP (Lizenzvergabe fir gei-

stiges  Eigentum). http://www.waterfrontsolicitors.com/intellectual-
property (auf Englisch)
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Chancen ergreifen

Die wirkungsvolle und effiziente Vermarktung von geistigem Ei-
gentum erfordert kritisches und kreatives Denken sowie das per-
manente Erkennen von Méglichkeiten. Zwischenzeitlich stehen
viele verschiedene Instrumente fir die Suche nach potenziellen
Lizenzgebern oder Lizenznehmern zur Verfligung. Nutzen Sie die-
se Méglichkeiten und freuen Sie sich auf eine Palette neuer Még-
lichkeiten, Ihr geistiges Eigentum gewinnbringend zu vermarkten.

Indirekte Vorteile

Abgesehen von der méglichen gewinnbringenden Vermarktung
kann geistiges Eigentum auch wesentlich dazu beitragen, die
Wettbewerbsfahigkeit Ihres Unternehmens zu fordern, wenn die
folgenden Faktoren berticksichtigt werden:

Erhéhen Sie den Wert Ihres Unternehmens

Die geschickte Verwaltung von Vermdgenswerten in Form von
geistigem Eigentum oder Marketing-Pléne helfen dabei, den Wert
Ihres Unternehmens fur Finanzinstitutionen und Investoren zu er-
hohen. Denn bei einer umfassenden Prifung des Unternehmens-
wertes werden zwischenzeitlich auch immaterielle Anlagewerte
als Aktivposten in die Rechnung miteinbezogen. Aus diesem
Grund werden die Bewertung und das Management von Vermo-
genswerten in Form von geistigem Eigentum zu zentralen Themen
- auch fur die strategische Finanzplanung.

Starken Sie strategische Allianzen

Die Wettbewerbsfahigkeit vieler Unternehmen hangt von Ihrer
Fahigkeit ab, Innovationen aus geistigem Eigentum und andere
immaterielle Vermogenswerte zeitnah in ihre Geschaftsprozesse
zu integrieren. Geistiges Eigentum spielt bei diesen Entscheidun-
gen eine zentrale Rolle, wenn Unternehmen InnovationsmaB-
nahmen - ob im Einkauf, der Produktion oder im Vertrieb - ins
Ausland transferieren und ihre Geschaftstatigkeit auf Schwellen-
markte ausweiten.

Geistiges Eigentum fordert strategische Allianzen innerhalb der
Wertschopfungskette und tragt dazu bei, effektivere, klarere, si-
cherere und langanhaltendere Geschéftsbeziehungen aufzubau-
en. Bevor man strategische Geschaftsbeziehungen eingeht, die
auch auf geistigen Eigentumsrechten aufbauen, sollten jedoch
immer Vertraulichkeitsvereinbarungen unterzeichnet, spezifische
Klauseln in Vertragen schriftlich festgelegt und klare Regeln im
Hinblick auf das geistige Eigentum vereinbart werden. Auf diese
Weise konnen spatere Konflikte rechtzeitig vermieden und eine
Geschaftsbeziehung aufgebaut werden, die durch Vertrauen in
beiderseitig vorteilhafte Regeln gekennzeichnet ist.

Erhéhen Sie Ihren Marktanteil

Wichtige Voraussetzungen flir eine hohe Wetthewerbsfahigkeit
und strategische Wettbewerbsvorteile sind in nahzu allen Unter-
nehmen die Innovationskraft und Kreativitat. Durch den Schutz
der Vermdgenswerte des Unternehmens wird sichergestellt, dass
eigene Erfindungen und Marken fir einen gewissen Zeitraum ex-
klusiv verwertet werden kénnen, das Risiko, die geistigen Eigen-
tumsrechte anderer zu verletzen verringert und die Gefahr nach-
geahmt zu werden minimiert werden. Die "Exklusivitat" der geis-
tigen Eigentumsrechte verleiht einem gegentiber Wettbewerbern
den Vorteil einer "Vorlaufszeit" und erschwert es Wettbewerbern
héufig, ein konkurrenzfahiges Produkt oder Design auf den Markt
zu bringen oder halt sie ganzlich von eigenen Marktnischen fern!

Auf diese Weise lasst sich geistiges Eigentum auch strategisch
nutzen, um die Verkaufszahlen in bereits bestehenden Méarkten
zu erhdhen und neue potenzielle Markte und Méglichkeiten zu
erschlieBen.

Sichern Sie sich Ertrage aus F&E-Investitionen

Denken Sie daran: Erst die strategische Verwaltung Ihrer geistigen
Eigentumsrechte ermoglicht es Ihnen in der Regel, dem Aufwand
im F&E Bereich auch Ertrage aus Lizenzierung etc. gegeniiberzu-
stellen. Es wére doch schade, wenn Ihre Wettbewerber die Friichte
lhrer Forschungsbemthungen ernten. Die Verwendung von Ins-
trumenten zum Schutz lhres geistigen Eigentums verleiht Ihnen
Kontrolle Gber Ihre Vermdgenswerte und stellt sicher, dass sich
lhre Investitionen lohnen.

Bauen Sie ein solides Unternehmen auf

Ein Unternehmen muss seine wettbewerbsrelevanten Kenntnisse
wie z.B. einmalige Produktionsverfahren und Designs schitzen
und verhindern, dass dieses Know-How zu Wettbewerbern durch-
sickert. Der Besitz von geistigen Eigentumsrechten und solide
Kenntnisse in der Verwaltung und dem strategischen Manage-
ment dieser Rechte machen ein Unternehmen stark und auch als
Arbeitgeber flr qualifizierte Mitarbeiter interessant. Eine um-
fassende Schutzrechtsstrategie, die auch die Belegschaft in den
Schutz seiner Vermégenswerte durch formelle und informelle Ins-
trumente einbezieht, starkt es noch zusatzlich.

Machen Sie den Weg frei fiir
Steueroptimierungen

In manchen Landern kénnen MaBnahmen im Zusammenhang
mit Innovation und/oder F&E zu Steuervergiinstigungen flihren,
insbesondere im Hinblick auf die Korperschaftssteuer. So haben
Unternehmen zum Beispiel die Méglichkeit, die mit diesen MaB-
nahmen in Verbindung stehenden Ausgaben abzuschreiben oder
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einen Teil von ihnen von der Steuerbemessungsgrundlage abzu-
ziehen. Steuervorteile durch geistiges Eigentum kénnen in man-
chen Landern auch durch Steuerverglnstigungen von Ertragen,
die durch Patente, Geschmacksmuster, Geschaftsgeheimnisse
oder Layouts entstehen. Versaumen Sie es daher nicht, sich tber
die entsprechenden Vergtinstigungen bei lhren einzelstaatlichen
Steuerbehorden zu informieren.

Schadensersatz im Falle von Nachahmungen

Wenn Ihr Produkt nachgeahmt oder gefélscht wird, kénnen Sie
den Nachahmenden / Félscher gerichtlich zur Zahlung einer Stra-
fe verklagen. Voraussetzung dafir ist, dass eine Rechtsverletzung
vorliegt, Sie diese erkannt haben und je nach Hintergrund eine
zivilrechtliche oder eine strafrechtliche Anklage erheben. Haufig
fuhren gerichtliche Klagen zur Zahlung von Entschadigungen
(Schadensersatz) an den Inhaber der geistigen Eigentumsrechte.
Dies kann sogar bei nicht eingetragenen Rechten, wie dem nicht
eingetragenen Gemeinschaftsgeschmacksmuster, zutreffen.

Die EU-Durchsetzungsrichtlinie behandelt dieses Problem (Artikel
13) und schlagt die Leistung eines ausgleichenden Schadensersat-
zes in Hohe des dem Rechtsinhaber durch die Rechtsverletzung
tatsachlich entstandenen Schadens (einschlieBlich erlittener Er-
tragsverluste) vor. Der Schadensersatz soll nicht nur die Verluste
ausgleichen, die der Rechtsinhaber erlitten hat, sondern auch
mogliche GewinneinbuBen, die durch die Rechtsverletzung ent-
standen sind, in Betracht ziehen®.

Aber auch ohne eine Gerichtsverhandlung kann man fiir den
Schaden, der durch den Nachahmer/Félscher entstanden ist, ei-
nen geldwerten Ausgleich erhalten. So z.B. indem man mit dem
Rechtsverletzer verhandelt oder auf alternative Methoden zur Bei-
legung eines Streits, wie zum Beispiel die Mediation, zurtickgreift.
Sie konnten sich sogar mit dem Rechtsverletzer darauf einigen,
ihm im Gegenzug fir eine Geblihr, eine Lizenz zur Nutzung lhres
Geschmacksmusters, lhrer Marke oder lhres Patents zu erteilen.
Daher kann es sinnvoll sein, zunéchst eine vorsichtig formulierte
Abmahnung an die Person oder das Unternehmen zu richten, die/
das Sie der Nachahmung lhrer geistigen Eigentumsrechte verdach-
tigen. Darin konnen Sie diese/s auffordern, die Rechtsverletzung
zu unterlassen und Schadensersatz fordern. Wenn der Rechtsver-
letzer nun in gutem Glauben gehandelt haben sollte und beispiels-
weise diese Rechte von einem anderen (unfairen/rechtsverletzen-
den) Unternehmen erworben hat, konnten Sie ihm anbieten, sich
auBergerichtlich mit lhnen zu einigen und in Lizenzverhandlungen
mit lhnen zu treten oder Schadensersatz in unbestimmter Hohe
zu leisten. Mdglicherweise sind die drohenden Kosten durch die
gerichtliche Auseinandersetzung fiir den Nachahmer dann gréBer
als die zu entrichtenden Lizenzgebuhren und Sie kénnen auf diese
Weise einen neuen Lizenzpartner erschlieBen..

5. Richtlinie 2004/48/EG vom 29.04.2004 zur Durchsetzung der Rechte
des geistigen Eigentums

Funktioniert dies nicht, so kdnnen Sie immer noch gerichtliche
Schritte einleiten.

Kosten und wie sie sich senken lassen

An dieser Stelle sollte erwdhnt werden, dass manche Lander auf
einzelstaatlicher Ebene MaBnahmen ergriffen haben, um KMU bei
der Reduzierung ihrer Kosten im Zusammenhang mit dem Schutz
geistigen Eigentums zu unterst(itzen.

In Deutschland besagt das Gesetz ausdriicklich, dass Anmelder,
die nachweisen konnen, dass sie nur Uber bescheidene finanzielle
Moglichkeiten verfugen, Anspruch auf eine nennenswerte Kos-
tensenkung bei den Anmeldegebtihren fir technische Schutzrech-
te erhalten. Es ist daher lohnenswert, die jeweiligen Gesetze der
Lander genauer zu betrachten.

Ihnen sollte auBerdem bewusst sein, dass viele Lander fir Erfinder
und den Schutz ihrer Rechte am geistigen Eigentum haufig direkte
Finanzhilfen und Unterstitzung anbieten.

Als Faustregel gilt, dass Sie bei lhren o6rtlichen Behorden immer
nachprifen sollten, ob es Finanzhilfen oder Zuschussregelungen
gibt, die auf Ihre Situation zutreffen.

Die folgenden Informationen stellen keinen Anspruch auf Voll-
standigkeit, kdnnten Ihnen jedoch von Nutzen sein:

o http:/lwww.scottishbusinessgrants.gov.uk/rsa/999.html
(auf Englisch)

Smart Scotland stellt eine Reihe von Zuschussprogrammen fiir in-
novative KMU und fir Kosten in Verbindung mit dem Schutz von
geistigem Eigentum zur Verflgung.

In Spanien gibt es fir KMU mehrere verschiedene Zuschisse und
Fordermittel, um sie beim Schutz ihres geistigen Eigentums zu un-
terstitzen. Diese werden auf nationaler (Ministerium fir Indust-
rie, Tourismus und Handel) und auch auf regionaler Ebene (siehe
Beispiele fur spezifische Zuschisse im Zusammenhang mit geisti-
gem Eigentum: Katalonien, Extremadura, Aragon, Baskenland,
etc.) angeboten.

Weitere Informationen zu Zuschiissen und Fordermitteln erhalten
Sie auf der Seite des OEPM (Spanisches Patent- und Markenamt):
www.oepm.es (auf Spanisch und Englisch), Abschnitt: "subsidies
and grants" oder kontaktieren Sie das Amt direkt unter: subven-
ciones@oepm.es

In Bezug auf die SIGNO Initiative des deutschen Bundesministeri-
ums fir Bildung und Forschung gibt es mehrere Zuschussprogram-
me fir KMU zur Co-Finanzierung bestimmter MaBnahmen im Zu-
sammenhang mit geistigem Eigentum in Deutschland.
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Kosten im Zusammenhang mit Anwaltsgebiihren werden fiir
gewohnlich von den offentlichen Forderprogrammen nicht ab-
gedeckt. Haufig kénnen diese beachtlich hoher sein, als die ei-
gentlichen Gebuhren fir den Schutz geistigen Eigentums. Daher
sollten Sie bei der Beauftragung eines Anwalts vorsichtig sein und
eindeutig klaren, wie viel er berechnen wird.

Gerichtsverfahren kénnen sehr kostenintensiv sein, insbesondere
auf internationaler Ebene. Um diese Kosten bewéltigen zu kon-
nen, gibt es die Moglichkeit, eine Versicherung fur geistiges Ei-
gentum abzuschlieBen. Diese Ubernimmt moglicherweise einige
der Kosten im Zusammenhang mit Gerichtsverfahren. Hierfur pru-
fen Sie bitte die entsprechenden Websites von Versicherungsun-
ternehmen. Eine weitere Mdglichkeit, Kosten in Verbindung mit
Rechtsstreitigkeiten zu begrenzen, liegt darin, einvernehmliche
Einigungen durch Mediations- oder Schiedsverfahren auBerge-
richtlich herbeizuftihren..

SCHRITT 4: GEHEN SIE IM BEREICH GEISTIGES
EIGENTUM STRATEGISCH VOR.

Bei vielen KMU im Schuhsektor - vielleicht sogar in Ihrem eigenen
Geschaft - war geistiges Eigentum am Anfang noch gar kein The-
ma. Sie haben im Grunde damit begonnen, zu schauen, was ande-
re Unternehmen gemacht haben und haben versucht, lhre eigene

Erkannter
Vermégenswert/

Geografische
Abdeckung/
Bedarf/Markt

Entscheidung

erkanntes Risiko

Erwarteter Nutzen/KMU-Ziel

Marktnische zu finden. Bald bemerken Sie, dass Sie, um zu wach-
sen und sich weiterzuentwickeln, Produkte erzeugen mssen, die
sich von denen, die schon auf dem Markt sind, unterscheiden. Sie
entwickeln lhren eigenen individuellen Stil und gleichzeitig mit
dem Erfolg lhres Produktes beginnen Sie damit, sich um die Si-
cherheit des Unternehmens, das Sie aufgebaut haben, zu sorgen.
Das ist der Moment, in dem die Beschaftigung mit dem Thema
"geistiges Eigentum" beginnt.

Jedoch fangen nicht alle KMU im Schuhsektor so an. Manche von
ihnen sind sich der Besonderheit ihres eigenen Geschaftsmodells
von Anfang an bewusst, das entweder auf einer originellen Idee,
einem innovativen Geschaftskonzept oder einer technologischen
Innovation im Herstellungsverfahren, des Produktes oder derglei-
chen griindet. Sind Sie eher dieser Art von Unternehmen zuzu-
ordnen, so hatte der Schutz lhres geistigen Eigentums vermutlich
bereits eine hohe Prioritat, als Sie lhr Unternehmen gegriindet
haben.

Fest steht: Geistiges Eigentum und dessen eventueller Schutz wer-
den friiher oder spater immer zu einem Thema, egal wie sich Ihr
Unternehmen im Schuhsektor positioniert. Es liegt daher nahe,
dass man sich rechtzeitig Gedanken Uber eine geeignete Strategie
machen sollte, um den unternehmerischen Erfolg nicht zu gefahr-
den,

Prioritat | Nachste Schritte - daran | Voraussichtliche
beteiligte Personen Kosten

Mein personliches Die ganze Welt ~ Geschafts- Fur Wettbewerber klar machen, 1 Sicherstellen, Keine Kosten
Verfahrensrezept geheimnis dass das, was darin enthalten dass bestimmte
ist, geheim ist/so viel Aufwand Verfahrensschritte nur
erfordert, dass bis sie es endlich durch mich oder X
haben, kein Markt mehr daftr durchgeftihrt werden
vorhanden ist.
Gehen Sie neue geheime Rezepte
an.
Mein EU, USA, Japan Marke Sicherstellen, dass mich auf 1 Eintragen, Z zustandig Kosten prifen
Warenkennzeichen meinen Zielmarkten niemand
kopieren kann.
Muster x Asien, Europa Eingetragenes  Einen neuen Markt betreten 1 X zustandig Kosten prifen
Geschmacks-
muster
Patent y USA Patent in Geld durch Lizenzen verdienen. 2 Vertriebsnetzwerk Kosten prufen
einem Land TM EUR. erkennen, Y zustdndig
lizenzieren
Produkt z Die ganze Welt Kein Schutz Sicherstellen, dass wir samtliche 3 X zustandig Keine Kosten
notwendigen Dokumente haben/
Vor-gehensweise im Falle von
Falschungen festlegen
Vertrage mit Indien Vertragsklausel  Beziehung zu Herstellern 2 X zustandig Keine Kosten

Untervertrags-nehmern

schiitzen und klaren
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Welcher Schutz fiir welches geistige Eigentum?

Ob Sie sie lhr geistiges Eigentum bei den Nationalen Patent- und
Markenédmtern eintragen lassen, oder nicht, Sie sollten sich immer
im Klaren sein, dass neue innovative Produkte und Verfahren zu
den wertvollsten Vermogenswerten lhres Unternehmens zahlen
-Werte die im Wettbewerb um Marktanteile wichtige Vorteile ver-
schaffen und zur Profilierung Ihres Unternehmens am Markt bei-
tragen. Das Thema "geistiges Eigentum und Innovation" erfordert
daher genauso viel Aufmerksamkeit, wie die Produktion oder der
Vertrieb, fur die auch ausgearbeitete Strategien und Ziele vorlie-
gen.

Im Schuhsektor sind solche Strategien genauso wichtig wie in an-
deren Branchen. Vielleicht sogar noch wichtiger, wenn man den
Anstieg der Anzahl der gefélschten Schuhe bedenkt, die durch
EU-Zollbehdrden und Marktaufsichtsbehorden jéhrlich beschlag-
nahmt werden.

Als Hersteller von Schuhwerk haben Sie mit Sicherheit eine ganz
eigene Geschéaftsstrategie:

1. Sie koénnen ausschlieBlich auf einer Untervertragsbasis mit
einer wohlbekannten Technologie, mdglicherweise mit vom
Kunden gelieferten Rohmaterialien oder Designs arbeiten.
In diesem Fall haben Sie voraussichtlich keine umfassende
Strategie flr geistiges Eigentum. Wenn Sie jedoch Uber ein
Verfahren verfiigen, das durch die angewandten Techniken
einzigartig ist, sollten Sie den Schutz dieses Verfahrens in
jedem Fall in Betracht ziehen und ggf. auch (ber spezielle
Vertragsklauseln fur Ihre Belegschaft, lhre Lieferanten oder
Ihre Kunden nachdenken.

2. Vielleicht sind Sie ein Unternehmer, der seine Produkte nur
regional begrenzt vermarktet, und haben kaum Wettbewer-
ber, die Ihre Produkte nachahmen wirden. In diesem Fall
sind Sie vielleicht nicht sonderlich an dem Thema geistiges
Eigentum interessiert. Vielleicht verwenden Sie jedoch ein
Muster oder Modell, das durch das Urheberrecht geschiitzt
werden kann. In diesem Fall wére eine Strategie fir geisti-
ges Eigentum fir Sie von Vorteil, um sicherzustellen, dass Sie
Ihr Muster oder Ihr Modell auch weiterhin exklusiv herstellen
konnen, vielleicht sogar einmal tber Ihren regionalen Kun-
denkreis hinaus..

3. Als Hersteller von Schuhwerk haben Sie vielleicht eine in-
novative Sohle, einen neuartigen Absatz oder ein spezielles
Konzept entwickelt, um Ihre Produkte abzusetzen. Sie ha-
ben vielleicht ein spezielles Design oder Muster ausgewahlt,
mit dem Sie Ihre eigenen Produktschopfungen versehen.
Die Form Ihrer Artikel kann neuartig sein. Vielleicht ist aber
auch Ihre Personlichkeit der Schliissel zu lhrem Erfolg, die Sie
in jeder Art von Produkt einschlieBlich der Schuhe verwer-
ten mochten. Eine Strategie, die sich auf Marken- und Ge-
schmacksmusterrechte oder Urheberrechte und Patentrechte
konzentriert, kann ein geeignetes Instrument sein, um die
Exklusivitat auf dem Markt sicher zu stellen.

4. Wenn Sie modische Schuhe oder Stiefel herstellen, méchten
Sie, dass Ihre Schépfungen von der Offentlichkeit wiederer-
kannt werden, damit ihre Attraktivitat hnen Bekanntheit
verschafft und lhre Waren starker nachgefragt werden.
Wenn Sie Kinderschuhe herstellen, méchten Sie, dass die EI-
tern, die diese kaufen, sich der Sicherheit und funktionellen
Angemessenheit flr das Kind sicher sind. Im Falle von sportli-
chem, orthopéadischem oder schiitzendem Schuhwerk wollen
Sie, dass lhre Artikel fur den jeweiligen Zweck am wirkungs-
vollsten sind.

Natdrlich erheben die genannten Beispiele keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit. In Wirklichkeit gibt es noch viele mehr. Diese Bei-
spiele sollten Innen dennoch dabei helfen, die strategische Dimen-
sion des Schutzes lhres geistigen Eigentums zu erkennen.

Zweifellos fihrt eine tiefere Auseinandersetzung mit dem Thema
in den meisten Unternehmen jedoch dazu, dass geistiges Eigen-
tum einen eigenen Platz in der Geschéftsstrategie erhalt.

Unabhéngig davon, in welchem Bereich des Schuhsektors Sie tétig
sind, hat sich herausgestellt, dass eine bestimmte Vorgehensweise
das Erstellen einer unternehmensinternen Strategie zum Schutz
geistigen Eigentums erleichtert.

Die folgende Tabelle greift diese Vorgehensweise beispielhaft auf
und soll Sie bei der Erarbeitung lhrer Strategie fir geistiges Eigen-
tum unterstitzen:

Arbeitsablaufe und Ressourcen einrichten

Der zweite Aspekt, den Sie bei Ihrer Strategie fir geistiges Eigen-
tum angehen mussen, betrifft die Frage der Ressourcen.

Sobald Sie damit beginnen, Rechte am geistigen Eigentum zu
akkumulieren, werden Sie erkennen, dass Sie diese nicht alleine
verwalten kdnnen. Sie missen Pflichten und Aufgaben delegie-
ren, Sie bendtigen Personen, die lhre geistigen Eigentumsrechte
verwalten und damit in Zusammenhang stehende Fragen professi-
onell behandeln. Konkret heift das, dass Sie fir eine effektive Ver-
waltung von geistigen Eigentumsrechten spezielle Arbeitsablaufe
entwickeln sollten und innerhalb Ihres Unternehmens sowoh| Hu-
man- als auch Finanzressourcen dafur bereitstellen mssen.

Die Ressourcen betreffend, mssen folgende Punkte berticksich-
tigt werden:

° Betriebliche Ressourcen
- Legen Sie fest, welche Abteilung welche Aufgaben Uber-
nimmt.
- Geben Sie die Verwaltung von geistigem Eigentum an Un-
tervertragsnehmer weiter?
¢ Finanzielle Ressourcen



Profitieren Sie von lhrem Geistigen Eigentum

- Planen Sie interne Budgets (Kosten Schutz, Verlangerung,
Rechtsstreitigkeiten).

- Fragen Sie nach externen Zuschissen und Fordermitteln.

¢ Verwaltungstechnische Ressourcen

- Verfugen Sie Uber samtliche Dokumente, die erforderlich
sind, um die verfiigbaren geistigen Eigentumsrechte zu
schutzen?

- Gibt es fur den Fall von Falschungen klare betriebliche Zu-
standigkeiten?

Die Verfahren betreffend:

¢ Beobachtung/Kontrolle/ Verlangerung von Innovationen, Wa-
renkennzeichen und Technologie

- notwendige Verfahren, um sicherzustellen, dass ein vorhan-
dener Vermogenswert nicht einfach zu kopieren ist, und
dass im Falle einer ausfindig gemachten Kopie bestimmte
MaBnahmen unternommen werden;

- notwendige Verfahren, die sicherstellen, dass die Rechte
am geistigen Eigentum in Verbindung mit einer bestimm-
ten Technologie oder Innovation oder mit einer Marke
regelmaBig auf mogliche Verlangerungen auf den ver-
schiedenen Markten, flr die sie eingetragen sind, geprift
werden und

- notwendige Verfahren, um sicherzustellen, dass bereits be-
stehende/zukUinftige Vermogenswerte wirklich neu sind.

- Diese Aufgabe ist sehr wichtig und sollte in die regelmaBi-
gen Aufgaben jedes Unternehmens integriert werden. Hat
ein KMU einen Vermégenswert in Form von geistigem Ei-
gentum, so ist es wichtig, die entsprechende Uberwachung
durchzufiihren. Aber auch bei der Entwicklung eines neuen
Produktes kann diese Uberwachung/Recherche in einem
friihen Stadium bei der Kldrung helfen, ob sich die Innova-
tion nun tatsachlich schatzen lésst.

¢ Schulung und Sensibilisierung

- KMU missen sich dartber im Klaren sein, dass am Schutz
des geistigen Eigentums zahlreiche Abteilungen - Nieder-
lassungen - Untervertragsnehmer beteiligt sein kdnnen.

Nicht nur das Management, sondern auch die Angestellten
sollten Gber die notwendigen Kenntnisse in diesem Bereich
verflgen. Es ist auBerdem wichtig, fir Kunden, Unterver-
tragsnehmer und Angestellte Schulungen anzubieten und
sie fir dieses Thema zu sensibilisieren: zum Beispiel fir das
Thema Vertraulichkeitsvereinbarungen.

Wie Sie aus der obigen Liste entnehmen kdnnen, ist es, wenn es
um die Ressourcen geht, nicht so sehr eine Frage der Kosten fir
die erste Eintragung lhrer Rechte, sondern es geht viel mehr dar-
um, daflr zu sorgen, dass alle Inre Rechte am geistigen Eigentum
gultig bleiben und dass der Schutz, den sie bieten, erhalten bleibt.

So kann es unter Umstanden notwendig werden, ein Netzwerk
aus unterschiedlichen Fachkréften aufzubauen, die in der Lage

sind, bei auftretenden Rechtsverletzungen koordiniert und zeit-
nah tatig zu werden.

Der Aufwand zur formellen Verwaltung der Rechte am geisti-
gen Eigentum ist im Allgemeinen einer der Aspekte, der KMU
im Schuhsektor Sorgen bereitet. Durch eine griindliche Planung
von Arbeitsaufgaben und Arbeitsablaufen kann dieser Aufwand
jedoch meist erheblich verringert und die Effizienz gesteigert wer-
den.

Planung und Nachbereitung

Je mehr geistige Eigentumsrechte Sie besitzen, desto komplexer
und kostenintensiver gestaltet sich meist die Verwaltung dieser
Rechte. Um bei dieser Aufgabe Zeit und Geld zu sparen, sollte auf
einen effektiven Ressourceneinsatz geachtet werden, der einer
gruindlichen Vorbereitung bedarf.

Die Verwaltung von Rechten am geistigen Eigentum sollte dabei
sowohl klare Zielformulierungen als auch das Monitoring der ge-
setzten Ziele zur Erfolgskontrolle umfassen.

Wie jede andere Geschaftsstrategie auch, muss der Geschaftsplan
fur Rechte am geistigen Eigentum eines KMU aus dem Schuhsek-
tor Indikatoren und "Meilensteine" beinhalten, die sich kontrol-
lieren lassen: Daten zur Verldngerung des Schutzes/bei einer Li-
zenzierung, Kosten/Ertrége, Verkaufsergebnisse, etc./Entwicklung
der Verkdufe/Marktdurchdringung im Hinblick auf bestimmte Ver-
mogenswerte/lnnovationsgrad eines jeden Vermdgenswertes/An-
zahl der Personen, die intern geschult werden/Anzahl der intern
eingefihrten Verfahren, etc.

Die Planung und Vorbereitung spielt bei lhrer Strategie flir Rech-
te am geistigen Eigentum eine bedeutende Rolle. Sie sollten Zeit
einplanen, um lhre Rechte am geistigen Eigentum zu verteidigen.
lhre Verlangerung kann fiir die diversen Rechte in verschiedenen
Stufen erfolgen und fur die jeweiligen Ladnder unterschiedlich
sein. Moglicherweise mdchten Sie den Schutz Ihrer Marke auf-
recht erhalten, so lange Ihr Unternehmen besteht. Sie kdnnen sich
jedoch auch dafur entscheiden, den Schutz eines Geschmacksmus-
ters oder eines bestimmten Vorzugsrechtes aufzugeben, wenn z.B.
eine Design aus der Mode gekommen ist oder eine Erfindung ver-
bessert wurde.

Nicht zuletzt sollten Sie auBerdem die Planung von Reklame und
Werbeaktionen berticksichtigen.

Schlussfolgerungen

Lohnt es sich nun, in geistige Eigentumsrechte zu investieren?

Natirlich muss jeder Unternehmer im Schuhsektor sich diese Frage
fiir sein Unternehmen selbst beantworten. Es ist jedoch eine Tat-
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Beispiel fiir eine abschlieBende "Checkliste" als Instrument fiir den Entwurf einer Strategie fiir geistiges Eigentum:

Zu erledigende Aufgaben

Zustandige
Person

Beteiligte
Personen/

Ressourcen

Schritt 0: vorbereitende interne
Checkliste: Ermitteln Sie
Vermégenswerte in Form von
geistigem Eigentum, die Ihre
strategischen Ziele unterstttzen.
Schritt 1: Finden Sie heraus,

ob Ihre Vermdgenswerte/
Schopfungen auch wirklich neu
sind.

Schritt 2: Einschatzung des
Risikogrades eines jeden (z. B. durch eine Tabelle)
innovativen Vermégenswertes/
Marktes/Geschafts.

Schritt 3: Verdienen Sie Geld
und schaffen Sie Werte durch
die Nutzung lhres geistigen
Eigentums

Schritt 4: Bereiten Sie

eine Strategie fur lhre
Immaterialgtiter vor

Vermdgenswert.
Arbeitsabldufe und Ressourcen einrichten
¢ Betriebliche Ressourcen

Bereiten Sie lhre interne Checkliste vor (z. B. durch Brainstorming)

Fuhren Sie Internet-Recherchen durch (verfiighare Datenbanken) oder

beauftragen Sie einen Anwalt oder einen professionellen Rechercheur.

Ermitteln Sie das bestehende Risiko fur ihre innovativen Vermogenswerte

Setzen Sie Prioritaten/Legen Sie lhre eigenen Ziele gemaB den direkten und
indirekten Vorteilen von geistigem Eigentum fest.

Treffen von Entscheidungen bezuglich der Schutzart fur jeden

Internes Verfahren: Welche Abteilung wird welche Aufgaben tibernehmen.
Werden wir die Verwaltung des geistigen Eigentums als Untervertrag

weitergeben?
¢ Finanzielle Ressourcen

- Internes Budget und verfiigbare Finanzressourcen

- externe Zuschusse und Fordermittel
¢ Verwaltungstechnische Ressourcen
» Uberwachung der Technologie/Innovation
o Schulung und Sensibilisierung
betrifft alle Abteilungen und Partner
o Verbreitung und Vermarktung
Planung und Nachbereitung

* PlanungsmaBnahmen

¢ Indikatoren

Planung und Nachbereitung

* PlanungsmaBnahmen

¢ Indikatoren

sache, dass diejenigen Unternehmen am erfolgreichsten sind, die
solche Investitionen getétigt haben.

Investitionen in Rechte am geistigen Eigentum nehmen flir inno-
vative, wachstumsorientierte Schuh-Unternehmen daher eindeu-
tig einen wichtigen Platz in der strategischen Unternehmensent-
wicklung ein.

Der Schutz lhrer Warenkennzeichnungen, Logos, Muster, Modelle
und Erfindungen durch solche Instrumente wie Marken, Urheber-
rechte Geschmacksmusterrechte und Patente sollte daher recht-
zeitig und prozessbegleitend in die strategische Unternehmens-
entwicklung integriert werden. Es liegt jedoch an Ihnen, diesen
Moment zu erkennen und die Méglichkeiten, die geistige Eigen-
tumsrechte im Hinblick auf Kommunikation, Marketing und Ihren
Unternehmenswert bieten, zu erkennen.
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Law on Industrial Designs (Gesetz Uber gewerbliche Muster
und Modelle), in Kraft seit dem 14.12.1999, letzte Anderung
20.07.2007.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/law__ids_july2007.pdf
(auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Applica-
tions for Industrial Design Registration (Verordnung tber das Auf-
setzen, Einreichen und die Priifung von Anmeldungen zur Eintra-
gung von gewerblichen Mustern und Modellen), in Kraft seit dem
01.02.2000, letzte Anderung 25.03.2008.

http://lwww1.bpo.bg/images/stories/laws/reg_id_eg.pdf (auf Eng-
lisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Folgendes lasst sich als gewerbliches Muster oder Modell schiitzen:
das duBere Erscheinungsbild eines Gesamtprodukts oder Produkt-
teils, das sich aus den spezifischen Merkmalen der Form, Linien,
Konturen, Verzierungen, Farben oder einer Kombination davon
ergibt. Ein Produkt ist jeder industrielle oder handgefertigte Ar-
tikel. Hierzu zahlen unter anderem Teile eines komplexeren Arti-
kels, eines Sets, Zusammenstellungen von Artikeln, Verpackungen,
grafische Symbole oder topografische Schriftbilder.

Ein gewerbliches Muster oder Modell kann eingetragen werden,
wenn es die Kriterien Neuheit und Eigenart erfillt.

Teile eines Produktes kdnnen nur dann geschiitzt werden, wenn
sie wahrend des normalen Gebrauchs des Produktes sichtbar sind.

Folgendes lasst sich in Bulgarien nicht als gewerbliches Muster

oder Modell schiitzen:

* Computerprogramme;

* ein Muster oder Modell, das gegen die 6ffentliche Ordnung
oder die Moral verst6t;

¢ ein Geschmacksmuster, dessen spezifische Merkmale rein durch
die technische Funktion des Produktes bestimmt werden;

* ein Muster oder Modell, dessen Merkmale rein durch seinen
mechanischen Aufbau oder durch den Einbau in bzw. um ein
Produkt, in das es integriert ist, oder gegenlber davon, be-
stimmt werden, damit beide Produkte ihre Funktionen erfiil-
len kdnnen. Ausgenommen sind hier Muster oder Modelle, die
den Zweck haben, innerhalb eines aus einzelnen Elementen
zusammengesetzten Systems den Zusammenbau oder die Ver-
bindung austauschbarer Produkte zu ermdglichen.

Formalitdten

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Hauptsitz
in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt ent-
weder personlich oder durch einen Vertreter fir geistiges Eigen-
tum vor Ort eine Anmeldung einreichen. Personen ohne stéandigen
Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgarien missen zur
Einreichung einer Anmeldung einen Vertreter fir geistiges Eigen-
tum vor Ort beauftragen.

Das Recht, eine Geschmacksmusteranmeldung einzureichen, ge-
hort dem Schopfer oder seinem Rechtsnachfolger. Ist das Muster
oder Modell aus einem Dienstverhéltnis entstanden, besitzt der
Arbeitgeber oder die Person, die das Muster in Auftrag gegeben
hat, das Recht zur Einreichung einer Anmeldung.

Die Anmeldung zur Eintragung kann personlich, per Post oder per
Fax (+359 2 873 52 58) an das bulgarische Patentamt tbermittelt
werden. Sie sollte Folgendes enthalten:

* das Anmeldeformular, erhaltlich unter http:/www1.bpo.bg/
images/stories/blanki/01pd.doc (auf Bulgarisch), mit der Origi-
nalunterschrift;

* Name und Adresse des Anmelders;

* eine oder mehrere grafische oder fotografische Darstellungen,
die das Muster oder Modell, fiir das Schutz beantragt wird,
deutlich und vollsténdig zeigen.

Es konnen mehrere Geschmacksmuster derselben Klasse der inter-
nationalen Geschmacksmusterklassifikation (Locarno-Klassifikati-
on) in einer einzelnen Anmeldung eingereicht werden.
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Enthélt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.

Der Anmeldetag ist wichtig, da er das Anfangsdatum zur Berech-
nung der Schutzdauer und zur Bestimmung der Neuheit sowie der
Eigenart des Geschmacksmusters darstellt.

Weitere Informationen zur Einreichung der Anmeldung finden Sie
unter folgender Adresse:

http://lwww1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=117&Itemid=364 (auf Englisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebtihren finden Sie auf der Website des
bulgarischen Patentamtes unter: http:/www1.bpo.bg/images/sto-
ries/tariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch).

T )

Einreichung einer Anmeldung 50,-

Prifung einer Anmeldung:

- ein Muster oder Modell 150,

- jedes weitere Muster oder Modell 80,-

- eine Reihe oder Zusammenstellung 240,
Eintragung eines Musters oder Modells 200,-
Ausstellung einer Bescheinigung fiir ein eingetragenes 60,-
Geschmacksmuster

Veroffentlichung der folgenden Informationen im Amts-
blatt:

a) eine Anmeldung - fiir jede Darstellung 40,-
b) ein eingetragenes Geschmacksmuster - fiir jede 40,-
Darstellung

Verlangerung der Eintragung

a) erste Verldngerung 300,-
b) zweite Verlangerung 400,-
¢) dritte Verlangerung 500,-
d) bis zu 6 Monate nach Ablauf des Zeitraumes weitere 100,- plus
nach Zahlung 50% der
entsprech-enden
Gebuhr
Prifung

Eine Anmeldung, die die formellen Anforderungen erfllt, wird
im Amtsblatt des bulgarischen Patentamtes veroffentlicht. Inner-
halb von zwei Monaten, gerechnet ab dem Veroffentlichungsda-
tum, kann jeder Widerspruch erheben und somit eine inhaltliche
Prifung des Geschmacksmusters veranlassen.

Bei der Beurteilung der Neuheit werden auch solche Materiali-
en beriicksichtigt, mit denen sich nachweisen Iasst, dass das Ge-
schmacksmuster schon verdffentlicht oder auf andere Art und
Weise genutzt wurde.

Ist ein Geschmacksmuster fir die Eintragung nicht geeignet, wird
der Anmelder dartber informiert. Er erfahrt die Grinde fur die
Ablehnung und hat dann drei Monate Zeit, um Widerspruch ein-
zureichen.

Ist ein Geschmacksmuster fur die Eintragung geeignet, wird der
Anmelder ebenso dartiber informiert. Er hat dann einen Monat
Zeit, um die fur die Eintragung, die Eintragungsbescheinigung
und die Veroffentlichung félligen Gebuhren zu entrichten. Nach-
dem ein Geschmacksmuster eingetragen wurde, wird binnen eines
Monats eine Eintragungsbescheinigung ausgestellt. Werden die
falligen GebUhren nicht entrichtet, gilt die Anmeldung als zurtick-
gezogen .

Schutzdauer

Geschmacksmuster sind flr einen Zeitraum von zehn Jahren ein-
getragen, gerechnet ab dem Anmeldetag. Die Eintragung kann
dreimal hintereinander firr jeweils weitere funf Jahre verlangert
werden, wenn die jeweils féalligen Gebtihren dafiir gezahlt werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht auf ein Geschmacksmuster wird durch dessen Eintra-
gung beim Patentamt erworben. Ab dem Anmeldetag erhalt der
Inhaber des Geschmacksmusters das ausschlieBliche Recht, dieses
zu nutzen, es zu verauBern sowie anderen Parteien zu verbieten,
das Geschmacksmuster ohne seine Zustimmung zu kopieren oder
zu nutzen.

Gehort das Recht an einem Geschmacksmuster zwei oder mehr
Personen, so kann jeder der Inhaber das Geschmacksmuster ohne
die Zustimmung der anderen Inhaber nutzen und muss sie auch
nicht tiber eine solche Nutzung informieren. Ausgenommen sind
Falle, in denen etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.

Das erteilte Recht wird am Veroffentlichungstag der Geschmacks-
mustereintragung wirksam.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Law on Marks and Geographical Indications (Gesetz Gber Marken

und geografische Angaben), in Kraft seit dem 14.12.1999, letzte
Anderung: 20.07.2007.



Bulgarien

http://lwww1.bpo.bg/images/stories/laws/law__marks_july2007.pdf
(auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Applica-
tions for registration of marks and geographical indications (Ver-
ordnung Uber das Aufsetzen, Einreichen und die Prifung von
Anmeldungen zur Eintragung von Marken und geografischen An-
gaben), in Kraft seit dem 01.02.2000, letzte Anderung 25.03.2008.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/tm_regrul_07__en.pdf
(auf Englisch)

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Marken sind Zeichen, die grafisch darstellbar sind und dazu ver-
wendet werden, die Waren oder Dienstleistungen einer natrli-
chen bzw. einer juristischen Person von denen eines anderen An-
bieters auf dem Markt zu unterscheiden. Solche Zeichen kénnen
aus Wortern, einschlieBlich Personennamen oder Buchstaben,
Zahlen, Zeichnungen, Darstellungen, der Form von Waren oder
ihren Verpackungen, aus einer Farbzusammenstellung, Klangen
oder aus einer Kombination dieser Elemente bestehen. Marken
kénnen Handelsmarken, Dienstleistungsmarken, Kollektivmarken
oder Gewdhrleistungsmarken sein.

Formalitdten

Jede bulgarische oder ausléndische nattirliche bzw. juristische Per-
son kann eine Anmeldung einreichen. Nach bulgarischem Recht
muss der Anmelder nicht notwendigerweise eine gewerbliche
oder kommerzielle Einrichtung sein, welche die Waren herstellt
oder mit ihnen handelt bzw. die Dienstleistungen anbieten, fir
die er die Marke eintragen mdchte.

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Haupt-
sitz in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt
(BPO) entweder personlich oder durch einen ortlichen Vertreter
fur geistiges Eigentum eine Anmeldung einreichen. Personen
ohne standigen Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgari-
en konnen eine Anmeldung nur Gber einen 6rtlichen Vertreter fir
geistiges Eigentum einreichen.

Die Anmeldung zur Eintragung kann personlich, per Post oder per
Fax (+359 2 873 52 58) an das bulgarische Patentamt Gbermittelt
werden. Sie sollte Folgendes enthalten:

o das Anmeldeformular, erhaltlich unter http:/Awww1.bpo.bg/
images/stories/blankiftm_form02tm.doc (auf Bulgarisch), mit
der Originalunterschrift;

* Namen und Adresse des Anmelders;

¢ eine Darstellung der Marke;

* eine Liste der Waren und/oder Dienstleistungen, so wie sie in
der internationalen Klassifikation fur Waren und Dienstleistun-
gen festgelegt sind und fiir die die Eintragung beantragt wird.

Enthalt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.

Weitere Informationen zur Einreichung von Anmeldungen erhal-
ten Sie unter:

http://www1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=116&Itemid=369 (auf Bulgarisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebiihren finden Sie auf der Website des

bulgarischen Patentamtes unter: http:/www1.bpo.bg/images/sto-
riesftariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch).

T T e

Einreichen der Anmeldung und Priifung: 200,-
- bis zu drei Klassen 60,-
- jede weitere Klasse

Veroffentlichung der Anmeldung 40,
Eintragung 300,-
Ausstellung der Eintragungsbescheinigung 60,-
Veroffentlichung 40,
Prifung

Jede Anmeldung, die die formell vorgeschriebenen Anforde-
rungen erfillt, wird im Amtsblatt des bulgarischen Patentamtes
veroffentlicht. Innerhalb von zwei Monaten, gerechnet ab dem
Veroffentlichungsdatum, kann jeder Dritte Widerspruch dagegen
erheben. Innerhalb eines Jahres nach Ablauf dieses Zeitraums wird
eine inhaltliche Prifung der Anmeldung durchgeftihrt. Diese er-
folgt unabhéngig von einem Widerspruch.

Das Prifungsverfahren umfasst eine Analyse der absoluten Grin-
de, eine Recherche in den Archiven der auf nationalem oder inter-
nationalem Wege angemeldeten bzw. eingetragenen Marken und
eine Prifung der relativen Eintragungsgriinde. Wenn die Marke
fur die Eintragung einiger oder auch aller Waren bzw. Dienstleis-
tungen ungeeignet ist, wird der Anmelder dartiber informiert.
Ihm werden die Griinde fur die Ablehnung bekannt gegeben und
er kann binnen drei Monaten darauf antworten. Falls der Anmel-
der keinen begriindeten Widerspruch einreicht und/oder die Liste
der Waren bzw. Dienstleistungen einschrénkt, wird die Eintragung
abgelehnt.

Die Analyse der absoluten Griinde umfasst eine Analyse dahin
gehend, ob die beantragte Marke Uber Unterscheidungskraft
verflgt, ob sie ausschlieBlich aus Zeichen oder Angaben besteht,
die branchenublich sind, ob sie nur aus Zeichen besteht, welche
die Art, Qualitat, Quantitdt, den beabsichtigten Zweck, Wert, die
geografische Herkunft, Produktionszeit oder -verfahren der Wa-
ren, etc. bezeichnen. Bei der Analyse der relativen Griinde wird
Uberpruft, ob die angemeldete Marke einer élteren Marke gleicht
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oder ihr &hnelt und ob die Waren oder Dienstleistungen der ange-
meldeten Marke denen einer alteren Marke gleichen oder &hneln.

Bis zu einer Entscheidung tber die Anmeldung kann der Anmelder
diese zuriicknehmen oder die Liste der Waren und Dienstleistun-
gen, fiir welche die Marke beantragt wird, einschranken.

Wird entschieden, dass die Marke die gesetzlichen Bestimmungen
erfllt, erfolgt eine Eintragung. Nachdem die flligen Gebiihren
gezahlt wurden, erfolgt die Eintragung in das staatliche Register
fir Marken. Der Anmelder erhalt dann innerhalb eines Monats die
Eintragungsbescheinigung.

Eine beschleunigte Priifung kann gegen einen Aufpreis von 200,-
BGN beantragt werden.

Schutzdauer

Eine Markeneintragung ist, gerechnet ab dem Anmeldetag, fir
zehn Jahre gltig. Die Eintragung kann durch Zahlung der félligen
GebUhren beliebig oft fur weitere zehn Jahre verldngert werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht an einer Marke wird durch die Eintragung beim Pa-
tentamt erworben. Ab dem Datum, an dem die Anmeldung ein-
gereicht wird, erhalt der Inhaber der Marke das ausschlieBliche

Recht, sie zu nutzen, sie zu verauBern und anderen Parteien zu

verbieten, sie ohne seine Zustimmung im geschéftlichen Verkehr

zu nutzen. "Nutzung im geschéftlichen Verkehr” bedeutet:

¢ das Zeichen auf Waren oder deren Verpackungen anzubrin-
gen;

* Waren anzubieten, sie auf den Markt zu bringen, sie flr solche
Zwecke zu lagern, unter diesem Zeichen Dienstleistungen an-
zubieten oder zu liefern;

* Waren unter diesem Zeichen zu importieren oder zu exportie-
ren;

¢ das Zeichen auf Geschaftspapieren und in der Werbung zu ver-
wenden.

Was Dritte betrifft, die in gutem Glauben handeln, tritt das Recht
ab dem Tag der Veroffentlichung der Markeneintragung in Kraft.

Anmerkung: Das bulgarische Recht schreibt vor, dass die Marke
benutzt werden muss. Hat ein Inhaber sie innerhalb von funf Jah-
ren nach der Eintragung namlich im Gebiet der Republik Bulgarien
nicht wirklich in Verbindung mit den Waren oder Dienstleistun-
gen, fur die sie eingetragen wurde, benutzt, oder wurde eine sol-
che Nutzung fur finf aufeinanderfolgende Jahre ausgesetzt, kann
die Eintragung widerrufen werden. Ausgenommen sind hierbei
Félle, in denen es fur die Nicht-Nutzung berechtigte Griinde gibt.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Law on Patents and Utility Model Registration (Gesetz ber die
Eintragung von Patenten und Gebrauchsmustern), in Kraft seit
dem 9.11.2006, letzte Anderung 20.07.2007.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/law_on_pumr_amen-
ded_2007.pdf (auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Patent Ap-
plications (Verordnung Uber das Aufsetzen, Einreichen und die
Priifung von Patentanmeldungen), in Kraft seit dem 28.03.2008.

http://Iwww1.bpo.bg/images/stories/laws/patents_requl08.pdf (auf
Bulgarisch)

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Patente werden auf Erfindungen in jedem Technologiebereich er-
teilt. Gegenstand eines Patentes kann ein Produkt (Artikel, Gerat,
Maschine, Vorrichtung, Substanz, etc.) oder ein Verfahren sein.

Es kann kein Gebrauchsmuster flr biotechnologische Erfindun-
gen, Methoden, chemische Bestandteile oder deren Gebrauch ein-
getragen werden.

Formalitéten

Das Recht, eine Anmeldung einzureichen, gehort dem Erfinder
oder seinem Rechtsnachfolger. Handelt es sich um eine Erfindung
in einem Dienstverhaltnis, hat der Arbeitgeber das Recht auf An-
meldung.

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Hauptsitz
in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt ent-
weder personlich oder durch einen ortlichen Vertreter flr geisti-
ges Eigentum eine Anmeldung einreichen. Personen ohne standi-
gen Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgarien kénnen
eine Anmeldung nur Uber einen ortlichen Vertreter fur geistiges
Eigentum einreichen.

Die Anmeldung zur Erteilung eines Patentes bzw. zur Eintragung
eines Gebrauchsmusters ist erhaltlich unter http://www1.bpo.bg/
images/stories/blanki/appl_patent.doc (auf Bulgarisch) bzw. http://
www1.bpo.bg/images/stories/ blanki/01pm.doc. Die jeweilige An-
meldung muss eine Beschreibung der Erfindung/des Gebrauchs-
musters und Zeichnungen enthalten.

Enthalt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.
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Weitere Informationen zur Einreichung der Anmeldung finden Sie
unter folgenden Adresse:
http://www1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=115&Itemid=356 (auf Bulgarisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebtihren finden Sie auf der Website des
bulgarischen Patentamtes unter: http:/www1.bpo.bg/images/sto-
riesftariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch). Wenn es sich bei
dem Anmelder um den Erfinder, ein Mikro- oder ein kleines Un-
ternehmen, eine staatliche oder 6ffentliche Schule, eine staatliche
héhere Bildungseinrichtung oder eine akademische Forschungsor-
ganisation handelt, die durch den Staat finanziert wird, werden
die Gebihren fir die Einreichung, Prifung, etc. um 50% ermaBigt.

Gebiihren fiir Erfindungen

Einreichung von Anmeldungen 50,-
Patentanspriiche - fir jeden Anspruch nach dem 10. 20,-
Formelle Prtifung 50,-
Vorldufige Prifung und Verifizierung der Zulassigkeit 160,

- fiir eine Erfindung

Vorlaufige Prifung und Verifizierung der Zulassigkeit
fur eine Gruppe von Erfindungen:

- eine Gruppe bestehend aus zwei Erfindungen 200,
- jede weitere Erfindung 80,-
Recherche und Priifung der Anmeldung fur eine 200,-
Erfindung

Recherche und Priifung der Anmeldung fur eine
Gruppe von Erfindungen:

- eine Gruppe bestehend aus zwei Erfindungen 300,
- jede weitere Erfindung 80,-
Veroffentlichung einer Anmeldung 80,
Erteilung eines Patentes 80,-

Veroffentlichung der Patentbeschreibung, -

Anspriiche und Zeichnungen:

- bis zu 10 Seiten 100,
- jede weitere Seite nach der 10. Seite 12,

Gebiihren fiir Gebrauchsmuster BGN (Leva)

Einreichung einer Anmeldung 50,-
Formelle Prifung 200,-
Prioritatsanspruch - fur jede Prioritat 20,-
Recherche auf Antrag des Anmelders oder einer 200,-
anderen Person

Priifung eines Gebrauchsmusters auf Antrag des 200,-
Anmelders oder einer anderen Person

Eintragung eines Gebrauchsmusters 100,-
Erteilung einer Eintragungsbescheinigung 50,-

Veroffentlichung der Patentbeschreibung,

Zeichnungen, Ansprtiche und Zusammenfassung:

- bis zu 10 Seiten 100,-
- jede weitere Seite nach der 10. Seite 12,-

Prifung

Binnen drei Monaten wird fur jede Patentanmeldung, die die for-
mellen Anforderungen erfiillt, eine vorldufige Priifung durchge-
fuhrt. Ab dem Anmeldetag oder dem Prioritatstag kann der An-
melder gegen Zahlung einer Geblihr 13 Monate lang die Recher-
che und Priifung des Gegenstandes der Anmeldung beantragen.
Die Anmeldung wird nach Ablauf von 18 Monaten veréffentlicht.
Dann erfolgen eine Recherche und eine Priifung hinsichtlich ihrer
Erfullung der Anforderungen Neuheit, erfinderische Tétigkeit und
gewerbliche Anwendbarkeit.

Fur jede Gebrauchsmusteranmeldung, die die formellen Anfor-
derungen erfilllt, wird ein Eintragungsverfahren durchgefihrt.
Dieses Verfahren umfasst nicht die Verifizierung der Neuheit oder
erfinderischen Tatigkeit, sondern stellt nur sicher, dass es keinen
offensichtlichen Widerspruch zu Artikel 10 des Gesetzes gibt.
Eingetragene Gebrauchsmuster werden veréffentlicht. Solange
eine Gebrauchsmustereintragung giiltig ist, kann der Anmelder/
Inhaber oder ein Dritter einen Antrag auf Recherche und Prifung
stellen.

Anmerkung: Vor Ablauf des Zeitraumes fir die Entrichtung der
GebUhren fur die Patenterteilung und Verdffentlichung kann der
Anmelder beantragen, die Patentanmeldung in eine Anmeldung
zur Eintragung eines Gebrauchsmusters abzuéndern. Die geénder-
te Anmeldung behélt den Anmeldetag und den Prioritétstag der
anfénglich eingereichten Patentanmeldung bei. Diese wird als zu-
rlickgezogen erachtet.

Schutzdauer

Die Gultigkeitsdauer eines Patents betragt 20 Jahre. Sie beginnt
mit dem Anmeldetag.

Die Gliltigkeitsdauer einer Gebrauchsmustereintragung betragt
vier Jahre. Sie beginnt ebenfalls mit dem Anmeldetag. Sie kann
zweimal hintereinander fur jeweils drei Jahre verldngert werden.

Sie konnen die Gebuhren fir die Aufrechterhaltung des Schutzes
unter folgender Adresse nachsehen: http://www1.bpo.bg/images/
stories/tariff/tariff_of _fees_may_07.pdf (auf Englisch)

Inhaberschaft an dem Recht

Der rechtliche Schutz firr eine patentierbare Erfindung wird durch
ein Patent, das durch das bulgarische Patentamt ausgestellt wird,
erteilt. Dieses bescheinigt dem Inhaber die ausschlieBlichen Rechte
an der Erfindung. Die Reichweite des rechtlichen Schutzes wird
durch die Anspriche bestimmt. Das ausschlieBliche Recht an der
Erfindung ermachtigt ihren Inhaber, diese zu nutzen, sie zu ver-
auBern und anderen Parteien eine Nutzung ohne seine vorherige
Genehmigung zu verbieten.
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Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Jeder Inhaber eines eingetragenen Rechtes am geistigen Eigen-
tum, das durch andere unrechtméBig verwendet wird, kann auf
die folgenden Losungsmdglichkeiten zuriickgreifen:

* Verwaltungsstrafe flr verletzte Rechte an Geschmacksmuster-
oder Markenrechten: Stellen eines Antrags beim bulgarischen
Patentamt, damit dieses Sanktionen fur das verletzte Recht am
geistigen Eigentum verhangt (féllige Gebuhr: 200,- BGN)

¢ Zivilrechtliche Lésungsmoglichkeit: Einreichung einer Klage
beim Stadtgericht von Sofia;

o Strafrechtliche Losung: Einreichung einer Klage beim zusténdi-
gen Bezirksgericht;

* Beantragung von Grenzkontrollen;

* Antrag auf AuBerkraftsetzung der ungerechtfertigten Eintra-
gung bei der Abteilung fir “Streitigkeiten” des bulgarischen
Patentamtes. Antragsformulare sind auf der Website des bul-
garischen Patentamtes erhaltlich.

Fur gewerbliche Muster und Modelle:
http://Iwww1.bpo.bg/images/stories/blanki/12pd.doc (auf Bulga-
risch)

Fir Marken:
http://Iwww1.bpo.bg/images/stories/blanki/13tm.doc (auf Bulga-
risch)

Fur Patente und Gebrauchsmuster:
http://www1.bpo.bg/images/stories/blanki/request_nullity.doc
(auf Bulgarisch)

Anmerkung: Es ist wichtig zu bedenken, dass die Eintragung eines
Geschmacksmusters, einer Marke, eines Patentes oder eines Ge-
brauchsmusters territorial erfolgt, d. h., eine Eintragung ist gemaB3
den nationalen Gesetzen fiir das Gebiet der Republik Bulgarien
wirksam. Das Gesetz Uber die Eintragung von Patenten und Ge-
brauchsmustern stellt einen vorlaufigen Schutz zur Verfiigung, der
rickwirkend ab der Veréffentlichung der Erwahnung der Paten-
terteilung gultig ist. Die Reichweite eines solchen Schutzes wird
durch die Anspriiche bestimmt.

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Law on Copyright and Neighbouring Rights (Gesetz zu Urhe-
berechten und verwandten Schutzrechten), in Kraft seit dem

01.08.1993, letzte Anderung 20.07.2007.

http://mc.government.bg/files/82_ZAPSP-New.doc

Das Recht zu Urheberrechten und verwandten Schutzrechten fallt
unter die Zustandigkeit des Kultusministeriums der Republik Bul-
garien, Abteilung Urheberrechte und verwandte Schutzrechte.

Kontakt:
Adresse: 17, Al. Stamboliyski Blvd.
Telefon: +359 2 9400 821

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Durch das Gesetz Giber Urheberrechte und verwandte Schutzrech-
te lassen sich geistige Schopfungen aus den Bereichen Literatur,
Wissenschaft und Kunst schiitzen.

Normative Staatsdokumente und ihre Ubersetzungen, Ideen, Kon-
zepte, Folklorewerke, Nachrichten, Fakten, Informationen und
Daten werden durch dieses Gesetz nicht geschitzt.

Formalitéten

Fur die Berechtigung auf und die Austibung der Rechte des Urhe-
bers (Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher
ist kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Ur-
hebers an einem Werk notwendig. Die Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar stellt einen Nachweis dar, durch den das Datum
bestatigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites Uber die Verletzung
der Rechte an diesem Werk kann ein Gericht diesen Nachweis be-
ricksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fir den Ur-
heberrechtsschutz auch keine Kosten.

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer
Ein Urheberrecht gilt zu Lebzeiten des Urhebers und 70 Jahre Giber

seinen Tod hinaus. Diese 70 Jahre beginnen am 1. Januar des Jah-
res, das auf den Tod des Urhebers folgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht gehdrt dem/den Schépfer/n. Das Recht kann durch den/
die Schopfer Ubertragen oder lizenziert werden, solange er lebt/
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sie leben oder nach seinem/ihrem Tod fUr weitere 70 Jahre vererbt
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Der zivilrechtliche Schutz in Fallen von Verletzungen von Ge-
meinschaftsgeschmacksmusterrechten wird entsprechend der in
der Verordnung festgelegten Verfahren umgesetzt. Werden An-
spriche erhoben und MaBnahmen in Verbindung mit dem Schutz
eines nicht eingetragenen Geschmacksmusters in der Republik
Bulgarien beantragt, findet bulgarisches Recht Anwendung. Das
zustandige Gericht flr Anspriiche ist das Stadtgericht von Sofia
als Gericht erster Instanz und das Berufungsgericht von Sofia als
Gericht zweiter Instanz. Beide Gerichte sind Gemeinschaftsge-
schmacksmustergerichte wie durch die Verordnung vorgeschrie-
ben.

MaBnahmen durch Zollbehorden

MaBnahmen durch Zollbehorden richten sich nach der EU-Verord-
nung 1383/2003, dem Gesetz Uber die Eintragung von Patenten
und Gebrauchsmustern, dem Gesetz iber Marken und geografi-
sche Angaben sowie dem Gesetz Uber gewerbliche Muster und
Modelle.

GemaB den oben angefiihrten Gesetzen kann der Inhaber eines
Rechts an einem Patent, einem ergdnzenden Schutzzertifikat,
einem eingetragenen Gebrauchsmuster, Geschmacksmuster oder
einer Marke bzw. der Inhaber einer ausschlieBlichen Lizenz bean-
tragen, dass die Zollbeamten Waren zurlickhalten, die tber die
Grenzen der Republik Bulgarien gebracht werden, wenn es einen
triftigen Grund fur die Annahme gibt, dass diese ein Recht verlet-
zen, das unter den angegebenen Gesetzen geschiitzt wird.

Grenzkontrollen werden entweder aufgrund von schriftlichen
Antréagen vonseiten der Rechtsinhaber bei den Zollbehérden oder
auf Initiative der Zollbeamten durchgefiihrt.

Der Antrag muss eine ausflhrliche Beschreibung der Artikel be-
inhalten. Ihm muss eine Kopie des Schutzdokuments sowie ein
Dokument beigefligt werden, dass die Gultigkeit der Eintragung
bescheinigt. Beide Dokumente miissen vom Patentamt ausgestellt
sein.

Die Zollbehorden verlangen fir die Berticksichtigung jedes Antra-
ges und fur die Beantragung von Grenzkontrollen Gebiihren. Die-
se Gebihren werden durch den Ministerrat bestimmt.

Wird eine Rechtsverletzung bestétigt, halten die Zollbeamten die
Waren zurlck. Sie informieren umgehend den Antragsteller, den
Empfanger und den Versender tiber die Beschlagnahme.

Erbringt der Antragsteller innerhalb von zehn Tagen, gerechnet
ab dem Datum, an dem er Uber die Beschlagnahmung informiert
wurde, keinen Nachweis dafr, dass vor dem zustandigen Gericht
ein Verfahren zur Beilegung der Streitigkeiten eingeleitet wur-
de oder, dass die Burgschaft hinterlegt wurde, geben die Zollbe-
amten die beschlagnahmten Waren frei. Dies erfolgt jedoch nur
unter der Voraussetzung, dass alle Anforderungen fir die Zollab-
fertigung erftllt wurden. Der Antragssteller kann einen begrin-
deten Antrag stellen, um diese Frist um weitere zehn Arbeitstage
zu verldngern.

Die zustandigen Behorden treffen als Antwort auf den Antrag
der beteiligten Partei eine Entscheidung dartber, ob die Beschlag-
nahmemaBnahmen bestétigt, geandert oder rickgangig gemacht
werden.

Die Zollbeamten ubernehmen wéhrend einer Kontrolle weder
Haftung fur die Identifizierung der Artikel, fir die die Beschlag-
nahme beantragt wurde, noch fir Beschlagnahmen, die in gutem
Glauben durchgefiihrt wurden.

Die Zollbehorden konnen, auf eigene Initiative hin oder auf An-
trag einer anderen staatlichen Behérde, Waren beschlagnahmen,
wenn die begriindete Annahme besteht, dass diese ein Recht am
geistigen Eigentum verletzen. In solchen Fallen informieren sie
umgehend den Inhaber der Rechte am geistigen Eigentum, den
Empfanger und den Versender tber die Beschlagnahme.

Fur weitere Informationen und bei Fragen an die Zollbehorde im
Zusammenhang mit Rechten am geistigen Eigentum richten Sie
sich bitte an:

Telefon: +359 2 9859 4254 und +359 2 9859 4252

Website: http://www.customs.bg/bg/page/170 (auf Bulgarisch)

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Der Schutz, der durch die Bestimmungen des Competition Protec-
tion Law (Gesetz zum Schutz des Wettbewerbs) erteilt wird, bietet
eine alternative Mdglichkeit, um in Bulgarien mit Rechtsverletzun-
gen umzugehen.

Es konnen Verfahren vor der Commission for Protection of Compe-
tition (CPC - Kommission zum Schutz des Wettbewerbs) eingelei-
tet werden. Diese kénnen von Personen beantragt werden, deren
Interessen betroffen sind oder die durch Rechtsverletzungen, die
unter das Gesetz zum Schutz des Wettbewerbs fallen, bedroht
werden. Auch Personen, deren Interessen durch Gesetze betroffen
sind, die in Konflikt mit diesem Gesetz eingefihrt wurden, kénnen
einen solchen Antrag stellen.

Website: www.cpc.bg (auf Bulgarisch)
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Link zum Antragsformular:
http:/lmwww.cpc.bg/system/storage/Forma.m2.doc

Informationen zum Ausftillen des Antragsformulars:
http:/fwww.cpc.bg/system/storage/Forma.m1.doc
http:/fwww.cpc.bg/system/storage/Forma.m3.doc

Telefonnummer der CPC: +359 2 9356113
E-Mail der CPC:
cpcadmin@cpc.bg

Kontakt zum bulgarischen Patentamt:

Patent Office of the Republic of Bulgaria
52b, G. M. Dimitrov Blvd.

1040 Sofia

Bulgaria

Tel.: +359-2 9701 + Durchwahl
Tel.: +359-2 9701 302

Fax: +359-2 873 52 58

E-Mail: bpo@bpo.bg

Website: www.bpo.bg

Fir Informationen zu den Diensten, die das Patentamt anbietet:
Tel.: +359-2 9701 321
E-Mail: services@bpo.bg
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Der Schutz von Geschmacksmustern wird in der Tschechischen
Republik vorrangig durch das Gesetz Nr. 207/2000 Sml. Gber den
Schutz von Geschmacksmustern geregelt. Alle wichtigen Rechts-
vorschriften sowie weitere nttzliche Informationen sind auf der
Website des tschechischen Amtes fir gewerbliches Eigentum
(www.upv.cz ) sowohl auf Tschechisch als auch auf Englisch ver-
fugbar.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Durch die Eintragung in das Register fur gewerbliche Muster und
Modelle, das durch das IPO CZ - Amt fiir gewerbliches Eigentum
der Tschechischen Republik gefiihrt wird, kdnnen die kreativen
Werke eines Gestalters geschitzt werden. Die grundlegenden Vo-
raussetzungen fur die Eintragung sind Neuheit und Eigenart des
Musters oder Modells.

Formalitéten

Um ein Werk im Register eintragen zu lassen, muss ein Anmelder
oder sein Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einreichen. Anmel-
deformulare sind in Papierform in den Raumen des IPO CZ und
in elektronischer Form auf der IPO CZ Website (www.upv.cz_(auf
Tschechisch, Englisch, Franzosisch und Deutsch)) erhaltlich. Regis-
trierte Nutzer kénnen ein Online-Anmeldeformular verwenden.

Es ist erforderlich, der Anmeldung ein Bild des gewerblichen Mus-
ters oder Modells (5 Ausfertigungen), Angaben zum Anmelder
und die Unterschrift des Anmelders oder seines Anwaltes beizu-
fugen.

Das Eintragungsverfahren beim IPO CZ und daher auch das Ein-
reichen der Anmeldung mussen auf Tschechisch erfolgen. Hat der
Anmelder seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, muss er sich durch
einen Anwalt vertreten lassen, der Mitglied der Patentanwalts-
kammer - http://www.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch)
oder der tschechischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf
Tschechisch, Englisch, Franzosisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die wesentlichen Verwaltungsgebthren in Verbindung mit dem
Schutz von gewerblichen Mustern und Modellen in der Tschechi-
schen Republik (Stand Januar 2005) sind die folgenden:

Einreichung einer einzelnen Anmeldung: CZK 1.000,-

Einreichung mehrere Anmeldungen: CZK 1.000,-

fir das erste Muster oder Modell und CZK 600,- fur jedes weitere
Muster oder Modell (wenn der Anmelder gleichzeitig der Gestal-
ter ist, betragen die Anmeldegebuhren nur die Halfte des oben
aufgeflihrten Betrages).

Verldngerungen | Kosten (in CZK)
1. Verldngerung 3.000,-
2. Verléngerung 6.000,-
3. Verléngerung 9.000,-
4. Verldngerung 12.000,-

Eine vollstandige Gebuhrenliste befindet sich in der Anlage zu Ge-
setz Nr. 634/2004 Sml. Gber Verwaltungsgebihren.

Prifung

Das Anmeldeverfahren fiir gewerbliche Muster oder Modelle dau-
ert im Schnitt sieben Monate. Wahrend dieses Zeitraumes fihren
die Prifer eine formelle und eine inhaltliche Priifung durch.

Schutzdauer

Werden alle Anforderungen erftillt und fthrt das Verfahren zu
einer Eintragung, berechtigt diese den Anmelder zu fiinf Jahren
Schutz, gerechnet ab dem Datum, an dem die Anmeldung einge-
reicht wurde. Der Rechtsinhaber kann den Schutz mehrmals fir
jeweils weitere funf Jahre bis auf insgesamt hdchstens 25 Jahre
verlangern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht
seinem Inhaber die folgenden ausschlieBlichen Rechte:
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* Die Mdglichkeit, das Recht zu nutzen, einen Dritten davon
abzuhalten, das geschiitzte gewerbliche Muster oder Modell
ohne die Zustimmung des Inhabers zu produzieren, herzustel-
len, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu verwerten.

¢+ Das Recht, es zu Ubertragen oder einem Dritten eine Lizenz
zur Verwertung des gewerblichen Musters oder Modells zu er-
teilen.

Die durch das Recht an dem Muster oder Modell erteil-
ten Rechte gelten ab dem Tag, an dem die Anmeldung
eingereicht wird.

Markenrechte_
Geltende Gesetze

Die Aspekte rund um Marken werden vorrangig durch das Gesetz
Nr. 441/2003 Sml. Gber Marken geregelt. Alle wichtigen Rechtsvor-
schriften sowie weitere nitzliche Informationen sind auf der Web-
site des tschechischen Amtes fir gewerbliches Eigentum (www.
upv.cz) sowohl auf Tschechisch als auch auf Englisch verfligbar.

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Der Schutz von Marken in der Tschechischen Republik kann nur fiir
eine Bezeichnung erteilt werden, die grafisch darstellbar ist und
die die Waren bzw. Dienstleistungen, fir die sie eingetragen ist,
von anderen identischen Waren oder Dienstleistungen, die durch
andere Unternehmen auf dem Markt gebracht werden, unter-
scheidbar machen kann. Eine Marke kann zum Beispiel ein Wort,
ein Bild, eine Kombination aus einem Wort und einem Bild, eine
dreidimensionale Gestaltung, eine Farbe oder eine Farbkombina-
tion sein.

Bezeichnungen, die nicht als Marken eingetragen werden kénnen:

* eine klangbasierte Bezeichnung oder solche Bezeichnungen,
die gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral verstoB3en,

*  Bezeichnungen, welche die Offentlichkeit tauschen kénnen
(zum Beispiel was die Qualitat oder die geografische Herkunft
von Waren betrifft),

* Bezeichnungen, die Zeichen mit hohem symbolischen Wert
enthalten (besonders religiose Symbole),

* Bezeichnungen bei denen offensichtlich ist, dass die Mar-
kenanmeldung nicht in gutem Glauben erfolgt ist,

* Bezeichnungen, die Rechte Dritter verletzen, etc.

Formalitdten

Zur Eintragung in das Markenregister muss ein Anmelder bzw. sein
Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einreichen. Anmeldeformu-
lare in Papierform sind in den Geschéftsstellen des IPO CZ und das

elektronische Formular auf der IPO CZ Website erhéltlich. Regist-
rierte Nutzer kénnen ein Online-Anmeldeformular verwenden.

AuBer bei Wortmarken muss ein Bild beigelegt werden (3 Ausfer-
tigungen). Die Anmeldung muss auBerdem eine Liste der Waren
und Dienstleistungen enthalten, fiir die der Schutz beantragt wird.

Das Eintragungsverfahren beim IPO CZ und daher auch das Ein-
reichen der Anmeldung mussen auf Tschechisch erfolgen. Hat der
Anmelder seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, muss er sich durch
einen Anwalt vertreten lassen, der Mitglied der Patentanwalts-
kammer - http:/iwww.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch)
oder der tschechischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf
Tschechisch, Englisch, Franzésisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Grundgebihren fir die Verwaltung im Zusammenhang mit
dem Schutz von Marken in der Tschechischen Republik (Stand Ja-
nuar 2005) sind die folgenden:

Gebuhr fur die Anmeldung einer einzelnen Marke

(umfasst 3 Klassifikationsklassen) S S

Verléngerung der Eintragung CZK 2.500,-

Eine vollstandige Gebihrenliste befindet sich im Gesetz
Nr. 634/2004 Sml. Gber Verwaltungsgebtihren.

Prifung

Das Anmeldeverfahren fir Marken dauert im Schnitt acht Monate.
Wahrend dieses Zeitraumes flihren die Prifer eine formelle und
eine inhaltliche Prifung durch. Werden samtliche Anforderungen
erfullt, wird die Anmeldung drei Monate lang im Amtsblatt des
IPO CZ verdffentlicht. Wahrend dieser Zeit konnen Dritte Wider-
spruch erheben. Ein erfolgreiches Verfahren fihrt zu einer Eintra-
gung in das nationale Markenregister.

Schutzdauer

Der Anmelder hat ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang ein An-
recht auf Schutz. Der Inhaber der Marke kann den Schutz mehr-
mals fUr je zehn Jahre verldngern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Markeneintragung verleiht dem Inhaber die folgenden aus-

schlieBlichen Rechte:

¢ das Recht, die Marke fur die Waren oder Dienstleistungen, die
sie abdeckt, zu nutzen;
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¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, ein Zeichen, das gleich
oder ahnlich ist, auf Waren oder fiir Dienstleistungen, fur die
die Marke geschtitzt wurde, ohne die Zustimmung des Inha-
bers zu nutzen;

» das Recht, auf seinen Waren die Marke zusammen mit dem
®-Zeichen zu verwenden, um méglichen Rechtsverletzungen
vorzubeugen;

¢ das Recht, die Eintragung zu Ubertragen oder Dritten Lizen-
zen zur Verwertung der Marke zu erteilen, entweder kostenlos
oder gegen ein Entgelt;

o die durch eine Marke verliehenen Rechte sind ab dem Tag gul-
tig, an dem sie in das Markenregister eingetragen wird.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

In der Tschechischen Republik gibt es zwei Méglichkeiten zum
rechtlichen Schutz von technischen Lésungen: ein Patent und ein
Gebrauchsmuster. Die zwei unterscheiden sich hauptsachlich in ih-
rer Schutzdauer und den erforderlichen Kosten. Der Schutzgegen-
stand ist hierbei derselbe.

Der Schutz durch ein Patent bzw. Gebrauchsmuster wird vorrangig
durch das Gesetz Nr. 527/2002 Sml. Gber Erfindungen und Innova-
tionen und das Gesetz Nr. 478/1992 Sml. Uber Gebrauchsmuster
geregelt. Alle wichtigen Rechtsvorschriften sowie weitere nutzli-
che Informationen sind auf der Website des tschechischen Amtes
fur gewerbliches Eigentum (www.upv.cz) sowohl auf Tschechisch
als auch auf Englisch verfugbar.

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

In beiden Fallen sind die Grundvoraussetzungen Neuheit, Erfin-
dungshohe und gewerbliche Anwendbarkeit.

Formalitdten

Um ein Patent bzw. ein Gebrauchsmuster zu erhalten, muss ein
Anmelder bzw. sein Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einrei-
chen. Durch die Einreichung der Anmeldung erlangt der Anmelder
Prioritat. Anmeldeformulare in Papierform sind in den Geschafts-
raumen des IPO CZ und das elektronische Formular auf der IPO CZ
Website erhaltlich. Registrierte Nutzer kdnnen ein Online-Anmel-
deformular verwenden.

Das Verfahren beim IPO CZ und daher auch das Einreichen der
Anmeldung mussen auf Tschechisch erfolgen. Hat der Anmelder
seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, so muss er durch einen Anwalt
vertreten werden, der Mitglied der Patenanwaltskammer - http:/
www.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch) oder der tsche-

chischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf Tschechisch,
Englisch, Franzdsisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Folgende Verwaltungsgrundgebiihren gelten seit Januar 2005:

Patente Kosten (in CZK)
Anmeldung 1.200,- *
vollstandige Priifung 3.000,-
Gel?i]hr zur A.lljfre.chterhaltung 1.000--
1.bis 4. Jahr, jahrlich !
Gebrauchsmuster Kosten (in CZK)
Anmeldung 1.000,- *
Verlangerung der Gultigkeit fir 3 Jahre 6.000,-

* (Ist der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder, so betragen die
Anmeldegebuhren nur die Halfte des oben genannten Betrages.)

Eine vollstandige GebUhrenliste befindet sich in der Anlage zu Ge-
setz Nr. 634/2004 Sml. Gber Verwaltungsgebiihren.

Prifung

Die Eintragung von Gebrauchsmustern basiert rein auf einer for-
mellen Priifung. Es wird keine inhaltliche Prifung durchgefihrt.

Das Patentverfahren umfasst sowohl eine formelle als auch eine
inhaltliche Priifung. In der Tschechischen Republik wird eine so-
genannte verzogerte Priifung durchgefihrt. Ein Antrag auf eine
vollstdndige Prifung muss innerhalb von 36 Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, gestellt werden. Die Anmeldung wird 18
Monate nach dem Prioritatstag (das Datum, an dem die Anmel-
dung eingereicht wurde) verdffentlicht.

Ein durchschnittliches Patentverfahren dauert etwa vier Jahre, ge-
rechnet ab dem Anmeldetag. Ein Gebrauchsmusterverfahren dau-
ert dagegen zwei bis drei Monate.

Schutzdauer

Die maximale Gultigkeitsdauer betragt je nach Wunsch des Inha-
bers bis zu 20 Jahre, gerechnet ab dem Anmeldetag. Das Patent
ist ab dem Tag wirksam, an dem seine Erteilung im Amtsblatt des
IPO CZ 6ffentlich verkiindet wurde. Ein eingetragenes Gebrauchs-
muster ist ab dem Anmeldetag vier Jahre lang gultig. Der Schutz
kann zweimal verlangert werden (fir je drei Jahre) auf bis zu ins-
gesamt zehn Jahre.
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Inhaberschaft an dem Recht

Patente bzw. Gebrauchsmuster verleihen ihrem Inhaber die fol-

genden ausschlieBlichen Rechte:

¢ das Recht, die Erfindung tberall im Land zu verwerten;

* das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschutzte Produkt,
bzw. das Verfahren, ohne die Zustimmung des Inhabers zu
produzieren, herzustellen, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu
verwerten; auBerdem wird verhindert, dass andere fir dassel-
be Produkt bzw. dasselbe Verfahren, Schutz beantragen, und
dieselben Mittel oder Verfahren, die in dem erteilten Patent
oder Gebrauchsmuster offengelegt werden, verwenden oder
anwenden;

¢ das Recht, das Patent bzw. Gebrauchsmuster zu ibertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder kostenlos oder gegen ein Entgelt.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Wenn lhre Produkte, Dienstleistungen oder Bezeichnungen illegal

kopiert werden, kdnnen Sie Ihre Rechte durch gerichtliche oder

auBergerichtliche MaBnahmen durchsetzen. In 6ffentlichen Fallen

kénnen Sie sich direkt an die Gerichte wenden (www.justice.cz

(auf Tschechisch)). Bei zivilrechtlichen Fallen sollten Sie folgende

Stellen kontaktieren:

* IPO CZ (www.upv.cz),

¢ Zollbehorden (www.cs.mfcr.cz (auf Tschechisch und Englisch)),

¢ Tschechische Handelsinspektion (www.coi.cz (auf Tschechisch,
Englisch und Deutsch)) oder

o Polizei der Tschechischen Republik (www.pcr.cz (auf Tsche-
chisch)).

Viele Forderungen kénnen jedoch durch direkte Verhandlungen
mit dem Rechtsverletzer oder durch Schlichtungsverfahren mithil-
fe der Vereinigung fir Schlichtung und Mediation bei Angelegen-
heiten des geistigen Eigentums (www.csvts.cz/aprvdv (auf Tsche-
chisch)) gelost werden.

Das Gesetz Nr. 221/2006 Sml. (auf der Website des IPO CZ, sowohl
auf Tschechisch als auch auf Englisch verflgbar www.upv.cz), re-
gelt Aspekte in Verbindung mit der Durchsetzung von Rechten am
geistigen Eigentum.

Bei Rechtsstreitigkeiten ist es ratsam, alle Dokumente im Zusam-
menhang mit den Verfahren vor dem IPO CZ aufzubewahren, da-
mit Sie lhre Rechte damit begriinden kdnnen.

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Nr. 121/2000 Sml. Gber das Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte. Es ist unter folgender Adresse sowohl auf Tsche-
chisch, als auch auf Englisch verfligbar: http://www.mkcr.cz/scripts/
detail.php?id=2897)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Schutzgegenstand des Urheberrechts ist das sogenannte Werk des
Urhebers. Es wird als literarisches, klnstlerisches oder wissenschaft-
liches Werk definiert, das ein einzigartiges Ergebnis des kreativen
Schaffens eines Urhebers ist und auf irgendeine, gegensténdlich
wahrnehmbare Art und Weise ausgedriickt wird. Das Thema eines
Werkes, eine Idee, ein Verfahren, ein Prinzip, eine Methode, etc.
kann nicht durch das Urheberrecht geschitzt werden.

Formalitéten

Fur das Anrecht auf und die Austbung der Rechte des Urhebers
(Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher ist
kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Urhe-
bers an einem Werk notwendig. Durch Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar erhélt man einen Nachweis, durch den das Erstel-
lungsdatum bestétigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites tber die
Verletzung der Rechte an diesem Werk kann das Gericht diesen
Nachweis beriicksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fiir den Ur-
heberrechtsschutz auch keinen Kosten.

Priifung

Es ist keine Priifung erforderlich. Da jedoch die Verwaltung von
Urheberrechten recht kompliziert ist, gibt es in der Tschechischen
Republik mehrere Kollektivverwalter, deren Aufgabe es ist, die
wirtschaftlichen Rechte von Urhebern zu schiitzen und umzuset-
zen. AuBerdem machen Sie den Schutzgegenstand der Offent-
lichkeit zugénglich. Eine Liste der Kollektivverwalter ist unter
folgender Adresse erhéltlich: http://www.mker.cz/scripts/detail.
php?id=360 (auf Tschechisch und Englisch). Die Tatigkeiten der
Kollektivverwalter werden durch das tschechische Kultusministe-
rium (www.mker.cz (auf Tschechisch und Englisch)) beaufsichtigt.
Dieses ist flir samtliche Aspekte im Zusammenhang mit Urheber-
rechten und verwandten Schutzrechten zustandig.
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Schutzdauer

Die wirtschaftlichen Rechte gelten bis 70 Jahre tber den Tod des
Urhebers hinaus und konnen vererbt werden.

Inhaberschaft an den Rechten

Der Urheber hat Urheberpersonlichkeitsrechte (wie zum Beispiel
das Recht tber die Veroffentlichung des Werkes zu entscheiden,
das Recht, als Urheber des Werkes genannt zu werden, das Recht
auf Integritat des Werkes, etc.) und wirtschaftliche Rechte (wie
z. B. das Recht, das Werk zu verteilen oder zu verbreiten, das
Recht, das Werk auszuleihen, zu vermieten, anzubieten oder aus-
zustellen, etc.).

Samtliche Rechte des Autors sind nicht verhandelbar und auf sie
kann nicht verzichtet werden.

In bestimmten Fallen kann die Nutzung des Werkes auch nicht als
Verletzung gegen das Urheberrecht angesehen werden (z. B. Nut-
zung flr den persénlichen Bedarf).

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte kdnnen Gegenstand
von Lizenzvereinbarungen sein. Diese miissen nicht unbedingt
schriftlich gemacht werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Wenn Ihr Urheberrecht verletzt wird, kénnen Sie gerichtliche und

auBergerichtliche MaBnahmen ergreifen, um Ihre Rechte geltend

zu machen. In offentlichen Fallen kénnen Sie sich direkt an die

Gerichte wenden (www.justice.cz (auf Tschechisch)). Bei Zivilange-

legenheiten sollten Sie folgende Stellen kontaktieren:

o Kollektivverwalter http://www.mker.cz/scripts/detail.
php?id=360 (auf Tschechisch und Englisch).

o Zollbehorden (www.cs.mfcr.cz (auf Tschechisch und Englisch)),

o Tschechische Handelsinspektion (www.coi.cz (auf Tschechisch,
Englisch oder Deutsch)) oder

* Polizei der Tschechischen Republik (www.pcr.cz (auf Tsche-
chisch)).

Viele Forderungen konnen jedoch durch direkte Verhandlungen
mit dem Rechtsverletzer oder durch Schlichtungsverfahren mithil-
fe der Vereinigung fur Schlichtung und Mediation bei Angelegen-
heiten des geistigen Eigentums (www.csvts.cz/aprvdv (auf Tsche-
chisch)) geldst werden.

MaBnahmen durch Zollbehorden
Geltende Gesetze

Die tschechische Zollverwaltung handelt meist auf der Grund-
lage der EG-Verordnung Nr. 1383/2003, EU-Verordnungen
Nr. 1891/2004, 191/1999 und Gesetz Nr. 13/1993. Alle rechtlichen
Bestimmungen sind unter dem folgenden Link verfligbar: http:/
www.cs.mfcr.cz/CmsGrc/Obchod-se-zbozim/ochrana-duse/Legisla-
tiva.htm (auf Englisch)

Im Falle einer Rechtsverletzung kdnnen die Inhaber der Rechte bei

der Zollbehorde folgende Antrage stellen:

° Antrag auf Tatigwerden zum Verbot von Verletzungen geisti-
ger Eigentumsrechte. Dieser Antrag wird bei der Zollabteilung
in Hradec Kralové unter Verwendung des folgenden Formulars
gestellt: http://www.celnisprava.cz/CmsGrc/Obchod-se-zbozim/
ochrana-duse/formulare.htm (auf Englisch).

* Antrag auf Durchfiihrung von Marktbeaufsichtigungen, ba-
sierend auf Gesetz Nr. 634/1992 Uber den Verbraucherschutz.
Dieser Antrag kann bei der zustdndigen lokalen Zollbehérde
eingereicht werden. Die Veranlassung zur Durchfiihrung von
Beaufsichtigungen erfordert kein bestimmtes Formular. Zur
Kontrolle innerhalb der Beaufsichtigung muss der Rechtsin-
haber entsprechende Dokumente vorlegen. Die Behdrden
Uberprfen, ob die Rechte verletzt wurden, und filhren gege-
benenfalls ein Verletzungsverfahren geméaB den rechtlichen
Verordnungen durch. Dann setzten sie eine Strafe fest und
entscheiden, ob die Guter ausgeschlossen, beschlagnahmt oder
zurlickgegeben werden.

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Streitigkeiten um gewerbliche Eigentumsrechte zwischen zwei
Parteien kénnen auch durch eine gegenseitige Ubereinkunft (zum
Beispiel mithilfe einer Lizenzvereinbarung) beigelegt werden.

Hat dies keinen Erfolg, kann man auch das Schiedsgericht der
Tschechischen Republik (http:/Awww.rozhodcisoud.net/index.php
(in mehreren Sprachen, u. a. auf Deutsch) anrufen.

Kontakt zum tschechischen Patentamt:

Industrial Property Office of the Czech Republic (UPV)
Antonina Cermaka 2a

160 68 Prague 6; Czech Republic

posta@upv.cz

WWW.UpV.Cz

Tel.: +420 220 383 111

Fax: +420 224 324 718
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Frankreich

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre V Artikel L. 511-1
bis L. 521-7.

(http:/iwww.legifrance.gouv.fr/ (auf Franzosisch))

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein gewerbliches Muster oder Modell kann eingetragen werden,
wenn es beide der folgenden Bedingungen erfilllt:

A. esmuss neu sein;
B. es muss Unterscheidungskraft besitzen.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter:
http:/fwww.inpi.fr/fr/dessins-et-modeles.html (auf Franzosisch)

Folgendes lasst sich in Frankreich nicht als gewerbliches Ge-

schmacksmuster schitzen:

*  Computerprogramme;

° Erzeugnisse, die rein durch ihre technische Funktion bestimmt
werden;

¢ die Form eines Erzeugnisses, wenn sie durch die Notwendig-
keit vorgegeben ist, mit einem anderen Erzeugnis verbunden
zu werden, damit jedes der Erzeugnisse seine Funktion erfullen
kann;

¢ Erzeugnisse mit einer Gestaltung, die gegen die 6ffentliche
Ordnung oder Moral verstoBt.

Formalitdten

In Frankreich wird ein Geschmacksmuster oder Modell automa-
tisch durch das Urheberrecht geschitzt. Der Schutz durch ein ein-
getragenes Geschmacksmuster ist eine zusétzliche aber auch nitz-
liche Schutzméglichkeit.

Um Zeichnungen und Modelle beim Institut National de la Propri-
été Industriel (INPO - nationales Institut zum Schutz von gewerb-

lichem Eigentum) eintragen zu lassen, ist es notwendig, eine An-
meldung auszufillen und einzureichen. Die Anmeldung kénnen
Sie unter folgender Adresse herunterladen: http://www.inpi.fr/
fileadmin/mediatheque/pdf/dm858.pdf (auf Franzdsisch)

Sie kénnen Sie personlich abgeben, mit der Post mit Empfangsbe-
statigung oder per Fax (+331 53 04 52 65) an das INPI Biiro tber-
mitteln (Adresse: INPI - 26bis rue de Saint Petersbourg 75008 Paris).

Die Anmeldung fir die Eintragung eines gewerblichen Musters

oder Modells muss Folgendes enthalten:

¢ das Antragsformular, als Kopie mit Originalunterschrift;

o grafische Abbildungen jeder der Zeichnungen oder jedes Mo-
dells, mit zwei identischen Kopien fiir eine traditionelle Ein-
reichung oder einer einzelnen Kopie fir eine vereinfachte
Einreichung;

o "fortfuhrende” Seiten falls erforderlich, handschriftlich und
unterzeichnet;

¢ Zahlung der GebUhren oder Nachweis tiber die Zahlung;

¢ das Original der Bevollmachtigung, “im Namen"” eines anderen
zu handeln, oder eine Kopie der sténdigen Bevollmachtigung,
wenn die Einreichung durch einen anderen Vertreter als einem
Patentanwalt bzw. Anwalt durchgefthrt wird.

Anmelder kénnen zwischen den INPI-Biiros und den kommerziel-
len Registern, zu denen sie gehdren und die an Gerichte ange-
hangt sind, oder an Gerichte angehangten Registern, die Gerichts-
barkeit in kommerziellen Angelegenheiten haben, wahlen.

Eine vereinfachte Anmeldung ist dann méglich, wenn der Anmelder
eine Branche reprasentiert, die ihre Kollektionen haufig erneuert.
Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Anmeldegebuhr betréagt 38,- EUR.

Die Anmelder mussen auch fir grafische und fotografische Dar-
stellungen zahlen, sofern sie nicht eine vereinfachte Anmeldung

einreichen. Diese Gebiihren betragen 22,- EUR fur jede Darstel-
lung in schwarz-weiB und 45,- EUR fiir jede Darstellung in Farbe.
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Die Anmeldegebuhr deckt das Priifungsverfahren des Musters
oder Modells und eine fiinfjdhrige Schutzdauer fiir das Muster
oder Modell ab.

Der Geschmacksmusterschutz kann alle funf Jahre fir weitere
funf Jahre verlangert werden. Die maximale Gesamtschutzdauer
betragt 25 Jahre. Die Verldngerungsgebtihr pro Verldngerung be-
tragt 50,- Euro und muss beim Amt entrichtet werden.

Aktuelle und ausfuhrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
fr/fr/dessins-et-modeles.html (auf Franzésisch).

Prifung

Nach der Einreichung fhren die zustandigen Dienste des INPI eine
verwaltungstechnische Prifung der Anmeldung durch.

Auf diese Prifung folgt die Veroffentlichung im "Bulletin Officiel
de la Propriété Industrielle” (BOPI - Amtsblatt). Die Offentlichkeit
kann eine Kopie der Abbildungen lhres Musters oder Modells im
Pariser INPI-BUro einsehen.

Diese Veroffentlichung kann sofort erfolgen oder aufgeschoben
werden. Das hangt von lhnen und Ihren strategischen bzw. kom-
merziellen Uberlegungen ab. Wenn der Anmelder seine Schép-
fung nicht sofort verwerten mochte, kann er die Veréffentlichung
fur maximal drei Jahre aufschieben.

Die Anmelder sollten beachten, dass bei vereinfachten Anmeldun-
gen die Vergffentlichung automatisch aufgeschoben wird. Wenn
der Anmelder wiinscht, dass seine Schopfung verdffentlicht wird,
muss er eine schriftliche Mitteilung einreichen und Gebihren fir
die Darstellungen entrichten.

Dann ist die Zeichnung oder das Modell geschiitzt und Falschern
drohen Strafen.

Schutzdauer

Die Schutzdauer eines Musters oder Modells betragt finf Jahre.
Wenn ein Anmelder die Schutzdauer verldngern mochte, kann
er alle funf Jahre eine flinfjéhrige Verlangerung beantragen. Die
Schutzdauer fir ein Muster oder Modell ist jedoch auf insgesamt
hochstens 25 Jahre beschrankt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Geschmacksmusterrecht, das sich aus der Eintragung ergibt,
verleiht dem Inhaber das Recht, das Geschmacksmuster zu nutzen
und Anderen die Genehmigung zur Nutzung zu erteilen. Es um-
fasst auBerdem das Recht, ein Erzeugnis, in dem das Geschmacks-
muster enthalten ist oder fir das es angewandt wurde, herzustel-

len, anzubieten, auf den Markt zu bringen, zu importieren, zu
exportieren oder zu nutzen. Dies betrifft auch die Lagerung der
Erzeugnisse fir solche Zwecke.

Markenrechte_
Geltende Gesetze:

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre VII Artikel L. 711-1
bis L. 722-7 und R. 712-1 bis R.722-5.
(http://www.legifrance.gouv.fr/ (auf Franzosisch))

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Es ist moglich, jedes grafisch darstellbare Zeichen eintragen zu las-
sen. Marken kénnen ein Wort oder eine Kombination aus Wortern
(einschlieBlich Slogans), Buchstaben und Zahlen sein. Sie konnen
aus Zeichnungen, Symbolen, dreidimensionalen Zeichen wie For-
men und den Verpackungen vonWaren, hérbaren Zeichen wie
Musik oder Stimmen, DUften oder Farben bestehen.

In Frankreich kénnen Zeichen nicht als Marken eingetragen wer-

den, wenn sie:

¢ keine Unterscheidungskraft besitzen;

¢ die Verbraucher méglicherweise tauschen konnen;

¢ nicht der offentlichen Ordnung oder Moral entsprechen;

* unter anderem Symbole eines Staates, Sinnbilder von Regie-
rungen oder ausldndischen Organisationen, Wappen, Orden,
Namen oder Portraits von Personen oder auch Zeichen bein-
halten, die einen hohen symbolischen Wert besitzen (wie z. B.
religiose Symbole), ausgenommen es liegt die Erlaubnis durch
die betroffene Partei vor;

¢ Herkunftsbezeichnungen sind.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter fol-
gender Adresse:
http:/lwww.inpi.fr/fr/marques.html (auf Franzosisch)

Formalitdten

Um beim INPI eine Anmeldung fir die Eintragung einer Marke

einzureichen, ist es notwendig:

- sicherzustellen, dass die Marke ein unterscheidungskraftiges
Wort, Logo, Bild oder Zeichen ist, das die spezifischen Waren
und Dienstleistungen von denen der Mitbewerber klar unter-
scheidet;

- zu Uberprifen, ob schon jemand Anderes eine ahnliche Marke
fur ahnliche Guter oder Dienstleistungen hat eintragen lassen
oder die Eintragung beantragt hat;

- zu entscheiden, fir welche Klassen von Waren oder Dienst-
leistungen gemaB der Nizza-Klassifikation Sie die Eintragung
beantragen mochten;



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

- das Formular auszufillen. Anmelder kénnen bei der Anmel-
dung zur Eintragung folgende Seite zu Hilfe nehmen: http://
formulaire-marque.inpi.fr (auf Deutsch);

- das Formular beim INPI-Biro personlich, per Post mit Emp-
fangsbestatigung, per Fax (+331 53 04 52 65) oder unter Ver-
wendung des Online-Dienstes zur Eintragung von Marken zu
Ubermitteln. (Dieser ist verflighar unter: http://depot-marque.
inpi.fr/ (auf Deutsch)). Dabei missen Sie die Gebiihren entrich-
ten und samtliche notwendigen Dokumente beifiigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veroffentlichung)

Einreichung in Papierform 225,- EUR eine bis zu drei
elektronische Einreichung 200,- EUR Klassen

eine weitere Klasse 40,- EUR fur jede weitere Klasse

bei der Einreichung per Fax wird
Bitte beachten Sie: eine zusatzliche Gebuhr von 100,-

EUR fallig.

Die Anmeldegebihr deckt das Prifungsverfahren der Marke und
eine zehnjdhrige Schutzdauer ab.

Der Schutz der Marke kann alle zehn Jahre fiir weitere zehn Jahre
verldngert werden, indem beim Amt eine Verlangerungsgebihr
von 240,- EUR gezahlt wird (fir jede weitere Klasse 40,- EUR).

Eine Verldngerung sollte wahrend der letzten sechs Monate der
noch gultigen Eintragung erfolgen. Es wird eine zusatzliche Ge-
biihr von 120,- EUR fallig, wenn die Verlangerung nach Ablauf der
genehmigten Frist beantragt wird (nicht mehr als sechs Monate
spater, sonst wird die Verldngerung abgelehnt und die Marke ist
nicht mehr geschuitzt).

Aktuelle und ausftihrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
frifr/marques.html (auf Franzosisch).

Prifung

Nachdem die Anmeldung eingereicht wurde, stellt das INPI eine
Bescheinigung mit einer Anmeldenummer und dem Anmeldetag
aus.

Der Antrag auf Eintragung einer Marke wird dann durchschnitt-
lich sechs Wochen nach dem Anmeldetag im “Bulletin Officiel de
la Propriété Industrielle" (BOPI - Amtsblatt) veroffentlicht.

Zwei Monate lang kann jeder der Eintragung einer Marke wider-
sprechen. Das INPI prift auch mégliche UnregelmaBigkeiten bei
der Anmeldung, indem es die formellen Anforderungen (die Be-
zeichnung der Waren und Dienstleistungen zum Beispiel) und die
Grundvoraussetzungen (dass es sich tatsachlich um ein unterschei-
dungskraftiges Zeichen handelt, das nicht verboten oder irrefth-
rend ist) untersucht.

Bevor die Eintragung abgeschlossen ist, kann ein Inhaber seine
Anmeldung zurtickziehen (vollstandige Zurticknahme) oder einige
Waren oder Dienstleistungen herausnehmen (teilweise Zurick-
nahme).

Wird eine Anmeldung nicht zurlickgezogen und wird sie auch
nicht aufgrund eines Widerspruchs oder einer UnregelmaBigkeit
abgelehnt, wird die Marke in das nationale Register eingetragen.

Eine Eintragungsbescheinigung wird ausgestellt, welche den
Schutz der Marke garantiert.

Schutzdauer

Die Eintragung ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang giiltig. Die
Schutzdauer lasst sich beliebig oft fiir jeweils weitere zehn Jahre
verlangern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber die folgenden

Rechte:

° die Méglichkeit, Dritte davon abzuhalten, ein Zeichen, das
gleich oder ahnlich ist, auf Waren oder fir Dienstleistungen,
fur die die Marke eingetragen wurde, ohne die Zustimmung
des Inhabers zu nutzen;

* die Maglichkeit, die Eintragung zu Ubertragen oder Dritten
Lizenzen zur Verwertung der Marke zu erteilen, entweder kos-
tenlos oder gegen eine Vergitung.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchszertifikate
Geltende Gesetze

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre VI Titre 1 Artikel L.
611-1 bis L. 615-22 und R. 611-1 bis R. 618-5.
(http://www.legifrance.gouv.fr (auf Franzosisch)

Anmerkung: In Frankreich gibt es keinen Gebrauchsmusterschutz
sondern Gebrauchszertifikate.

Wenn ein Anmelder einen Schutz winscht, der im Vergleich zu
einem Patent ginstiger ist und fir einen kirzeren Zeitraum gilt,
kann er eine Anmeldung fir ein Gebrauchszertifikat einreichen.
Gebrauchszertifikate bieten denselben Schutz wie Patente, jedoch
ohne die Kosten fiir eine Recherche. Die Voraussetzungen fiir die
Patentierbarkeit sind dieselben und ein Recherchebericht ist nur
obligatorisch, wenn MaBnahmen gegen einen Falscher beantragt
werden.
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Was kann geschutzt werden, was nicht?

Schutz wird erteilt, wenn ein Erzeugnis neu ist, auf einer erfinderi-
schen Tatigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist.

Es gibt eine Reihe von Dingen, die nicht durch ein Patent ge-
schiitzt werden kénnen. Weitere Informationen hierzu finden Sie
unter folgender Adresse:

http://www.inpi.fr/fr/brevets/qu-est-ce-qu-un-brevet/ce-qui-ne-
peut-pas-etre-brevete.html (auf Franzosisch)

Formalitédten

Die Anmeldung fiir ein Patent oder ein Gebrauchszertifikat kann
online durchgeflihrt werden. Es kénnen nur solche Nutzer ihre An-
meldungen elektronisch einreichen, die beim INPI tberprift und
registriert wurden.

Fur eine Patentanmeldung muss ein Formular ausgefllt werden,
dass Sie unter folgender Adresse herunterladen kénnen:

http:/fwww.inpi.fr/fileadmin/mediatheque/pdf/formulaire_brevet.
pdf (auf Franzosisch)

Ein Anmelder kann die Anmeldung persénlich abgeben, mit der

Post mit Empfangsbestatigung oder per Fax (+331 53 04 52 65)

an das INPI Biro Gbermitteln. Zur Anmeldung eines Patents bzw.

eines Gebrauchszertifikats mtssen dem INPI folgende Dokumente

vorgelegt werden:

* eine Beschreibung der Erfindung;

* jede Zeichnung, die notwendig sein kann, um die Beschrei-
bung voll und ganz zu verstehen;

¢ eine Zusammenfassung der Erfindung;

¢ ein Bild fur die Veroffentlichung (wenn Zeichnungen erforder-
lich sind, um die Zusammenfassung zu verstehen);

¢ Zahlung der Anmeldegebihren.

Kosten (zum Zeitpunkt der Ver6ffentlichung)

muss im Monat nach der

Anmeldegebuhr 36,- EUR Anmeldung entrichtet

werden.

Wenn eine
Recherchegebuhr fir )

zurlickgestellte
Patente

500,- EUR Recherche beantragt
wurde, muss nicht sofort

nicht erforderlich fur

Gebrauchszertifikate
gezahlt werden.
Zustellgebthr 86,- EUR
oot pro Anspruch, ab dem
zusatzlicher Anspruch 40,- EUR

11. Anspruch

Es gibt einen Nachlass von 50 % auf die Hauptgebtihren (bis zur

7. Jahreszahlung) fr:

¢ Einzelpersonen;

*  KMU mit weniger als 1.000 Angestellten, deren Umsatz gerin-
ger als 50 Millionen ist und sofern nicht mehr als 25 % ihres
Kapitals in Besitz einer juristischen Person ist, die diese voran-
gehenden Bedingungen nicht erfiillt;

* gemeinn(tzige Einrichtungen aus dem Lehr- oder Forschungs-
bereich.

Diese Einrichtungen sind KMU und mussen innerhalb der Zahlpe-
riode fir die Anmeldegebtihr (h6chstens ein Monat) einen Antrag
stellen und eine Bescheinigung vorlegen.

Die Verldngerungsgebiihren sind bis zum siebten Jahr ebenso er-

maBigt.

Kosten fir die Aufrechterhaltung des Schutzes
2009:

1. Jahresgebihr EinschlieBlich der Anmeldegebihr

von der zweiten 2. bis ) )

2ur'5. Jahresgebiihr 36,- EUR, mit ErméaBigung: 18,- EUR
7. JahresgebUihr

8. Jahresgebtihr 130,- EUR  15. Jahresgebtihr 430,- EUR
9. Jahresgebtihr 170,- EUR  16. Jahresgebuhr 490,- EUR
10. JahresgebUhr 210,- EUR  17. Jahresgebuhr 550,- EUR
11. Jahresgebuhr 250,- EUR  18. Jahresgebiihr 620,- EUR
12. JahresgebUhr 290,- EUR  19. Jahresgebuhr 690,- EUR
13. Jahresgebuhr 330,- EUR  20. Jahresgebihr 760,- EUR

14. JahresgebUhr 380,- EUR

92,- EUR, mit ErméaBigung: 69,- EUR

Aktuelle und ausftihrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
fr/fribrevets.html (auf Franzosisch).

Prifung

Ein Patent bzw. Gebrauchszertifikat wird nicht automatisch erteilt.
Das Verfahren beginnt mit der Einreichung der Anmeldung und
umfasst eine Prifung gemaB den Gesetzen Uber den Schutz von
Erfindungen (auBer, es handelt sich um eine Anmeldung fir ein
Gebrauchszertifikat ohne Priifung).

Nachdem eine Patentanmeldung eingereicht wurde:

o stellt das INPI eine Empfangsbestatigung aus (Anmeldenum-
mer und Anmeldetag);

¢+ gibt es eine Verwaltungsprifung sowie eine vorldufige techni-
sche Priifung, die sechs bis zehn Monate dauern kénnen. (Die
Priifungen umfassen unter anderem die Uberwachung durch
das franzosische Verteidigungsministerium und die Erstellung
eines Rechercheberichts durch das Européische Patentamt);
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* Bei einer Anmeldung fiir ein Gebrauchszertifikat muss diese
Recherche nicht durchgefiihrt werden. Die Neuheit der Erfin-
dung wird nicht beurteilt.

o der vorlaufige Recherchebericht wird veroffentlicht (drei Mo-
nate, damit Dritte Kommentare dazu machen kénnen);

¢ der abschlieBende Bericht wird vorgestellt und dem erteilten
Patent beigefigt.

Unabhéngig vom Status der Anmeldung wird die Patenanmel-
dung 18 Monate nach dem Anmeldetag im "Bulletin Officiel de
la Propriété Industrielle" (BOPI - Amtsblatt), zusammen mit dem
vorlaufigen Recherchebericht, sofern vorhanden, verdffentlicht.

Schutzdauer

Die Schutzdauer fur ein Patent betrdgt 20 Jahre, gerechnet ab
dem Anmelde- oder dem Prioritétstag.

Die Schutzdauer fir ein Gebrauchszertifikat kann, gerechnet ab
dem Anmelde- oder Prioritdtstag, hochstens sechs Jahre betragen.
Dies setzt voraus, dass der Inhaber die jahrlichen Verlangerungs-
gebihren zahlt.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Erteilung eines Patents oder Gebrauchszertifikats verleiht sei-

nem Inhaber die folgenden Rechte:

¢ das Recht, die Erfindung tberall im Land zu verwerten;

¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschitzte Erzeug-
nis bzw. das geschtzte Verfahren ohne die Zustimmung des
Inhabers zu produzieren, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu
verwerten;

* das Recht, andere davon abzuhalten, Schutz fur dasselbe Er-
zeugnis oder Verfahren zu beantragen;

¢ das Recht, das Patent oder Gebrauchsmuster zu Ubertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder geblihrenfrei oder gegen eine Geblihr.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Egal, ob es sich dabei nun um Félschungen im Zusammenhang mit
einem Geschmacksmuster, einer Marke oder einem Patent han-
delt, es konnen sémtliche vorhandenen Mdglichkeiten verwendet
werden, um die Félschung zu beweisen. Es gibt allerdings zwei
bevorzugte: Die “saisie-contrefacon” (immaterialgtterrechtliche
Beschlagnahme) und das Aufhalten der gefélschten Giter beim
Zoll (weitere Informationen hierzu finden Sie im Folgenden unter
“MaBnahmen durch die Zollbehéren”).

Das “saisie-contrefacon” ist ein schnelles Verfahren, dass virtuell
(einfach Beschreibung der Erzeugnisse) oder physisch (tatséchliche
Beschlagname der Erzeugnisse) sein kann.

Es kann auf Anordnung durch den vorsitzenden Richter des zu-
standigen Gerichts, dem Tribunal de Grande Instance (TGI) des Or-
tes erfolgen, wo die Guter kontrolliert werden missen. Vor diesem
Gericht finden die summarischen Verfahren statt.

Sind die Rechte am gewerblichen Eigentum erst einmal geschuitzt,
haben Rechtsinhaber mehrere Méglichkeiten zur Verfugung, ge-
gen Rechtsverletzer vorzugehen:

* Ein zivilrechtliches Gerichtsverfahren beinhaltet die Beantra-
gung von finanziellen Entschadigungen fiir Schaden. Dieser
Weg wird am haufigsten gewahlt, insbesondere weil es spe-
zialisierte Rechtsprechungen gibt, die verwendet werden, um
die Hohe der Schéden zu bewerten. Diese basieren auf einer
finanziellen und technischen Analyse der Fakten.

* Die Moglichkeit eines strafrechtlichen Gerichtsverfahrens ist
zweifacher Natur: Es erméglicht das Einleiten eines polizeili-
chen Ermittlungsverfahrens sowie die Erwirkung eines Urteils
gegen den Félscher, was zu Schadensersatzzahlungen und/
oder Gefangnisstrafen fihren kann. Dieser Weg wird seltener
gewdhlt als das zivilrechtliche Verfahren. Das liegt einerseits
daran, dass die zivilrechtlichen Rechtsprechungen im Hinblick
auf Schadensersatz zum Teil als wirkungsvoller erachtet wer-
den. AuBerdem folgt ein strafrechtliches Verfahren, sobald es
eingeleitet wurde, seinem festen Ablauf, was die Moglichkei-
ten flr Verhandlungen einschrankt.

Wichtige Kontakte:

* (all-Centre zur Bekdmpfung von Félschungen +33 820 22 26 22

* DDCCRF - Direction Départementale de la Concurrence, de la
Consommation et de la Répression des Fraudes - http:/www.
dgccrf.bercy.gouv.fridocumentation/dossier_litiges/dgccrf.htm

¢ Zollbehdrden - per E-Mail - http:/www.douane.gouv.fr oder
per Telefon +33 811 02 44 44

* INPI- Institut national de la propriété industrielle, réseau lo-
cal - http:/iwww.inpi.frifr/l-inpi/ou-nous-trouver/a-paris-et-en-
region.htm|

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte - Gesetzbuch zu ge-

werblichem Eigentum - Livre I-IIl.

o Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Artikel L. 111-1 bis L.
343-4 und R. 111-1 bis R.335-2.

° Gesetz zu Urheberrechten und verwandten Schutzrechten in
der "Société de L'Information” (DADVSI) vom 1. August 2006.
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Weitere Informationen hierzu finden Sie unter folgender Adresse:
http://lwww.legifrance.gouv.fr (auf Franzosisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Durch das Gesetzbuch Uber Urheberrechte und verwandte Schutz-
rechte konnen geistige Schopfungen in den Bereichen Literatur,
Wissenschaft und Kunst geschitzt werden.

Ideen, Verfahren, Systeme, betriebliche Methoden, Algorithmen,
Konzepte, Prinzipien oder Entdeckungen kénnen laut diesem Ge-
setzbuch nicht geschitzt werden.

Der Schutz dieser Werke ist von der Offenlegung, Veréffentli-
chung, Verwendung oder Verwertung unabhéngig.

Weitere Informationen sind erhéltlich unter:

o http://www.industrie.gouv.fr/guidepropintel/fiches_pratiques/
le_droit_d_auteur.htm (auf Franzosisch)

o http://www.culture.gouv.fr/culture/infos-pratiques/droits/in-
dex.htm (auf Franzosisch)

Anmerkung: Die franzosische Rechtsprechung hat ein sehr weit
gefasstes Konzept davon, was unter der Urheberrechtsprechung
geschitzt werden kann. Daher ist es ratsam, in Frankreich im Falle
von Rechtsverletzungen zum Schutz der Urheberrechte immer ei-
nen Anwalt zu beauftragen. Dies kann auch zusammen mit dem
Schutz von Geschmacksmustern/Marken, etc. erfolgen. Artikel L.
112-2 legt fest, dass architektonische Werke und die Schépfungen
der saisonal bedingten Kleidungs- oder Dekorationsbranche durch
das Urheberrecht geschitzt werden kénnen.

Formalitéten

Das Urheberrecht ist ein automatisches Recht, das keine Eintra-
gungsformalitaten erfordert.

Jedoch kann es sein, dass der Schopfer sein Eigentumsrecht nach-
weisen muss, unter anderem durch: einen versiegelten Umschlag,
einen an sich selbst adressierten Brief mit Empfangsbestétigung,
eine Veroffentlichung in einer Zeitschrift, die Hinterlegung eines
“Envelope Soleau” beim INPI (versiegelter Briefumschlag, der an
das INPI gerichtet und dort hinterlegt ist; der "Envelope Soleau”
enthélt den Nachweis fur das Urheberrecht und wird nur im Fal-
le von Streitigkeiten, das Urheberrecht betreffend, gedffnet. Die
Kosten dafr betragen 15,- EUR).

Die Schopfung kann auch bei einem darauf spezialisierten Unter-

nehmen hinterlegt werden, das folgende drei Dienste anbietet:

* Einziehung und Verteilung von Tantiemen fir das Urheber-
recht, die den Mitgliedern fiir die Nutzung ihrer Werke zuste-
hen;

¢ Verteidigung der Rechte der Mitglieder gegen Dritte, ein-
schlieBlich vor Gericht;
* Verteidigung und Verbesserung der Rechte der Urheber.

Auch, wenn architektonische Werke und die Schopfungen der sai-
sonbedingten Industrien fiir Kleidung und Dekoration durch das
Urheberrecht geschitzt werden kénnen, so sind diese spezialisier-
ten Unternehmen eher mit der Eintragung und Verteidigung von
Urheberrechten beschaftigt, die geistige Werke der Bereiche Lite-
ratur, Kunst und Multimedia betreffen.

Kosten

Der Schutz von Urheberrechten erfordert keine offiziellen Kosten.
Ausgenommen sind hier Félle, in denen durch spezialisierte Unter-
nehmen Dienste in Anspruch genommen wurden.

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Im Allgemeinen endet der Urheberrechtsschutz 70 Jahre nach dem
Tod des Urhebers.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Urheber:

Das Eigentum an dem Recht gehdrt dem Urheber des Werkes,
d. h. der Einzelperson, die einen groBen personlichen Beitrag zur
Schopfung des Werkes geleistet hat.

Dies gilt unabhangig von den Bedingungen, unter denen das Werk
geschaffen wurde. Betroffen sind auch Werke, die im Rahmen von
Angestelltenvertragen oder Schulungen oder gemaB einem Auf-
trag geschaffen wurden.

Das Gesetz rdumt Ausnahmen ein:

- wenn das durch einen Angestellten geschaffene Werk eine
Software-Anwendung ist;

- wenn das Werk durch einen 6ffentlichen Angestellten oder Be-
amten in Austibung seiner Aufgaben erstellt wurde.

Der Ersteller:

Das Recht sui generis oder das Recht des Erstellers, der die Inhalte
einer Datenbank schiitzt, gehort dem Ersteller der Datenbank, der
die Initiative Gbernimmt und das Risiko der zugehérigen Investi-
tionen tragt.
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Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Bei einem nachgewiesenen Fall von Urheberrechtsverletzung soll-
te man zunéchst den Rechtsverletzer kontaktieren und versuchen,
die Situation zu klaren, indem dieser die Schopfung verandert,
den wahren Urheber des Werkes nennt oder ein finanzieller Bei-
trag gefordert wird. Wenn das Werk jedoch durch lhre Schopfung
nur angeregt wurde, kann seine Verbreitung durch rechtliche
MaBnahmen nicht verhindert werden.

Wenn der Rechtsverletzer nicht kompromissbereit ist, sollte der
Urheberrechtsinhaber rechtliche MaBnahmen einleiten. Hierzu
sollte er zunachst einen Justizbeamten (zum Beispiel einen Beam-
ten, der von einem spezialisierten Unternehmen vereidigt wurde)
mit der Verfassung eines Schreibens beauftragen, um das Datum
der Verletzung zu beweisen. Dann sollte dem Rechtsverletzer ein
formelles, von einem Anwalt verfasstes Schreiben tibermittelt wer-
den.

Wichtige Kontakte:

* Spezialisierte Unternehmen:
- La Compagnie nationale des Experts M. C. T. H (Maroquine-
rie, Chaussure, Textile, Habilement) +33 1 42 96 21 01 - E-
Mail : info@expertmcth.org
- Union des fabricants +33 156 26 14 03 - http://www.unifab.
com/
¢ Staatliche Organisationen:
- Call-Centre zur Bekampfung von Félschungen +33 820 22
2622
- DDCCRF - Direction Départementale de la Concurrence, de
la Consommation et de la Répression des Fraudes - http://
www.dgccrf.bercy.gouv.fridocumentation/dossier_litiges/
dgcerf.htm

MaBnahmen durch Zollbehorden
Wie werden franzésische Zollbehérden tatig?
Geltende Gesetze:

* EG-Verordnung 1383/2003 mit Ausnahme des vereinfachten
Verfahrens, das in Artikel 11 erwéhnt wird.

* Anders als in den anderen EU-Ladndern sind die Zollbeamten
laut dem “Longuet-" Gesetz (Franzésisches Gesetz Nr. 94/102
vom 05.02.1994) nicht nur dazu berechtigt, den Import und
Export von Erzeugnissen ohne zollrechtliche Bestimmungen,
sondern auch die Beférderung oder die Lagerung von Waren,
die gegen Marken-, Geschmacksmuster-, Urheberrechte oder
Patentrechte verstoBen, im gesamten franzosischen Staats-
gebiet zu kontrollieren. Dies gilt unabhangig davon, ob die

gefalschten Waren aus einem EU-Mitgliedsland oder einem
Drittland stammen.

MaBnahmen:
A.  Uberpriifung der RechtmaBigkeit der Waren:

Zollbeamte dirfen:

o auf 6ffentlichen Platzen und 6ffentlichen Wegen Waren kon-
trollieren;

* Waren kontrollieren, die in Gebauden gelagert werden, die
offentlich zuganglich sind, und solche, die in nicht 6ffentlich
zuganglichen Gebduden gelagert werden, sofern sie zuvor die
Abteilung des Staatsanwaltes dartber informiert haben;

o unter der Aufsicht der Abteilung des Staatsanwaltes
Privatrdume/-Platze aufsuchen, insbesondere Wohnraume;

*  vom Besitzer der Waren einen Nachweis tber die RechtmaBig-
keit der Waren, die er besitzt, einfordern.

B. Die Waren einbehalten:

Zollbeamte dirfen kontrollierte Waren einbehalten, wenn sie
bezlglich der RechtmaBigkeit der kontrollierten Waren Zweifel
haben. Waren konnen bis zu zehn Tagen von den Zollbeamten
einbehalten werden.

StrafmaBnahmen:

A. Die einbehaltenen Waren verletzen eine Marke oder ein Ge-
schmacksmuster:
Laut dem franzosischen Gesetzbuch sind Zollbeamte berechtigt:

* die Waren zu beschlagnahmen, wenn sie eindeutig als ge-
falschte Marke dargestellt sind (die “Einbehaltung” wird eine
Beschlagnahme);

¢ die Mittel und Objekte zu beschlagnahmen, die zum Verber-
gen des Betrugs verwendet wurden;

¢ eine Strafe aufzuerlegen, deren Héhe sich auf einen Wert zwi-
schen dem einfachen und dem doppelten Wert der gefélschten
Waren belauft;

¢ eine Gefangnisstrafe bis zu drei Jahren anordnen;

° in minder schweren Fallen die Bestrafung direkt abzuwickeln,
wie z. B. im Falle von gefélschten Waren, die von Reisenden
mitgebracht wurden. Hierbei wird zwischen dem Rechtsverlet-
zer und den Zollbehdrden ein Vertrag abgeschlossen. Im An-
schluss werden die gefalschten Waren vernichtet.

Wenn der VerstoB gegen die Zollbestimmungen durch eine orga-
nisierte Gruppe erfolgt, betrdgt die Hohe der Strafe bis zum funf-
fachen Wert der gefélschten Waren und die Geféngnisstrafe bis
zu funf Jahre.
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B. Die einbehaltenen Waren verletzen ein Patent, ein erganzen-
des Schutzzertifikat oder einen Sortenschutz:

Anders als bei Marken muss hier beachtet werden, dass der Zoll in
diesen Fallen verdachtige Waren nur einbehélt. Die Zollbeamten
durfen die Waren nicht beschlagnahmen.

In diesen Féllen kann die Beschlagnahme oder andere Strafen nur
durch den Prasidenten des TGI (Tribunal de Grande Instance) ange-
ordnet werden, wenn der Lizenznehmer ein zivilrechtliches oder
strafrechtliches Verfahren beantragt hat. Wird keine Beschlagnah-
me beantragt, werden die Waren von den Zollbeamten wieder
freigegeben.

Verfahren

Ein Formular zur Beantragung von Interventionen einreichen (ers-
ter Schritt):

Die Zollbehorden flihren eine Kontrolle durch, ohne durch den
Titelinhaber oder Lizenzinhaber des geistigen Eigentumsrechts
spezifisch dazu aufgefordert worden zu sein. Wenn der Titel- oder
Lizenzinhaber des Rechts jedoch wiinscht, dass der Zoll die Kon-
trolle beziiglich Waren, die dem geschitzten Erzeugnis ahneln,
verstarkt, so muss er bei den Zollbehérden ein Formular zur Bean-
tragung von Interventionen einreichen.

*  Wenn das geistige Eigentumsrecht eine Marke oder ein Ge-
schmacksmuster betrifft, ist das nationale Interventionsformu-
lar - Cerfa Nr. 12684*02 zu verwenden.._

o http:liwww.bercy.gouv.friformulaires/douanes/12684.pdf _(auf
Franzésisch)_

* Wenn das geistige Eigentumsrecht ein Patent, erganzendes
Schutzzertifikat, eine Pflanzensorten, geografische Herkunfts-
angaben oder geografische Bezeichnungen betrifft, ist das
Gemeinschaftsinterventionsformular - Cerfa Nr. 12683*02 zu
verwenden.

http:/lwww.bercy.gouv.friformulaires/douanes/12683.pdf ~ (auf

Franzésisch)

Einbehaltung der Waren (zweiter Schritt):

Wenn die Zollbeamten Zweifel bezlglich der RechtméaBigkeit von
Waren, die sie kontrollieren, haben, behalten sie diese ein.

A.  Wenn ein Interventionsformular eingereicht wurde:

Die Zollbehdrden informieren den Titel- oder Lizenzinhaber dar-

ber, dass verdachtige Waren einbehalten wurden und

* wenn der Titel- oder Lizenzinhaber den VerstoB binnen zehn
Tagen bestatigt, tGbermitteln ihm die Zollbehorden Informati-
onen wie z. B. Angaben Uber den Lieferanten, den Empfanger,
den Wert der kontrollierten Waren, damit der Titel- oder Lizen-
zinhaber ein zivilrechtliches Verfahren einleiten kann.

¢+ wenn der VerstoB nicht binnen zehn Tagen bestatigt wird, ge-
ben die Zollbehorden dem Lieferanten die Waren zurtick.

B.  Wenn kein Interventionsformular eingereicht wurde:

Die Zollbehdrden suchen nach einem mdglichen Titel- oder Lizen-
zinhaber, um ihn darlber zu informieren, dass verdachtige Waren
abgefangen wurden und bitten ihn, ein Interventionsformular
einzureichen.

Strafen (dritter Schritt):

A. Die gefélschten Waren betreffen eine Marke oder ein Ge-

schmacksmuster:

¢ die Zollbeamten beschlagnahmen die Waren;

o Der Titelinhaber kann mithilfe der Informationen, die wéh-
rend des Einbehaltens der Waren erhalten wurden, ein zivil-/
strafrechtliches Verfahren einleiten. Er kann beim vorsitzen-
den Richter des zustandigen Gerichts, des TGI (Tribunal de
Grande Instance) des Ortes, wo die Waren kontrolliert und zur
Genehmigung einbehalten wurden, eine Beschlagnahme der
gefélschten Waren beantragen.

B. Die gefélschten Waren betreffen ein Patent, ein ergdnzendes
Schutzzertifikat, Pflanzensorten oder geografische Angaben
* Der Titelinhaber kann mithilfe der Informationen, die wahrend
des Einbehaltens der Waren erhalten wurden, ein zivil- oder
strafrechtliches Verfahren einleiten. Er kann beim vorsitzen-
den Richter des zustandigen Gerichts, des TGI (Tribunal de
Grande Instance) des Ortes, wo die Waren kontrolliert und zur
Genehmigung einbehalten wurden, eine Beschlagnahme der
gefalschten Waren beantragen.

Wichtige Kontakte

Direction générale des douanes et des Droits Indirects (Generaldi-
rektorat des Zolls)

Bureau E4 - Section de la propriété intellectuelle (Abteilung fir
geistiges Eigentum)

11, rue des Deux communes
F - 93 558 Montreuil Cedex
Tel.: +33 157 53 43 51

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

GemaB den Artikeln L. 615-17 und L. 716-4 des Gesetzbuches zu
geistigem Eigentum beziehungsweise des Gesetzbuches zu Paten-
ten und Marken kann eine Streitigkeit um Rechtsverletzungen
mithilfe eines Schlichtungsverfahrens beigelegt werden. Jedoch
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sollte beachtet werden, dass nur ein zivilrechtliches Verfahren
durch ein Schlichtungsverfahren geregelt werden kann.

Kontakt zum franzosischen Patentamt:

Institut National de la Propriete Industrielle (INPI)
26 bis rue de Saint Petersbourg

75800 Paris Cedex 08

Frankreich

www.inpi.fr

0033(0)820 210 211

Contact@inpi.fr
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Geschmacksmustergesetz 2004
http://bundesrecht.juris.de/geschmmg_2004/ (auf Deutsch).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Geschmacksmusterschutz kann gewéhrt werden, wenn die folgen-
den Voraussetzungen erfiillt sind:

¢ Schutzféhige Gegensténde

Ein Muster ist die zwei- oder dreidimensionale Erscheinungsform
eines ganzen Erzeugnisses oder eines Teils davon, die sich insbe-
sondere aus den Merkmalen der Linien, Konturen, Farben, der
Gestalt, Oberflachenstruktur und der Werkstoffe des Erzeugnis-
ses selbst oder seiner Verzierung ergibt. Ein Computerprogramm
wird nicht als Erzeugnis angesehen. Es konnen auch typografische
Schriftzeichen geschitzt werden. Sie werden der Warenklasse 18-
03 zugeordnet.

* Neuheit

Ein Geschmacksmuster muss an dem Tag, an dem es eingereicht
wird, neu sein. Auch wenn das Geschmacksmuster wéhrend der
zwdlf Monate vor dem Anmeldetag der Offentlichkeit schon zu-
ganglich gemacht wurde, gilt es noch als neu (sogenannte Neu-
heitsschonfrist).

° Eigenart

Ein Muster hat Eigenart, wenn sich der Gesamteindruck, den das
Muster bei einem informierten Benutzer hervorruft, von dem Ge-
samteindruck unterscheidet, den ein anderes Muster bei diesem
Benutzer hervorruft, das vor dem Anmeldetag offenbart worden
ist.

Formalitéten

Die Anmeldung muss einen unterzeichneten Antrag auf Eintra-
gung enthalten. Dieser umfasst Folgendes:

* Angaben, die es erlauben, die Identitat des Anmelders zu er-
mitteln;

* eine zur Bekanntmachung geeignete Wiedergabe des Musters
und

* eine Angabe der Erzeugnisse, in die das Geschmacksmuster
aufgenommen oder bei denen es verwendet werden soll.

Mit der Einreichung der Anmeldung kann eine Aufschiebung der
Bekanntmachung um 30 Monate beantragt werden. In diesem Fall
wird die Anmeldegebihr ermaBigt. Es werden keine Veroffent-
lichungsgebiihren berechnet. Dies kann sinnvoll sein, wenn der
Anmelder erst einmal abwarten méchte, ob das Produkt auf dem
Markt angenommen wird oder wenn das Geschmacksmuster aus
anderen Griinden erst einmal geheim bleiben soll.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Einzelanmeldung 70,-
Schutzdauer: 5 Jahre 30,-
Wenn die Veroffentlichung
aufgeschoben wird
Sammelanmeldungen (bis zu 100 7,- EUR pro Geschmacksmuster,
Geschmacksmuster kénnen mit einer  jedoch mindestens 70,- EUR pro
Anmeldung eingereicht werden) Anmeldung

3,- EUR pro Geschmacksmuster,
Wenn die Veroffentlichung jedoch mindestens 30,- EUR pro

aufgeschoben wird Anmeldung

Bekanntmachung der Darstellung

12,- EUR pro Geschmacksmuster

6.-10. Jahr 90,-
11.-15. Jahr 120,-
16. - 20. Jahr 150,-
21.-25. Jahr 180,-

Weitere Informationen zu den Kosten, Geblhren und Ausgaben
finden Sie unter folgender Adresse:
http://www.dpma.de/docs/service/formulare_eng/allgemein_eng/
a9510_1.pdf_
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Prifung

Die Geschmacksmusterstelle des Deutschen Patent- und Marken-
amtes (DPMA) prift, ob die Anmeldung die formellen Anforde-
rungen erfillt. Das umfasst auch die Sicherstellung, dass das Ge-
schmacksmuster nicht gegen die 6ffentliche Ordnung oder die
guten Sitten verst6Bt oder es sich nicht um eine missbrauchliche
Verwendung von Zeichen, Emblemen, Wappen handelt.

Das DPMA priift jedoch nicht die Einhaltung der tibrigen materiel-
len Schutzvoraussetzungen (z. B. Neuheit, Eigenart). Diese Anfor-
derungen werden beim Auftreten von Rechtsstreitigkeiten durch
die Zivilgerichte gepruft.

Schutzdauer

Die maximale Schutzdauer betragt 25 Jahre (d. h. eine anfangliche
Schutzdauer von fiinf Jahren und die Méglichkeit, die Schutzdau-
er viermal um jeweils finf weitere Jahre zu verlangern).

Wird die Veréffentlichung aufgeschoben, wird der Schutz zu-
nachst auf 30 Monate beschrankt. Innerhalb dieses Zeitraumes
kann der Anmelder entscheiden, ob er den Schutz auf fiinf Jahre
verldngert. In diesem Fall muss eine Bekanntmachung erfolgen
und weitere Gebuhren werden fallig.

Inhaberschaft an dem Recht

Ein beim DPMA eingetragenes Geschmacksmuster verleiht seinem
Inhaber das ausschlieBliche Recht, es zu nutzen und Dritten zu
verbieten, es ohne seine Zustimmung zu nutzen. Das bedeutet,
dass allein der Inhaber dazu berechtigt ist, das eingetragene Ge-
schmacksmuster in Verkehr zu bringen, Lizenzen dafir zu ertei-
len und das Recht am geistigen Eigentum zu Gbertragen. Wenn
der Urheber (Entwerfer) das Geschmacksmuster im Rahmen eines
Dienstverhaltnisses oder wahrend der Ausfihrung eines Auftrages
erstellt, ist der Arbeitgeber bzw. Auftraggeber Inhaber des Rech-
tes am geistigen Eigentum.

Markenrechte_

Geltende Gesetze

Markengesetz 1994
http://www.bundesrecht.juris.de/bundesrecht/markeng/gesamt.

pdf (auf Deutsch)

Markenverordnung 2004 http://www.bundesrecht.juris.de/bun-
desrecht/markenv_2004/gesamt.pdf (auf Deutsch)

Patentrechtsmodernisierungsgesetz 2009-10-01 http://www.bm].
bund.deffiles/-/3833/gesetz_modernisierung_patentrecht_bundes-
gesetzblatt.pdf (auf Deutsch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Zeichen kann u.a. Markenschutz erlangen durch Eintragung
in das beim DPMA gefiihrte Markenregister. Um eine Eintragung
zu beantragen, muss ein Antrag mit bestimmten Angaben einge-
reicht werden.

In Deutschland kénnen Rechte an Marken auch durch die Unter-
scheidungskraft, die sie durch die Bekanntheit auf dem Markt
durch Benutzung eines Zeichens im geschéftlichen Verkehr erlan-
gen oder durch die Tatsache, dass ein Zeichen in hohem Mal3e be-
kannt ist (notorische Bekanntheit) entstehen.

Als Marken kénnen Worte, Buchstaben, Zahlen und Abbildungen,
Horzeichen, dreidimensionale Gestaltungen und sonstige Aufma-
chungen geschtzt werden, wenn sie den Bestimmungen des Mar-
kenG genugen.

Eine Marke kann nur eingetragen werden, wenn keine absoluten
Schutzhindernisse bestehen. Absolute Schutzhindernisse sind bei-
spielsweise:

o fehlende Unterscheidungskraft

o fir die allgemeine Benutzung freizuhaltende beschreibende
Angaben

o ersichtliche Irrefihrungsgefahr

° in der Marke enthaltenes Hoheitszeichen

* VerstoB gegen die guten Sitten oder die 6ffentliche Ordnung

Vom Schutz ausgeschlossen sind somit insbesondere Zeichen, die
sich nicht graphisch darstellen lassen, denen jegliche Unterschei-
dungskraft fehlt oder die die betreffenden Waren und Dienstleis-
tungen lediglich beschreiben.

Formalitéten

In Deutschland ist die Anmeldung einer Marke unkompliziert. Ein
Anmelder kann einfach eine Anmeldung beim DPMA einreichen.
Das notwenige Formular kann unter folgender Adresse herunter-
geladen werden: http://www.dpma.de/english/index.html.

Vor dem Ausfullen des Anmeldeformulars beachten Sie bitte das
"Merkblatt - Wie melde ich eine Marke an”: http://www.dpma.de/
docs/service/formulare/marke/w7731.pdf .

Der Anmelder kann eine natrliche oder eine juristische Person
oder eine rechtsfahige Personengesellschaft sein.
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Far Anmelder mit Wohnsitz, Sitz oder Niederlassung im Inland ist
fur das Verfahren vor dem DPMA ein Vertreter nicht vorgeschrie-
ben. Anmelder (auch deutsche Staatsangehorige), die weder in
Deutschland wohnen, noch einen (Geschafts-) Sitz oder eine Nie-
derlassung haben, mussen sich dagegen von einem im Inland be-
stellten Rechts- oder Patentanwalt vertreten lassen.

Der Anmelder muss auf dem Formular die Marke angeben und
die Waren/Dienstleistungen benennen, fir die der Markenschutz
beantragt wird, Die Waren/Dienstleistungen mussen nach Klassen
aufsteigend aufgefihrt werden.

Fur jede Marke muss eine gesonderte Anmeldung eingereicht
werden.

Nach Einreichung des Antrags beim DPMA kann die Marke nicht
mehr geandert werden.

Das Verzeichnis der beantragten Waren oder Dienstleistungen
kann nachtréglich nicht mehr erweitert werden.

Das Original des Anmeldeantrags muss vom Anmelder/den Anmel-
dern unterzeichnet werden (ein Faksimilestempel ist nicht zulds-
sig!) Die Anmelder konnen Ihre Unterlagen beim DPMA persénlich
abgeben, sie per Post, Fax oder auch online Gbermitteln. Infor-
mationen zur Online-Anmeldung sind unter folgender Adresse
erhéltlich: http://lwww.dpma.de/service/e_dienstleistungen/dpma-
direkt/index.html . (auf Deutsch)

Bitte beachten Sie, dass die Ubersendung einer einfachen E-mail
keine rechtswirksame Markenanmeldung darstellt.

Fur die Zuerkennung eines Anmeldetages muss die Anmeldung

Folgendes enthalten:

* Angaben zur Identifikation des Anmelders;

* eine Wiedergabe der Marke und

* ein Verzeichnis der Waren und Dienstleistungen, fur die die
Eintragung beantragt wird.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebuhr einschlieBlich der Gebuhr fur bis zu 3 300,-
Klassen.
Klassengebtihr fur die Anmeldung fir die vierte und jede 100,-

weitere Klasse
Diese GebUhren werden mit der Einreichung der Anmeldung fal-

lig.

Wird der vollstandige Betrag der Anmeldegebihr nicht binnen
drei Monatennach der Einreichung der Anmeldung entrichtet, gilt
die Anmeldung als zurlickgenommen.

Weitere Informationen zu diesem Thema finden Sie unter fol-
gender Adresse: "Kostenmerkblatt - Geblihren und Auslagen des
Deutschen Patent- und Markenamts und des Bundespatentge-
richts”

http://www.dpma.de/docs/service/formulare/allgemein/a9510.pdf_

Prifung

Ist die Anmeldung beim DPMA eingegangen, wird ein Aktenzei-
chen vergeben. Es wird festgestellt, in welche Klassen die bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen fallen und anschlieBend
unverzliglich eine Empfangsbescheinigung mit einer Gebihrenbe-
nachrichtigung versandt. Die weitere Bearbeitung der Markenan-
meldung erfolgt erst nach Zahlung der Anmelde- und ggf. der
Klassengebtihr. Das DPMA priift, ob ob die Anmeldung die formel-
len Anmeldeerfordernisse erfillt und ob der Eintragung der Mar-
ke sog. absolute Schutzhindernisse entgegenstehen. Werden die
Voraussetzungen erfillt, steht einer Eintragung der Marke nichts
im Weg und der Anmelder erhélt eine Eintragungsbescheinigung.

Dann kann der Anmelder das ®-Symbol mit seiner Marke im Zu-
sammenhang mit den Waren/Dienstleistungen verwenden.

Das DPMA Uberpriift nicht, ob schon ahnliche oder identische
Marken eingetragen wurden!

Vor der Markenanmeldung sollte der Anmelder sicherstellen, dass
die Marke nicht schon von einem Dritten in identischer oder ahn-
licher Form eingetragen wurde. Informationen zu Moglichkeiten
der Markenrecherche finden Sie unter: http:/Awww.dpma.de/mar-
ke/recherche/index.html (auf Deutsch). Andernfalls kann der Inha-
ber einer élteren Marke einen Widerspruch gegen die neu einge-
tragene Marke einreichen. Das kann dazu fihren, dass die jingere
Marke wieder gel6scht wird.

Schutzdauer

Die Schutzdauer fur eine eingetragene Marke betragt zehn Jahre.
Der Schutz kann jeweils fur weitere zehn Jahre beliebig oft ver-
langert werden. Solange die Gebiihren ordnungsgemaB gezahlt
werden, bleibt der Schutz bestehen.

Um die eingetragene Marke zu verldngern, muss eine Verlange-
rungsgeblhr gezahlt werden. Wenn die Verlangerung fiir Waren
oder Dienstleistungen in mehr als drei Klassen beantragt wird,
mussen auBerdem Klassengebiihren entrichtet werden.

Verlangerungsgebiihr EUR

nach 10 Jahren, fiir bis zu 3 Klassen von Giitern/ 750,-
Dienstleistungen

fur jede weitere Klasse 260,
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Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht dem Inhaber ein ausschlieBli-
ches Recht, das ihm u.a. ermdglicht, im Verletzungsfall Schadens-
ersatzanspriiche geltend zu machen. Auch kann er vom Rechts-
verletzer die Unterlassung der beeintréchtigenden Handlung
verlangen.

Das erworbene Recht kann fiir alle oder einen Teil der Waren oder
Dienstleistungen auf andere Gbertragen werden. Marken kénnen
ge- und verkauft werden. AuBerdem ist es méglich, Lizenzen fir
die Benutzung der Marke zu vergeben.

Patente und Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Patentgesetz 2005 http://bundesrecht.juris.de/patg/ (auf Deutsch)
Patentverordnung 2004 http:/Avww.gesetze-im-internet.de/patv/
index.htm

Gebrauchsmustergesetz 1986 http://bundesrecht.juris.de/gebrmg/
(auf Deutsch)

Patentrechtsmodernisierungsgesetz 2009-10-01 http://www.bmj.
bund.de/files/-/3833/gesetz_modernisierung_patentrecht_bundes-
gesetzblatt.pdf (auf Deutsch)

Was kann geschitzt werden, was nicht?

Mit Patenten konnen technische Erfindungen geschiitzt werden,
die weltweit neu sind, auf einer erfinderischen Tétigkeit beruhen
und gewerblich anwendbar sind. Technische Erfindungen, die neu
und gewerblich anwendbar sind, kdnnen auch als Gebrauchsmus-
ter geschiitzt werden, wenn sie auf einem erfinderischen Schritt
beruhen.

Das DPMA erteilt nur dann ein Patent, wenn in einem Prifungs-
verfahren die Patentierbarkeit der Erfindung festgestellt wurde.
Das Gebrauchsmuster kann ohne eine vollstandige Prifung der
Schutzvoraussetzungen eingetragen werden. Daher kann ein Ge-
brauchsmuster schneller und kostengiinstiger erteilt werden als
ein Patent.

Patentschutz kann fur Erfindungen, die Erzeugnisse oder Verfah-
ren betreffen, erteilt werden. Durch ein Gebrauchsmuster kénnen
keine Verfahren geschitzt werden.

Formalitdten

Der Anmelder kann eine natirliche, eine juristische Person oder
auch eine rechtsféhige Personengesellschaft sein.

Fur Anmelder mit einem Wohnsitz, Sitz oder einer Niederlassung
in Deutschland ist keine Vertreterbenennung fiir das Verfahren
vor dem DPMA vorgeschrieben. Anmelder, die weder einen Sitz,
Wohnsitz noch Niederlassung in Deutschland haben, mssen einen
Rechtsanwalt oder einen Patentanwalt als Vertreter in Deutsch-
land beauftragen.

Die Verfahrenssprache ist Deutsch . Fiir Anmeldungen in anderen
Sprachen muss binnen drei Monaten eine deutsche Ubersetzung
eingereicht werden. Die Formulare kénnen unter folgender Ad-
resse heruntergeladen werden: http://www.dpma.de/index.html .
Der Anmelder kann seine Unterlagen beim DPMA persénlich ab-
geben, sie per Post, Fax oder auch online Gbermitteln. Informati-
onen zur Online-Anmeldung sind unter folgender Adresse erhalt-
lich: http://www.dpma.de/service/e_dienstleistungen/dpmadirekt/
index.html .

Vor dem Ausftllen des Anmeldeformulars lesen Sie bitte das:
"Merkblatt fur Patentanmelder”/ "Merkblatt fir Gebrauchsmus-
teranmelder”.
http://lwww.dpma.de/docs/service/formulare/patent/p2791.pdf.
http://www.dpma.de/docs/service/formulare/gebrauchsmuster/
g6181.pdf.

Bitte beachten Sie: Die Ubermittlung der Anmeldedokumente mit
einfacher E-Mail an das DPMA stellt keine wirksame Patentanmel-
dung darl.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Kosten eines Patentes

Anmeldegebiihr EUR

elektronische Anmeldung (inclusive 10 Patentanspriiche) 40,-
fur jeden weiteren Anspruch erhoht sich die Gebtihr um

20,-
Anmeldung in Papierform (inclusive 10 Patentanspriiche) 60,-
fiir jeden weiteren Anspruch erhéht sich die Gebihr um 30,-
(Optional) Recherche ohne Priifung 250,
Prifungsverfahren nach optionaler Recherche 150,-
Prufungsverfahren ohne vorherige optionale Recherche 350,-

Die jahrlichen Gebihren zum Aufrechterhalten der Anmeldung
und des Patents erhohen sich von 70,- EUR flr das dritte Jahr auf
1.940,- EUR fur das 20. Jahr.

Kosten fiir ein Gebrauchsmuster:

Anmeldegebuhr 40,-
Recherchegebtihr (optional) 250,
1. Verlangerungsgebtihr nach 3 Jahren 210,
2. Verlangerungsgebuhr nach 6 Jahren 350,-
3. Verlangerungsgebihr nach 8 Jahren 530,-
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Bitte beachten Sie das "Kostenmerkblatt - Gebiihren und Ausla-
gen des Deutschen Patent- und Markenamtes und des Bundespa-
tentgerichts” unter: http:/www.dpma.de/docs/service/formulare/
allgemein/a9510.pdf .

Prifung

Das DPMA priift Patentanmeldungen nur dann auf Neuheit und
Erfindungshohe, wenn vom Anmelder oder einer anderen Person
innerhalb von sieben Jahren ab dem Anmeldetag ein Antrag auf
Prifung gestellt wird. Nach der Priifung wird das Patent entweder
erteilt oder abgelehnt.

Das Gebrauchsmuster wird ohne eine Priifung sémtlicher Schutz-
voraussetzungen eingetragen. Der Schutz durch ein Gebrauchs-
muster ist eingeschrankter als der durch ein gepruftes Patent. Der
Inhaber oder ein Dritter kann einen Antrag zur Recherche bezlig-
lich des Standes der Technik stellen. Eine griindliche Priifung aller
Schutzvoraussetzungen findet erst dann statt, wenn jemand einen
Antrag auf Loschung der Gebrauchsmustereintragung stellt.

Schutzdauer

Die maximale Schutzdauer betrégt flir ein Patent 20 Jahre und fir
ein Gebrauchsmuster zehn Jahre.

Inhaberschaft an dem Recht

Ein Patent bzw. ein Gebrauchsmuster gewahrt dem Inhaber das
ausschlieBliche Recht, Uber seine Erfindung zu verfiigen. Kein an-
derer darf ohne seine Zustimmung von der geschitzten Erfindung
Gebrauch machen, indem er etwa geschitzte Produkte herstellt,
anbietet, in den Verkehr bringt oder importiert oder patentier-
te verfahren anwendet. Der Schutzrechtsinhaber kann Lizenzen
erteilen und dem Lizenznehmer erlauben, die Erfindung zu nut-
zen. Im Gegenzug daftir verlangt er eine angemessene Vergltung.
AuBerdem kann ein Patent bzw. Gebrauchsmuster verkauft oder
vererbt werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schépfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)?

Da hierbei zahlreiche Einzelheiten und rechtliche Aspekte bertick-
sichtigt werden mussen, wird empfohlen, professionelle Hilfe in
Anspruch nehmen und einen Anwalt mit Erfahrung im Bereich
Wettbewerbsrecht zurate zu ziehen. Das DPMA ist nicht berech-
tigt, Rechtsberatung zu erteilen und hat keine Befugnisse bei der
Bekdmpfung von Verletzungen geistiger Eigentumsrechte.

Besondere Empfehlungen

Informationen zur Durchsetzung geistiger Eigentumsrechte ste-
hen online unter folgenden Adressen zur Verfiigung:

http://lwww.markenpiraterie-apm.de/

http://www.zoll.de/b0_zoll_und_steuern/d0_verbote_und_be-
schraenkungen/f0_gew_rechtsschutz/index.html

http://www.original-ist-genial.de/english.html
http://lwww.conimit.de/_

http://lwww.plagiarius.com/e_index.html_

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Das Urheberrechtsgesetz 2008 http://www.gesetze-im-internet.
de/urhg/index.html,

das Urheberrechtswahrnehmungsgesetz 2006 http://www.geset-
ze-im-internet.de/urhwahrng/index.html|

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Anders als bei gewerblichen Schutzrechten entsteht der Urheber-
rechtsschutz mit der Schaffung des Werkes. Die Eintragung in ein
amtliches Register zum Erlangen von Urheberrechtsschutz ist also
weder notwendig noch mdglich.

Urheberrechtlich geschitzte Werke missen persénliche geistige
Schopfungen sein. Durch das Urheberrechtsgesetz konnen Wer-
ke der Literatur, Wissenschaft und Kunst geschttzt werden. Diese
Aufzéhlung der Werkarten ist nicht abschlieBend.

Urheberrechtlich geschitzte Werke mussen persénliche geistige
Schopfungen mit einer gewissen Schépfungshdhe sein, an die je-
doch nicht allzu hohe Anforderungen gestellt werden. Die sog.
Schranken des Urheberrechts betreffen unter anderem das Zitat-
recht, das Zitate in unterschiedlicher Lange erlaubt.
Formalitaten

Fur Urheberrechte missen keine formellen Voraussetzungen er-
fullt werden.

Anmeldegebiihr

Keine.
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Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer des Urheberrechts

Das Urheberrecht ist ein ausschlieBliches Recht fir einen begrenz-
ten Zeitraum. Es endet nach einem gesetzlich festgelegten Zeit-
raum (70 Jahre nach dem Tod des Urhebers) und wird dann All-
gemeingut.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Urheber eines Werkes ist Rechtsinhaber.

Auch bei Werken, die im Rahmen eines Arbeitsverhéltnisses ge-
schaffen werden, stehen zunachst dem Arbeitnehmer samtliche
Urheberrechte zu. Der Arbeitnehmerurheber muss jedoch ggf.
aufgrund seines Arbeitsvertrages dem Arbeitgeber Nutzungsrech-
te einrdumen .

Grundsétzlich ist das Urheberrecht nicht ibertragbar. Jedoch kann
der Urheber anderen Rechte zur Nutzung des Werkes in jeder er-
denklichen Art und Weise einrdumen. Die Inhaber von Nutzungss-
rechten kdnnen diese Rechte mit der Zustimmung des Urhebers an
andere Ubertragen.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)?

Die Verletzung von Urheberrechten ist ein VerstoB gegen das Ur-
heberrecht. Haufig wird das Urheberrecht verletzt, indem illegal
Kopien von urheberrechtlich geschitzten Werken produziert bzw.
verbreitet werden oder bearbeitete bzw. umgestaltete Werke ver-
offentlicht oder verwertet werden.

VerwaltungsmalBBnahmen:

Obwohl Urheberrechte im deutschen Recht mit der Schaffung des
Werkes automatisch entstehen und ein Registrierungsverfahren
nicht vorgesehen ist, bleibt es dem Urheber unbenommen, die ei-
gene Urheberschaft in geeigneter Weise nachweisen, um fir den
Fall eines Rechtsstreites wirkungsvolle Beweise zu haben (z. B. Hin-
terlegung bei einem Notar).

Zivilrechtliche MaBnahmen:
Folgende Anspriiche kann der Urheber oder Inhaber einer aus-

schlieBlichen Lizenz geltend machen:
¢ Ein Beseitigungsanspruch zur Beseitigung einer Stérung ;

¢ ein Unterlassungsanspruch, um weitere Schutzbereichsverlet-
zungen zu verhindern;

* ein Schadensersatzanspruch, um die aufgetretenen finanziel-
len Schaden zu kompensieren;

* Schadensersatz fir nicht-materielle Schaden;

¢ ein Vernichtungsanspruch fur unrechtmaBig erstellte Kopien;

« ein Anspruch auf Uberlassung des Verletzungsgegenstandes;

¢ ein Auskunftsanspruch;

¢ ein Anspruch auf Vernichtung/Uberlassung der Vervielfélti-
gungsvorrichtungen

* ein Anspruch auf Veroffentlichung des Urteils;

¢ ein Vorlegungsanspruch, um bei einer eventuellen Unklarheit
Uber die Verletzung des Schutzbereiches Abhilfe zu erlangen;

* ein Anspruch auf die Riickgabe unrechtmaBig getatigter Ein-
nahmen durch den Rechtsverletzer;

* ein Rechnungslegungsanspruch, sofern zur Schadensberech-
nung erforderlich.

Strafrechtliche MaBnahmen:

Folgende Verhaltensweisen sind unter Strafe gestellt:

* Die unerlaubte Verwertung von urheberrechtlich geschitzten
Werken;

¢ die unzuldssige Anbringung der Bezeichnung eines Urhebers,

¢ unerlaubte Eingriffe in technische SchutzmaBnahmen und zur
Rechtewahrnehmung erforderliche Informationen wie bei-
spielsweise das Entfernen eines Kopierschutzes.

Besondere Empfehlungen:

Die Schiedsstelle nach dem Urheberrechtswahrnehmungsgesetz,
die beim DPMA angesiedelt ist, vermittelt bei Streitigkeiten zwi-
schen Verwertungsgesellschaften und den Nutzern von urheber-

rechtlich geschitzten Werken.

Linksammlung des deutschen Justizministeriums zu Thema Urhe-
berrechte:

http://mww.kopienbrauchenoriginale.de/enid/3¢877841ef29e92f7
3c301ba146¢c677,0/3t.html

http://gvu.de

MaBnahmen der Zollbehdrden
Wie werden deutsche Zollbehérden tatig?

GemaB Artikel 9 (1) der EG-Verordnung Nr. 1383/2003 werden die
Zollbehorden tatig, wenn Giter in die EU importiert werden, von
denen man annimmt, dass sie gegen geistige Eigentumsrechte ver-
stoBen.

Im Allgemeinen missen die Inhaber von geistigen Eigentumsrech-
ten (Rechtsinhaber) gemaB Artikel 5 der Verordnung Nr. 1383/2003
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bei den Zollbehérden einen Antrag fur diese MaBnahmen einrei-
chen.

Verfahren

Die Inhaber von Rechten am geistigen Eigentum wie Marken, Pa-
tente, Geschmacksmuster- und Urheberrechte haben die Mdglich-
keit, gemaB der Verordnung Nr. 1382/2003 bei der Zentralstelle
fur fur gewerblichen Rechtsschutz in Minchen MaBnahmen der
Zollbehorden zu beantragen.

Der Antrag muss alle verfiigbaren Informationen enthalten (wenn
moglich in elektronischer Form), um den Zollbeamten dabei zu
helfen, zwischen den Originalen und Falschungen zu unterschei-
den (zum Beispiel Namen und Adressen von Herstellern des Ori-
ginalproduktes, Bilder des Originalproduktes, Informationen tiber
spezielle Sicherheitsmerkmale).

Wenn eine Zollbehdrde unter Verwendung der oben genannten
Informationen den Verdacht hat, dass einzufiihrende Giiter gegen
das geistige Eigentumsrecht eines Antragsstellers verstoBen, wer-
den die Guter aufgehalten.

Der Rechtsinhaber, dessen geistige Eigentumsrechte von der an-
genommenen Rechtsverletzung betroffen sind, wird Uber die
durch die Zollbehdrde unternommenen MaBnahmen informiert.
Der Rechtsinhaber kann auch die Daten des Importeurs und einige
Muster der betreffenden Guter anfordern. Wenn der Rechtsinha-
ber nach der Prifung der Giter bestétigt, dass diese seine Rech-
te am geistigen Eigentum verletzen, hat er zwei Mdglichkeiten.
Er kann entweder zulassen, dass die GUter mit Zustimmung des
Importeurs und unter Aufsicht des Zolls zerstort werden oder ein
zivirechtliches Verfahren einleiten, um die Verletzung zu besta-
tigen.

Wenn ein Unternehmen eine Gemeinschaftsmarke, ein Gemein-
schaftsgeschmacksmuster oder irgendein anderes Recht, das ge-
meinschaftsweit geschitzt wird, besitzt, ist es gemaB der Verord-
nung Nr. 1383/2003 méglich, MaBnahmen der Zollbehorden zu be-
antragen, um in den 27 EU-Mitgliedsstaaten Schutz zu erlangen.

Nachdem dem Antrag stattgegeben wurde, wird das Zentralbro
flr geistige Eigentumsrechte alle Informationen des Antrages an
die entsprechenden Mitgliedsstaaten weiterleiten. Mit nur einem
einzigen Antrag kann der Rechtsinhaber bei sémtlichen Zollbe-
horden an den Grenzen zu Nicht-EU-Ldndern MaBnahmen gegen
Verletzungen seines Produktes beantragen.

Wichtige Kontakte

Fur ausfthrliche Informationen in jedem Einzelfall kontaktieren
Sie bitte die Zentralstelle fir gewerblichen Rechtsschutz:

Bundesfinanzdirektion Stidost

Central Bureau of Intellectual Property Rights
Sophienstral3e 6

80333 Miinchen/Deutschland

Telefon: +49 (0) 89-59 9523 13

Fax: +49 (0) 89-59 9523 17

E-Mail: zgr@ofdm.bfinv.de

Weitere Informationen tber das System der Grenzbeschlagnahme
finden Sie unter folgender Adresse: www.ipr.zoll.de .

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Wichtige Kontakte:

Patentanwaltskammer
http://www.patentanwalt.de

Bundesrechtsanwaltskammer
www.brak.de

Aktionskreis Deutsche Wirtschaft gegen Produkt- und Markenpi-
raterie e.V. (APM e.V.)
http://lwww.markenpiraterie-apm.de/

Kontakt zum deutschen Patentamt:

Deutsches Patent- und Markenamt
Zweibriickenstr. 12

80331 Minchen

Deutschland

+49(0)89/2195-3402

info@dpma.de

www.dpma.de
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Griechenland

Geschmacksmusterrechte

Geltende Gesetze

PD 259/1997
(http:/iwww.obi.gr/) (auf Griechisch und Englisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Muster oder Modell kann geschiitzt werden, wenn:
° esneuist;
¢ Eigenart besitzt.

Das Kriterium der Neuheit wird nicht beeintrachtigt, wenn das
Muster oder Modell wahrend der sechs Monate vor dem Einrei-
chungsdatum bei der Organisation flir gewerbliches Eigentum
(OBI) im Rahmen einer offiziell anerkannten Ausstellung gezeigt
wurde.

Ein Geschmacksmuster kann nicht geschitzt werden, wenn:

* es gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral verst6Bt;

o die Erzeugnisse rein von ihrer technischen Funktion bestimmt
werden;

¢ die Erzeugnisse in genau diesen Dimensionen hergestellt wer-
den mussen, um funktionieren zu kénnen.

Formalitdten

Es muss bei den Geschaftsstellen der OBI eine Anmeldung mit al-
len notwendigen Dokumenten (im Folgenden erldutert) in zwei-
facher Ausfertigung eingereicht werden. Dies kann personlich,
per Post oder per Fax (+30 210 6819231) durch den Inhaber bzw.
seinen rechtlichen Vertreter erfolgen. Ein rechtlicher Vertreter ist
nur dann erforderlich, wenn der Inhaber in Griechenland keinen
Wohnsitz bzw. keine Adresse hat. Wenn die Dokumente per Fax
Ubermittelt werden, missen die Originale innerhalb von zehn Ta-
gen nachgesandt werden.

Folgende Dokumente (in zweifacher Ausfertigung) sind zur Ein-
tragung eines Musters oder Modells erforderlich:

¢ ein ausgefulltes und unterzeichnetes Anmeldeformular, erhalt-
lich bei der OBI oder unter www.obi.gr;

* Fotografien oder mit dem PC erstellte Abbildungen des Mus-
ters oder Modells;

¢ die Zahlungsquittung der Anmeldegebdihr.

Zusatzliche Dokumente wie z. B. eine Vollmacht, andere rechtliche
Dokumente, Zahlungsquittungen fir die Veroffentlichung und
GebUhren fir eine aufgeschobene Verdffentlichung sowie jede
weitere Korrektur kénnen ab dem Anmeldedatum innerhalb von
vier Monaten nachgereicht werden.

Der Anmelder hat auBerdem bei der Einreichung einer Anmel-
dung sechs Monate lang Anspruch auf Prioritat, wenn er entweder
ein friheres Geschmacksmuster in einem Mitgliedstaat oder eine
frihere nationale Anmeldung fur ein Geschmacksmuster erwirkt
hat. Diese sechs Monate werden ab dem Anmeldetag der ersten
Anmeldung gerechnet.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Gultig ab dem 01.05.09, bis ein neuer Beschluss des Verwaltungs-
rates verdffentlicht wird.

Fir eine grafische Wiedergabe

Anmeldegebiihr: 20,- EUR
Veroffentlichungsgebtihr: 14,- EUR
Gebuhr fur eine aufgeschobene Veroffentlichung:  14,- EUR

Verlangerungen

Der erste Zeitraum von fiinf Jahren

(durch die Anmeldegebuhr abgedeckt) 0

Der zweite Zeitraum von fiinf Jahren 58,- EUR
Der dritte Zeitraum von fiinf Jahren 58,- EUR
Der vierte Zeitraum von funf Jahren 72,-EUR
Der fiinfte Zeitraum von funf Jahren 88,- EUR

Priifung

Die Anmeldung wird auf Vollstandigkeit Uberprift. Daraufhin
wird sie entweder genehmigt oder abgelehnt. Fiir Muster oder
Modelle wird keine Priifung auf Neuheit durchgefiihrt.
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Die Anmeldung wird vier Monate nach dem Anmeldetag verdf-
fentlicht und das Zertifikat kurz nach der Erteilung.

Schutzdauer

Damit ein Muster oder Modell giltig bleibt, missen Verlange-
rungsgeblhren gezahlt werden. Diese sind ab dem finften Jahr
der Eintragung und alle weiteren finf Jahre fallig. Die maximale
Schutzdauer betragt 25 Jahre.

Weitere Informationen finden Sie auf unserer Website: www.obi.gr.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Rechtsperson, die die Anmeldung einreicht, ist Eigentimer
des Musters oder Modells. Das Recht kann durch eine schriftliche
Vereinbarung tbertragen oder vererbt werden. Der Inhaber eines
eingetragenen Musters oder Modells kann einem Dritten auch
durch eine schriftliche Vereinbarung eine Lizenz fiir das Muster
oder Modell erteilen.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Gesetz 2239/94
(http:/iwww.gge.gr/) (auf Griechisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Eine Marke ist ein Zeichen, das grafisch darstellbar ist und das ver-
wendet werden kann, um Waren oder Dienstleistungen eines Un-
ternehmens von denen eines anderen zu unterscheiden.

Zeichen konnen nicht geschitzt werden, wenn sie:

* gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral verstoBen;

* Regierungswappen oder religiése Symbole enthalten;

» die Verbraucher im Hinblick auf die Art, Herkunft oder Quali-
tét des Erzeugnisses oder der Dienstleistung tduschen.

Formalitéten

Ein Anmeldeformular fir Marken muss in sechsfacher Ausferti-
gung beim Entwicklungsministerium (Direktion fir kommerzielles
und gewerbliches Eigentum) eingereicht werden. Das Formular
kann unter der Seite www.gge.gr heruntergeladen werden. Es
muss von einem Anwalt unterzeichnet werden.

Der Anmeldung beigefiigt werden mssen:
* 10 Ausfertigungen der Marke. Diese sollten die MaBe 9x8 cm
nicht Uberschreiten;

* die Gebuhr fur die erste Klassifikationsklasse und Gebtihren fir
jede weitere Klasse;

* eine Vollmacht fur den Anwalt, der die Formulare der Mar-
kenanmeldung unterzeichnet;

* samtliche Dokumente zur Darstellung des Unternehmens, so-
fern es sich bei dem Anmelder um ein Unternehmen handelt;

* bei Anmeldern, die keine Einwohner Griechenlands sind, eine
Erkldrung, dass sie die Gerichtsbarkeit der Gerichte von Athen
anerkennen.

Fir eine Gemeinschaftsmarke (CTM) oder eine internationale Mar-
ke ist noch ein weiteres Formular notwendig. Dieses muss zusam-
men mit der griechischen Ubersetzung der Dokumente, die vom
Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) zugesandt
werden, Ubermittelt werden.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Gultig, bis eine neue Entscheidung des Ministeriums veréffentlicht
wird.

Anmeldegebtihr: 120,- EUR fiir die erste  Klassifikationsklasse,
30,- EUR fir jede weitere Klasse.

Verlangerungen -

Gebuhr fur die erste Klassifikations-Klasse 120,- EUR
Gebuhr fur jede weitere Klasse 30,- EUR
Prifung

Die Markenanmeldung wird durch den Verwaltungsausschuss fiir
Marken gepruft. Dieser ist flir ihre Erteilung oder Zurlickweisung
verantwortlich.

Wenn die Marke angenommen wird, wird sie eingetragen, datiert
und unterzeichnet. Jedoch kann ein Dritter Widerspruch gegen
diese Zulassung erheben. Der Widerspruch wird ebenso durch den
Verwaltungsausschuss fir Marken gepruft. Dort kann der Mar-
kenanmelder durch einen Anwalt vertreten werden. Wenn eine
der Parteien mit der Entscheidung des Verwaltungsausschusses fir
Marken nicht einverstanden ist, kann sie beim Verwaltungsgericht
von Athen Berufung einlegen (Erste Instanz).

Wird die Markenanmeldung abgelehnt, kann der Anmelder beim
Verwaltungsgericht von Athen (Erste Instanz) in Berufung gehen.

Schutzdauer

Eine Marke ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang gltig. Der
Inhaber kann sie nach Ablauf dieser Zeit fur weitere zehn Jahre
verlangern lassen. Eine Verlangerung sollte wéhrend des letzten
Jahres der ersten zehnjahrigen Schutzdauer erfolgen. Wird eine
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Verlédngerung wéhrend der sechs Monate nach Ablauf der zehn-
jahrigen Schutzdauer beantragt, werden die Verldngerungsge-
bihren um 50 % erhéht. Wird eine Marke nicht verlédngert, wird
sie als ungultig angesehen und geloscht.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber ausschlieBli-
che Rechte, sie in jeder Hinsicht, zum Beispiel auf seinen Waren,
Verpackungen und auf jedem bedruckbaren Material zu nutzen.

Das Recht an einer Marke kann wahrend Lebzeiten des Inhabers
Ubertragen und nach seinem Tod vererbt werden.

Patentrechte, einschlieBlich
Gebrauchsmusterzertifikate

Geltende Gesetze

Gesetz 1733/1987
(http:/iwww.obi.gr/) (auf Griechisch und Englisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Patente konnen geschlitzt werden, wenn sie:

° neusind;

¢ eine erfinderische Tatigkeit beinhalten;

 gewerblich anwendbar sind.

¢ Unter anderem sind folgende Dinge nicht patentierbar:

* Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o asthetische Schopfungen;

¢+ Computerprogramme;

¢ Darstellungen von Informationen.

Gebrauchsmusterzertifikate werden fir dreidimensionale Objek-
te erteilt, die neu und gewerblich anwendbar sind und Gber eine
festgelegte Gestalt und Form verfligen.

Formalititen

Es muss bei den Geschéftsstellen der OBI eine Anmeldung mit al-
len notwendigen Dokumenten (im Folgenden erldutert) in zwei-
facher Ausfertigung eingereicht werden. Dies kann personlich,
per Post oder per Fax (+30 210 6819231) durch den Inhaber bzw.
seinen rechtlichen Vertreter erfolgen.

Ein rechtlicher Vertreter ist nur dann erforderlich, wenn der In-
haber in Griechenland keinen Wohnsitz bzw. keine Adresse hat.
Wenn die Dokumente per Fax Gbermittelt werden, missen die Ori-
ginale innerhalb von zehn Werktagen nachgesandt werden.

Fur das Anmelden eines Patents oder eines Gebrauchsmusterzerti-
fikates werden folgende Dokumente (in doppelter Ausfertigung)
benotigt:

* ein unterzeichnetes Anmeldeformular, erhéltlich bei der OBI
oder unter www.obi.gr ;

¢ eine schriftliche Beschreibung der Erfindung;

* Anspriche, (zumindest der erste Hauptanspruch ist fir die ers-
te Anmeldung erforderlich);

* Quittungen Uber die Zahlung der Anmeldegebtihr (bei der OBI
direkt oder bei einer Bank entrichtet).

In diesem Stadium erstellt die OBI eine Anmeldebestatigung mit
einer Anmeldenummer und einem Anmeldedatum aus.

Binnen vier Monaten ab dem Anmeldedatum sollte der Anmelder
mogliche Korrekturen oder ergéanzende Dokumente (wie zum Bei-
spiel fehlende Anspriiche, Zusammenfassungen und Zeichnungen,
Vollmachten, wenn ein Anwalt die Anmeldung einreicht, etc.)
nachreichen und die Gebtihren fiir den Recherchebericht sowie
fiir jeden zusatzlichen Anspruch, der tber den zehnten Anspruch
hinausgeht, entrichten.

Wenn die Anmeldungen eine friihere Prioritat beanspruchen ,
muss innerhalb von 16 Monaten, gerechnet ab dem Anmeldetag,
das Prioritatszertifikat eingereicht werden.

Die Patentanmeldung wird 18 Monate nach dem Anmeldetag
(oder dem Prioritatstag) veroffentlicht. Wird ein Patent vor Ablauf
dieser 18 Monate erteilt, erfolgt die Veroffentlichung kurz nach
seiner Erteilung.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veroffentlichung)

Gultig ab dem 01.05.09, bis ein neuer Beschluss des Verwaltungs-
rates vercffentlicht wird.

Anmeldegebihr: 30,- EUR fur Patente und Gebrauchsmus-
ter-zertifikate

Gebdhr fir den

Recherchebericht: 150,- EUR flr Patente

0,- EUR fur Gebrauchsmuster-zertifikate

(es wird keine Recherche durchgefiihrt)
Gebuhren fir
zusatzliche Anspriche: 17,- EUR fir jeden zusatzlichen Anspruch
Erteilungsgebtihr: 95,- EUR fiir Patente

57,- EUR flr Gebrauchsmuster-zertifikate

Verlangerungsgebiihren fiir Patente

1. bis 4. Jahresgebuhr (durch die Anmeldegebuhr

abgedeckt) 0 EUR
5. JahresgebUhr 60,- EUR  13.Jahresgebiihr ~ 310,- EUR
6. Jahresgebtihr ~ 80,-EUR  14.Jahresgebiihr ~ 360,- EUR
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Verlangerungsgebiihren fiir Patente

7. Jahresgebtihr ~ 90,- EUR  15. Jahresgeblihr  420,- EUR
8. Jahresgebtihr 110,- EUR  16. Jahresgeblhr ~ 520,- EUR
9. Jahresgebtihr 135,- EUR  17. Jahresgeblhr  620,- EUR
10. Jahresgebtihr ~ 180,- EUR  18. Jahresgebihr  750,- EUR
11. Jahresgebtihr ~ 220,- EUR  19. Jahresgebihr ~ 850,- EUR
12. Jahresgeblihr ~ 260,- EUR  20. Jahresgebdhr ~ 950,- EUR

Verlédngerungsgebuhren fir Gebrauchsmusterzertifikate
1. bis 4. Jahresgebihr (durch die Anmeldegebuhr

abgedeckt) R

5. Jahresgebuhr 60,- EUR

6. Jahresgebuhr 80,- EUR

7. Jahresgebuhr 90,- EUR
Priifung

Innerhalb der ersten vier Monate nach dem Anmeldetag wird die
Anmeldung auf ihre Vollsténdigkeit hin gepruft.

Wenn die Anmeldung vollsténdig ist, folgt die Phase der Erstel-
lung des Rechercheberichts.

Der Recherchebericht wird dem Anmelder bzw. dem Patentanwalt
des Anmelders zugesandt. Sie haben dann drei Monate Zeit, um
ihre Kommentare zu dem Bericht abzugeben.

Wenn Kommentare abgegeben werden, erstellt die OBI einen
endgiltigen Recherchebericht.

Werden keine Kommentare abgegeben, wird der erste Recherch-
ebericht als endgltig erachtet.

Die OBI flihrt keine inhaltliche Priifung durch.
Das Patent wird erteilt, wenn die Erteilungsgebihr bezahlt wurde.

Wenn die Patentanmeldung vollstandig ist, jedoch die Geblhren
fur den Recherchebericht nicht gezahlt wurden, wird die Anmel-
dung fur ein Patent in eine Anmeldung fiir ein Gebrauchsmuster
geéndert. Dies setzt jedoch voraus, dass die Anmeldung keine Me-
thode oder Verwendungserfindung betrifft. In einem solchen Fall
wird die Anmeldung abgelehnt.

Wenn die Anmeldung fiir ein Gebrauchsmuster vollstandig ist,
folgt als nachster Schritt die Erteilung.

Schutzdauer

Patente sind 20 Jahre lang und Gebrauchsmusterzertifikate sieben

Jahre lang gultig. Dies setzt jedoch die Zahlung der Verldngerungs-
gebuhren voraus. Verldngerungsgebtihren missen ab dem funf-

ten Jahr nach dem Anmeldetag jéhrlich entrichtet werden. Fiir die
Gultigkeit eines Patents kann eine Verldngerung von hochstens
funf Jahren erteilt werden, wenn ein zusatzliches Schutzzertifikat
fur medizinische oder pflanzliche Produkte eingereicht wurde.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Anmelder ist Inhaber des Rechtes.

Eine Erfindung, die ein Arbeitnehmer gemacht hat, gehort dem
Arbeitnehmer (freie Erfindung). Ausgenommen sind Falle, in de-
nen es sich um eine Diensterfindung handelt. Dann gehort sie dem
Arbeitgeber. Handelt es sich um eine abhéngige Erfindung, geho-
ren 40 % dem Arbeitgeber und 60 % dem Arbeitnehmer. In die-
sem Falle wird die Anmeldung von beiden gemeinsam eingereicht.

Das Recht auf ein Patent oder eine Patentanmeldung kann durch
eine schriftliche Vereinbarung tbertragen, vererbt oder lizenziert
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird?

- Falle von Rechtsverletzungen konnen vor Gericht gebracht
werden.

- Der Inhaber, der ausschlieBliche Lizenznehmer und der Anmel-
der des Patents oder Geschmacksmusters kdnnen eine zivil-
rechtliche Klage einreichen.

- Verletzungsklagen konnen bei Gericht eingereicht werden,
noch bevor das Patent erteilt wurde. Jedoch kann das Gericht
in solchen Féllen das Gerichtsverfahren auf einen Zeitpunkt
nach der Patenterteilung verschieben.

- Das Zivilgericht erster Instanz (in Athen und Thessaloniki) ist
fur Falle von Rechtsverletzungen zusténdig. Gewodhnliche Wi-
derspriiche konnen an das zivile Berufungsgericht von Athen
oder von Thessaloniki gerichtet werden. Unter bestimmten
Umstanden kann auch ein Aufhebungsantrag beim Obersten
Gericht (Areios Pagos) eingereicht werden.

- Rechtsmittel im Falle der Verurteilung des Beschuldigten sind:
die Auszahlung der erzielten Gewinne oder die Vernichtung
der rechtsverletzenden Produkte.

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte

Geltende Gesetze

L. 2121/1993
(http:/iwww.opi.gr/)
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Was kann geschitzt werden, was nicht?

Das Urheberrecht schitzt vorrangig alle urspriinglichen geistigen
literarischen, kinstlerischen oder wissenschaftlichen Werke in je-
der Form. Der Schutz umschlieBt auch Datenbanken und Compu-
terprogramme.

Ideen werden nicht geschitzt, da der Zweck darin liegt, sie frei zu
verbreiten und in Umlauf zu bringen.

AuBerdem gibt es keinen Schutz fir Gesetze, Gerichtsurteile,
Verwaltungsdokumente, folkloristische Ausdrucksformen, Nach-
richten und einfache Veranstaltungen, mathematische Theorien,
Entdeckungen und Geschaftsmethoden.

Formalitdten

Fur das Anrecht auf und die Austibung der Rechte des Urhebers
(Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher ist
kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Ur-
hebers an einem Werk notwendig. Die Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar stellt ein Nachweis dar, durch den das Datum be-
statigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites im Zusammenhang mit
der Verletzung der Rechte an diesem Werk kann ein Gericht die-
sen Nachweis berticksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)
Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fir den Ur-
heberrechtsschutz auch keine Kosten.

Priifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Ein Urheberrecht gilt zu Lebzeiten des Urhebers und 70 Jahre Gber
seinen Tod hinaus. Diese 70 Jahre beginnen am 1. Januar des Jah-
res, das auf den Tod des Urhebers folgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht gehort dem/den Schopfer/n. Das Recht kann durch den/
die Schopfer Ubertragen oder lizenziert werden, solange er lebt/
sie leben oder nach seinem/ihrem Tod flir weitere 70 Jahre vererbt
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird?

Vermutet man eine Verletzung des Urheberrechts oder eines ver-
wandten Schutzrechts, kann eine Verfliigung erwirkt werden, um
jede Tatigkeit zu verbieten, die gegen das Urheberrecht verstoBen
wrde.

In jedem Fall, in dem eine Verletzung der Urheberrechte unmittel-
bar bevorsteht - so wie bei 6ffentlichen Auffiihrungen eines Stiicks
im Theater, Kino oder als musikalisches Stiick ohne die erforderli-
che Einwilligung des Urhebers - kann die ortliche Polizei auBerdem
diese Auffiihrung auf Anfrage des Urhebers oder Rechtsinhabers
verbieten. Sofern beantragt, kann der Staatsanwalt diesbeztiglich
fur die Polizei eine Anordnung ausstellen. Dasselbe gilt, wenn die
offentliche Auffihrung mit der Genehmigung des Urhebers be-
gann, aber die Zahlung der zu entrichtenden Gebthren mehr als
zwei Tage im Verzug ist. Was das Zivilrecht betrifft, kénnen der
Urheber und der Rechtsinhaber eines verwandten Schutzrechtes
Folgendes unternehmen:

* Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Anerkennung ihrer
Rechte;

* Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Beendigung der
Rechtsverletzung;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Unterlassung der Rech-
teverletzung in der Zukunft, im Falle, dass eine Rechtsverlet-
zung, eine Fortfiihrung bzw. eine Wiederholung der Rechtsver-
letzung bevorstehen kann;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zum Erhalt von Schadens-
ersatz und einer Entschadigung fir immaterielle Schaden,
wenn der Verletzer aufgrund der Rechtsverletzung schuldig
gesprochen wird;

 Einleitung eines Gerichtsverfahrens, um die unangemessene
Bereicherung des Verletzers festzulegen;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Auszahlung der Gewin-
ne, die der Verletzer durch die Verwaltung des Eigentums einer
anderen Person erwirtschaftet hat.

Fast sémtliche Verletzungen von Urheberrechten und absoluten
verwandten Schutzrechten sind strafbare Handlungen.

Zivilrechtliche Strafen sehen Entschadigung fur die Verletzung der
Rechte des Inhabers vor. Die Mindeststrafe betragt das Doppelte
des Betrages, den der Téter durch die Verletzung der Rechte er-
wirtschaftet hat.

Die Bestrafung umfasst Gefangnisstrafen zwischen einem Jahr und
zehn Jahren sowie Geldstrafen zwischen 2.900,- und 59.000,- EUR.
Weitere Informationen erhalten Sie unter: www.opi.gr
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MaBnahmen durch Zollbehérden
Wie werden griechische Zollbehérden tétig?

Geltende Gesetze

EU-Verordnungen 1383/2003, 1891/2004;
Markengesetz L- 2239/94;
Urheberrechtsgesetz L. 2121/93.

MaBnahmen:

Laut dieser Gesetzgebung kénnen Zollbehérden wahrend Uber-
prifungen ,ex officio” (von Amts wegen) handeln oder im An-
schluss an die Einreichung eines Antrags auf Interventionen durch
die Unternehmen/Behorden, die ein Recht am geistigen Eigentum
besitzen.

Die verdéchtigen Guter werden , unter Zollverschluss genommen/
konfisziert”, bis der Inhaber des Rechtes am geistigen Eigentum
durch eine Expertenmeinung nachweist, dass die Guter gefélscht
sind. Ist dies erfolgt, gibt es die folgenden Méglichkeiten:

a) Die gefélschten Guter werden mit der Zustimmung sowohl des
Rechtsinhabers als auch des Inhabers der Glter vernichtet.

b) Die ,Guter” bleiben ,unter Zollverschluss/konfisziert” und der
Rechtsinhaber leitet gerichtliche Schritte gegen den Inhaber der
Guter ein.

Die Zollbehdrden warten eine gerichtliche Entscheidung ab, be-
vor sie die Guter zerstoren. AuBerdem wird eine Strafe gemaB der
nationalen Gesetzgebung auferlegt. Je nach Fall sieht diese eine
Strafe in Hohe von 2.000,- bis 20.000,- EUR vor.

Wahrend des ersten Halbjahres 2008 erfolgten durch die Zollbe-
hérden 37 Beschlagnahmen von denen ca. 209.000 Gegenstande
betroffen waren.

Zusatzlich zu den Zollbehorden ist auch der Sonderinvestigations-
dienst (Ministerium flir Wirtschaft und Finanzen) firr Verletzungen
von Rechten am geistigen Eigentum zustandig. Er fihrt Kontrollen
bei Unternehmen und Warenhéusern in ganz Griechenland durch
und sucht nach gefalschten Produkten.

Verletzen die gefélschten Erzeugnisse Urheberrechte, werden sie
konfisziert und die Rechtsverletzer werden zum Staatsanwalt ge-
schickt, wie es die Vorschrift ,auf frischer Tat ertappt” vorsieht.

Verletzen die gefélschten Erzeugnisse Rechte an gewerblichem
Eigentum, werden sie konfisziert, der Inhaber der Rechte wird in-
formiert und er kann Anklage erheben.

Wichtige Kontakte

General Directorate of Customs and Excise - Ministry of Economy
and Finance (Generaldirektorat fur Zoll und Verbrauchssteuern -
Ministerium fur Wirtschaft und Finanzen)

WWW.gsis.gr

19* Directorate, Dept A.

Tel.: +30 210 3225768, E-Mail:d19diadi@otenet.gr

33th Directorate, Dept A

Tel.: +30 210 7259326 E-Mail:d33-a@otenet.gr

Special Investigation Service - Ministry of Economy and Finance
(Sonderinvestigationsdienst - Ministerium fur Wirtschaft und Fi-
nanzen)

Www.ypee.gr

Tel.: +30 210 3423906, Fax: +30 210 3468257

E-Mail: info@ypee.gr

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Der Schutz, der durch die Bestimmungen des griechischen Wett-
bewerbsrechtes (146/1914) verliehen wird, kann eine alternative
Méglichkeit bieten, um mit Rechtsverletzungen in Griechenland
umzugehen.

Technische Innovationen (Erfindungen, gewerbliche Muster und
Modelle), fir die noch keine Patente oder Gebrauchsmusterzerti-
fikate erteilt wurden, werden gemaB den Bestimmungen des grie-
chischen Wettbewerbsrechts vor Rechtsverletzungen geschiitzt.

Kontakt zum griechischen Patentamt/
Markenamt/ Urheberrechtsamt:

Industrial Property Organisation (OBI - Organisation flir gewerb-
liches Eigentum)

Pandanassis 5, Paradissos Amarousiou 15125

www.obi.gr

Directorate of Legal Services (Direktorat fir Rechtsdienste)
Tel.:+30 210 6183597, E-Mail: leg@obi.gr

General Secretariat for Commerce (Generalsekretariat fiir Kom-
merz), Direction of Commercial and Industrial property (Direktion
fur kommerzielles und gewerbliches Eigentum)

Kanningos square GR- 10181 Athen, Griechenland

www.gge.gr

Tel.: +30 210 3840790, E-Mail: gge@gge.gr

Hellenic Copyright Organisation (Hellenische Urheberrechtsorga-
nisation)

5, Metsovou Str., GR-10682 Athen, Griechenland
WWW.0pi.gr
Tel.: +30 210 8250750, E-Mail: legal@opi.gr, info@opi.gr
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Ungarn

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Gesetz XLVII aus dem Jahre 2001 tber den rechtlichen Schutz von
Geschmacksmustern, verfligbar unter:
http:/Awvww.mszh.hu/English/jogforras/jogforras_forma/index.html
(nur auf Ungarisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Muster oder Modell kann geschitzt werden, wenn es:
o weltweit neu ist;
¢ Eigenart besitzt.

Ein Muster oder Modell kann nicht geschiitzt werden, wenn:

o es flir den normalen Gebrauch des Erzeugnisses nachteilig ist;

* es rein durch die technische Funktion oder den Zweck des Er-
zeugnisses bedingt ist;

o sein Zweck identisch ist mit dem eines anderen Musters oder
Modells, das eine frithere Prioritat in Anspruch nimmt oder es
einem Muster oder Modell so sehr ahnelt, dass Verwechslungs-
gefahr besteht;

* seine Nutzung gegen das Gesetz oder die guten Sitten ver-
stoBt. Ausgenommen sind solche Félle, in denen das Gesetz nur
den Verkauf des Produktes einschrankt.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http:/iwww.mszh.hu/English/formaterv/index.html (auf Englisch).

Formalititen

Zur Anmeldung eines gewerblichen Musters oder Modells muss

der Anmelder Folgendes einreichen:

¢ einen Antrag auf die Gewahrung von Schutz;

* eine Wiedergabe des Musters oder Modells;

¢ eine Bezeichnung des Produktes, das zu dem Muster oder Mo-
dell gehort;

* weitere sachdienliche Dokumente, falls erforderlich;

¢ Zahlung der Anmeldegebdihr.

Die Anmeldung kann entweder persénlich, per Post oder online
unter Verwendung der auf der Website des ungarischen Patent-

amts (HPO) verfiigbaren Anmeldeformulare (http:/www.mszh.hu/
English/elektronikus/index.html - auf Englisch) erfolgen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebiihr: 32.000,- HUF
Zusatzliche Gebuhr fir jedes zusatzliche 6.400,- HUF/
Muster oder Modell (hochstens 50) Muster

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Entwerfer ist, werden
die Gebtihren um 75 % reduziert.

Die Anmeldegebiihr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Verldngerungsgebuhren:

fur die 1. Verlangerung 64.000,- HUF
fur die 2. Verlangerung 85.400,- HUF
fur die 3. Verlangerung 107.000,- HUF
fur die 4. Verlangerung 160.000,- HUF

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebuhren um 50 % reduziert.

Weitere Informationen sind erhaltlich unter: http://www.mszh.hu/
English/formaterv/eforma_dij2008.pdf (auf Englisch).

Priifung

Nachdem Anmeldung, Wiedergabe und Beschreibung des Musters
oder Modells sowie mégliche weitere Anlagen eingereicht und die
Anmeldegeblihr gezahlt wurden, prift das Amt die Anmeldung,
um zu bestimmen, ob die eingereichten Dokumente die vorge-
schriebenen formellen Anforderungen erfullen.

Das Amt fiihrt eine Recherche bezuglich der Neuheit durch und
erstellt fur das Muster oder Modell einen Recherchebericht.

Auf Anfrage und gegen Gebihr sendet das Amt dem Anmelder
den Recherchebericht zusammen mit den Kopien der oben aufge-
flihrten Dokumente zu.



Die Musteranmeldung wird dann frihestens neun Monate nach
dem frihesten Prioritatstag durch das HPO veroffentlicht.

Die Veroffentlichung kann auf Antrag und gegen Zahlung einer
GebUhr aufgeschoben werden.

Nach der Verdffentlichung kann jeder Kommentare dazu abge-
ben. Jeder Kommentar muss berticksichtigt werden.

Das Amt fuhrt eine inhaltliche Prifung der Anmeldung durch, um
zu ermitteln, ob das Muster oder Modell der Anmeldung schutzfa-
hig ist. Das bedeutet, das Amt pruft, ob es neu ist, Eigenart besitzt,
nicht vom Schutz ausgeschlossen ist und ob die Anmeldung die
gesetzlich gestellten Anforderungen erfiillt.

Wenn die Musteranmeldung und die Wiedergabe des Musters
samtliche rechtlichen Anforderungen erfillen, erteilt das Amt
Schutz fur das Muster.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/formaterv/nemzeti_ut/forma_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Schutzdauer und Bedingungen fiir eine
Verldngerung

Die Schutzdauer betragt finf Jahre, gerechnet ab dem
Anmeldetag.

Auf Antrag kann diese Dauer fir jeweils weitere funf Jahre auf
hdchstens insgesamt 20 weitere Jahre verlangert werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Rechte aus dem Schutz eines Musters oder Modells:

¢ das ausschlieBliche Recht, das Muster oder Modell zu verwer-
ten;

* basierend auf dem ausschlieBlichen Verwertungsrecht kann
der Rechtsinhaber verhindern, dass eine Person, die nicht tiber
seine Zustimmung verflgt, das Muster oder Modell verwertet;

* Die Verwertung betrifft die Herstellung, Nutzung, das in Ver-
kehr bringen, das Anbieten zum Verkauf, den Import, Export
eines Erzeugnisses, das dem Muster zugeordnet ist, sowie die
Lagerung solcher Erzeugnisse zu diesen Zwecken;

¢ das Recht, das Musterrecht zu Ubertragen oder Dritten Lizen-
zen zur Verwertung des Musters oder Modells zu erteilen, ent-
weder kostenlos oder gegen eine Vergitung.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Gesetz XI aus dem Jahre 1997 Gber den Schutz von Marken und
geografischen Angaben
http://www.mszh.hu (auf Ungarisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Jedes Zeichen, das Waren oder Dienstleistungen kennzeichnet
und unterscheidet, kann als Marke geschttzt werden, sofern es
sich grafisch darstellen Iasst. Dies umfasst Worte, eine Kombina-
tion aus Worten, Slogans, Buchstaben, Zahlen, Abbildungen, Bil-
der, dreidimensionale Formen, Farben, Lichtsignale, Hologramme,
Tonsignale und eine Kombination eben dieser Zeichen.

Ein Zeichen kann nicht geschtitzt werden, wenn:

¢ es keine Unterscheidungskraft besitzt;

* es gegen die dffentliche Ordnung oder die guten Sitten ver-
stoBt;

* esdie Verbraucher tduschen kann;

¢ seine Eintragung in bosglaubig beantragt wurde;

* es mit einer Marke identisch ist oder ihr ahnelt, die national
einen hohen Bekanntheitsgrad besitzt, auch, wenn dies keine
eingetragene Marke ist;

¢ esein friheres Recht verletzen wiirde oder im Widerspruch mit
einem fritheren Recht steht.

Formalititen

Zur Anmeldung einer Marke muss der Anmelder Folgendes ein-

reichen:

¢ einen Antrag auf Eintragung der Marke;

¢ die Marke zusammen mit einer Liste der Waren/ Dienstleistun-
gen, die sie schitzen soll;

* weitere sachdienliche Anlagen, falls erforderlich;

¢ Zahlung der Anmeldegebuhr.

Die Ubermittlung der Anmeldung einer Marke kann persénlich,
per Mail oder online erfolgen. Hierflir mussen die auf der Website
des HPO verfligbaren Anmeldeformulare verwendet werden:
http:/mww.mszh.hu/English/elektronikus/index.html  (auf Eng-
lisch).

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebuihr:
fir die 1. Klasse von Waren 74.800,- HUF

zusatzliche Gebuhr fur jede weitere Klasse 32.000,- HUF/Klasse
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Die Anmeldegebiihr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Die Anmeldegebtihr deckt die Priifung, Veréffentlichung und Ein-
tragung ab. Es ist daher fiir die Eintragung einer Marke keine wei-
tere GebUhr notwendig.

Verléngerungsgebiihr
fur die 1. Klasse von Giitern 74.800,- HUF

zusatzliche Gebuhr fur jede weitere Klasse 32.000,- HUF/Klasse

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/vedjegy/vedjegy_dijtablazat_2008_
en.pdf (auf Englisch).

Priifung

Nachdem die Anmeldung, die Marke, die Liste der Waren oder
Dienstleistungen sowie mogliche weitere Anlagen eingereicht
und die Anmeldegebthr gezahlt wurden, praft das Amt die An-
meldung, um zu entscheiden, ob die eingereichten Dokumente
die formellen Anforderungen erfiillen.

Die inhaltliche Priifung beurteilt, ob die Marke grafisch darstell-
bar ist und ob sie vom Schutz durch eine Marke ausgeschlossen
ist oder nicht.

Das Amt fuhrt eine Recherche friiherer Rechte durch und erstellt
fur die Marke einen Recherchebericht. Hierbei beriicksichtigt es
die Liste der Waren und Dienstleistungen. Dann sendet es dem
Anmelder den Bericht zu.

Wurden von Amts wegen keine Schutzverweigerungsgriinde
festgestellt, veroffentlicht das Amt die Anmeldung im Amtsblatt
des HPO und benachrichtigt den Anmelder Gber diese Veroffent-
lichung.

Wahrend des Verfahrens zur Eintragung kann jeder basierend auf
absoluten Eintragungshindernissen Einwande gegen die Eintra-
gung einreichen. Jeder Einwand muss ber(cksichtigt werden.

Wahrend eines Zeitraumes von drei Monaten, gerechnet ab dem
Tag der Veroffentlichung, kdnnen Widerspriiche gegen die Ein-
tragung der Marke eingereicht werden. Innerhalb eines Monats,
gerechnet ab dem Tag, an dem der Widerspruch eingereicht wur-
de, muss eine Widerspruchsgebiihr in Héhe von 64.000,- HUF ent-
richtet werden.

Werden weder Widerspriiche noch Kommentare eingereicht und
stellt das HPO keine Eintragungshindernisse fest, tragt es die Mar-
ke ein. Wurde ein Widerspruch eingereicht, entscheidet das HPO
mit oder ohne mindliche Anhdrung, ob die Marke eingetragen
wird oder nicht.

Weitere Informationen sind erhaltlich unter:
http://iwww.mszh.hu/English/vedjegy/ved;j_tajekoztato_2008.html
(auf Englisch).

Schutzdauer und Bedingungen fir eine Verlédngerung

Die Schutzdauer fir eine Marke betragt zehn Jahre, gerechnet ab
dem Anmeldetag. Die Schutzdauer kann beliebig oft flr jeweils
weitere zehn Jahre verldngert werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:

http://lwww.mszh.hu/English/vedjegy/nemzeti_ut/index.htm|  (auf
Englisch).

Inhaberschaft an dem Recht

Rechte aus dem Schutz einer Marke:

o das ausschlieBliche Recht, die Marke zu nutzen;

¢+ die Moglichkeit, Dritte davon abzuhalten, jedes Zeichen, das
mit der Marke identisch ist oder ihr dhnelt, ohne die Einwil-
ligung des Inhabers auf Waren oder fur Dienstleistungen zu
verwenden, fiir welche die Marke eingetragen ist, sowie auf
anderen Waren oder fur Dienstleistungen, als auf denen fiir
welche die Marke eingetragen wurde. Dies setzt voraus, dass
die Marke im Inland eine hohe Wertschatzung genieBt und
die unrechtmaBige Nutzung dieses Zeichens dem Nutzer einen
unangemessenen Vorteil verschaffen oder fir die Unterschei-
dungskraft oder den Ruf der Marke eine Schadigung bedeuten
wirde;

¢ das Recht, die Marke zu Ubertragen oder Dritten Lizenzen zur
Nutzung der Marke zu erteilen, entweder gebthrenfrei oder
gegen eine Gebihr.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Gesetz XXXIIl aus dem Jahre 1995 (iber den Patentschutz fiir Erfin-
dungen, erhaltlich unter:
http://lwww.mszh.hu/English/jogforras/Patent_Act_XXXIII_1995_
EN.pdf (auf Englisch).

Gesetz XXXVIII aus dem Jahre 1991 Uber den Schutz von Ge-
brauchsmustern.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Patente und Gebrauchsmuster kénnen fiir jede technische Erfin-

dung erteilt werden, wenn sie neu ist, auf einer erfinderischen
Tatigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist.



Folgendes ist nicht durch ein Patent schitzbar:

* Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o asthetische Schopfungen;

* Plane, Regeln und Verfahren fir gedankliche Tatigkeiten, fir
Spiele oder flir geschaftliche Téatigkeiten sowie fir Computer-
programme;

¢ Darstellungen von Informationen.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szab_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Der Schutz von Gebrauchsmustern kann fir jede Losung gewahrt
werden, die im Zusammenhang mit der Ausgestaltung oder Kon-
struktion eines Objektes oder der Anordnung eines Teils davon
steht.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://iwww.mszh.hu/English/hami/ (auf Englisch).

Formalitéten

Um einen Patent-/Gebrauchsmusterschutz anzumelden, muss der

Anmelder Folgendes einreichen:

* einen Antrag auf Patent-/Gebrauchsmusterschutz;

* eine Beschreibung der Erfindung mit einem Anspruch oder
mehreren Ansprchen;

¢ eine Zusammenfassung (nur bei Patenten)

¢ Zeichnungen, sofern erforderlich (bei einem Gebrauchsmuster
in jedem Fall);

* weitere sachdienliche Dokumente, falls erforderlich;

¢ die Zahlung der Anmelde- und der Recherchegebihr.

Die Ubermittlung der Anmeldung kann persénlich, per Post oder
online erfolgen. Hierfir konnen die auf der Website des HPO ver-
fligbaren Instrumente verwendet werden: http:/www.mszh.hu/
English/elektronikus/index.html (auf Englisch).

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Patent

Anmelde- und Recherchegebihr 34.000,- HUF
fur bis zu 10 Anspriiche

Gebuhr fur jeden weiteren Anspruch
vom 11. bis zum 20. Anspruch 1.700,- HUF / Anspruch
3.400,- HUF / Anspruch
5.100,- HUF / Anspruch
58.000,- HUF

32.000,- HUF

vom 21. bis zum 30. Anspruch
ab dem 31. Anspruch

Priifungsgebtihr
Gebuhr fur die Erteilung und den Druck

Die Anmeldegebiihr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
GebUhren um 75 % reduziert.

Gebihren zur Aufrechterhaltung des Schutzes:

1. Jahr 48.000,- HUF

2. Jahr 53.500,- HUF 11.und 12.Jahr  128.000,- HUF
3.und 4. Jahr  80.000,- HUF 13.und 14. Jahr ~ 133.500,- HUF
5.und 6.Jahr ~ 101.500,- HUF  15.und 16. Jahr ~ 139.000,- HUF
7.und 8. Jahr ~ 112.000,- HUF  17.und 18.Jahr  144.000,- HUF

9.und 10. Jahr ~ 123.000,- HUF  19.und 20. Jahr  149.500,- HUF

Wenn die Gebiihren erst im 4., 5. oder 6. Monat nach Falligkeit
entrichtet werden, ist ein Zuschlag von 50 % zu bezahlen.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebihren um 50 % reduziert.

Gebrauchsmuster

Anmeldegebiihr:
fiir bis zu 10 Anspriiche 17.000,- HUF
Zusatzliche Gebdhr fir den

11. und jeden weiteren Anspruch 1.100,- HUF / Anspruch

Die Anmeldegebiihr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebuhren um 75 % reduziert.

Gebihren zur Aufrechterhaltung des Schutzes:

Fir das 1. Jahr

(fur hochstens funf Seiten
Beschreibung und Zeichnungen)
Zusatzgebdhr fir die 6. und jede
weitere Seite mit Beschreibungen und
Zeichnungen

21.400,- HUF

3.200,- HUF/Seite

fir das 2. bis zum 5. Jahr 21.400,- HUF/Jahr

fiir das 6. bis zum 10. Jahr 32.000,- HUF/Jahr

Wenn die Gebiihren erst im 4., 5. oder 6. Monat nach Falligkeit
entrichtet werden, ist ein Zuschlag von 50 % zu bezahlen.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebihren um 50 % reduziert.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
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http://www.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szabad_
dijtablazat_2008_EN.pdf (auf Englisch).

http://lwww.mszh.hu/English/hami/haszn_minta_dijtablazat_2008_
EN.pdf (auf Englisch).

Prifung

Patent

Nachdem die Anmeldung, die Beschreibung mit einem oder meh-
reren Anspriichen und die Zeichnungen eingereicht und die An-
meldegeblihr gezahlt wurden, prift das Amt, ob die eingereich-
ten Dokumente die vorgeschriebenen formellen Anforderungen
erftllen.

Das HPO fiihrt eine Recherche auf Neuheit durch und erstellt ei-
nen Recherchebericht. Dieser wird dann zusammen mit den Kopi-
en der oben genannten Dokumente an den Anmelder Ubermittelt.

18 Monate nach dem frihesten Prioritdtstag veroffentlicht das
HPO die Patentanmeldung im Amtsblatt. Zusammen mit der Ver-
offentlichung der Patentanmeldung oder auch separat, wenn der
Recherchebericht erst zu einem spateren Zeitpunkt verfigbar ist,
erstellt das HPO eine offizielle Benachrichtigung tiber den Ab-
schluss der Recherche bezlglich der Neuheit.

Wahrend des Erteilungsverfahrens fiir Patente kann jeder einen
Kommentar beim HPO abgeben, um einzuwenden, dass die Er-
findung oder die Anmeldung die Anforderungen fiir die Paten-
tierbarkeit nicht erfillt. Jeder Kommentar muss bertcksichtigt
werden.

Das HPO fihrt auf Antrag des Anmelders und gegen Zahlung ei-
ner Prifungsgebtihr eine inhaltliche Recherche zu der verdffent-
lichten Patentanmeldung durch. Eine inhaltliche Priifung kann
gleichzeitig mit der Einreichung der Patentanmeldung oder auch
danach beantragt werden und zwar spatestens sechs Monate nach
dem Tag, an dem die offizielle Benachrichtigung tiber die Recher-
che zur Neuheit erstellt wurde.

Ein Antrag fur einen schriftlichen Kommentar ist optional. Der An-
trag muss binnen zwei Monaten, gerechnet ab dem Anmeldetag,
eingereicht werden. Eine Geblhr von 28.000,- HUF muss innerhalb
des ersten Monats nach Stellung des Antrags beglichen werden.

Der schriftliche Kommentar ist eine frithe Beurteilung dahinge-
hend, ob die Erfindung die Anforderungen Neuheit, erfinderische
Tatigkeit und gewerbliche Anwendbarkeit zu erfillen scheint.
Dieser schriftliche Kommentar wird nur dem Anmelder Ubermit-
telt.

Vor der Erteilung eines Patents werden dem Anmelder der Text
der Beschreibung, Anspriiche und Zeichnungen, auf der die Ertei-
lung basiert, Ubermittelt.

Die Gebuhren fir die Erteilung und den Druck mussen innerhalb
von drei Monaten nach Erhalt der oben erwahnten Dokumente
beglichen werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szab_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Gebrauchsmuster

Die inhaltliche Prifung betrifft alle rechtlichen Anforderungen
-abgesehen von der Neuheit des Gebrauchsmusters und des Vor-
handenseins einer erfinderischen Tatigkeit.

Das bedeutet nicht, dass Muster, die nicht neu sind oder keine er-
finderische Tatigkeit darstellen, geschitzt werden konnen. Diese
Voraussetzungen werden nach der Erteilung gepriift, wenn eine
Gegenpartei ein Aufhebungsverfahren gegen das Muster erwirkt.

Wenn die Anmeldung alle rechtlichen Anforderungen erfullt, ge-
wahrt das Amt Schutz fur das Gebrauchsmuster und gibt dies im
Amtsblatt bekannt.

Schutzdauer und Bedingungen fur eine
Verldngerung

Die Schutzdauer fir ein Patent betrdgt 20 Jahre, gerechnet ab
dem Anmeldetag.

Die Schutzdauer fir ein Gebrauchsmuster betragt 10 Jahre, ge-
rechnet ab dem Anmeldetag.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Erteilung eines Patents oder Gebrauchsmusters verleiht sei-

nem Inhaber die folgenden Rechte:

¢ das ausschlieBliche Recht, die Erfindung Gberall im Land zu
verwerten;

¢+ die Moglichkeit, Dritte daran zu hindern, ein Erzeugnis oder
ein Verfahren herzustellen, zu verwenden, es in Verkehr zu
bringen oder zum Verkauf anzubieten, wenn es Gegenstand
der Erfindung ist. Dies betrifft auch die Lagerung oder den Im-
port von Erzeugnissen zu diesen Zwecken;

» das ausschlieBliche Recht zu verhindern, dass andere flr dassel-
be Erzeugnis oder dasselbe Verfahren Schutz beantragen, und
dieselben Mittel oder Verfahren, die in dem erteilten Patent
oder Gebrauchsmuster offengelegt werden, verwenden oder
anwenden;



° das Recht, das Patent bzw. das Gebrauchsmuster zu Ubertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder kostenlos oder gegen eine Verglitung.

Weitere ausfihrlichere Informationen zu diesem Thema finden Sie
hier:
http://lwww.mszh.hu/English/jogforras/Patent_Act_XXXIIl_1995_
EN.pdf (auf Englisch).

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Wenn lhre Rechte unrechtmaBig verwertet oder verwendet wer-
den, ist es ratsam, Hilfe bei einem professionellen Vertreter zu su-
chen (Patenanwilte:
http://lwww.szabadalmikamara.hu/indexfoENG.htm (auf Englisch),
oder Anwalte:

http://lwww.magyarugyvedikamara.hu/ (auf Ungarisch)).

Wurde ein gewerbliches Eigentumsrecht erst einmal eingetragen,
stehen Rechtsinhabern mehrere Mittel zur Verfligung, um auf die
Verletzung ihrer Rechte zu reagieren. Sie kdnnen:

¢ eine offizielle Beschwerde bei den zustandigen und/oder straf-
rechtlichen Behorden (z. B. bei der Polizei, dem nationalen
Verbraucherschutz, der ungarischen Uberwachungsbehérde
fr Zoll und Finanzen oder der Staatsanwaltschaft der Repub-
lik Ungarn) einreichen, wenn der Rechtsinhaber der Ansicht ist,
dass verwaltungsrechtliche oder strafrechtliche MaBnahmen
gegen die Rechtsverletzung und/oder den Rechtsverletzer un-
ternommen werden missen;

* einen Antrag stellen, dass das Stadtgericht die Verletzung an-
erkennt.

* In Verbindung mit dem Fall von Rechtsverletzung und auch
vor dem Einreichen einer Klage ist es moglich, eine vorlaufige
MaBnahme zu erwirken, um die Rechtsverletzung zu stoppen.

° Wenn der Rechtsinhaber aufgrund der rechtsverletzenden
Tatigkeiten Schaden erlitten hat, kann auch Schadensersatz
gemdB den Bestimmungen Uber die zivilrechtliche Haftung
gefordert werden.

Das ungarische Patentamt nimmt weder Beschwerden im Zusam-
menhang mit Rechtsverletzungen entgegen noch leitet es sie wei-
ter.

Wichtige Experten:

o Ungarische  Patentanwaltskammer  http:/www.szabadal-
mikamara.hu/indexfoENG.htm (auf Englisch)

* Ungarische Anwaltskammer http:/www.magyarugyvedikama-
ra.hu/

¢ Online-Verzeichnis ungarischer Anwalte - http://lugyved.jogifo-
rum.hu/ugyved /

Wichtige Behérden:

* Staatsanwaltschaft der Republik Ungarn

o http:/;www.mklu.hu/cgi-bin/index.pl?lang=en (auf Englisch)

* Nationaler Verbraucherschutz http://www.nfh.hu/ (auf Unga-
risch)

¢ Ungarische Uberwachungsbehérde fiir Zoll und Finanzen -
http://www.vam.hu/welcomeEn.do (auf Englisch) .

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Nr. LXXVI aus dem Jahre 1999 Uber das Urheberrecht,
http:/lmww.mszh.hu/jogforras/9976.html (nur auf Ungarisch).

Dekret 18/2006 (IV. 12.) IM des Justizministers Gber die ausfihrli-
chen Bestimmungen des freiwilligen Verzeichnisses von Werken,
das beim ungarischen Patentamt gefiihrt wird. http:/www.mszh.
hu/English/jogforras/onkentes_munyilvantartas_18-2006im.pdf
(auf Englisch).

Was kann geschlitzt werden, was nicht?

Geistige Schopfungen in den Bereichen Literatur, Wissenschaft
und Kunst werden unabhangig von ihrer Ausdrucksform durch das
Urheberrechtsgesetz geschitzt. Der Urheberrechtsschutz leitet
sich vom individuellen und urspriinglichen Charakter der Schop-
fung ab.

Folgendes ist vom Schutz durch das Urheberrecht ausgeschlossen:

* Ideen, Prinzipien, Verfahren, Konzepte, Betriebsmethoden
oder mathematische Vorgénge;

¢ rechtliche Bestimmungen, Beschliisse von Gerichten oder ande-
re offizielle Beschllsse, Ankiindigungen und Dokumente, die
von einer Behorde ausgestellt wurden;

¢ Fakten und tagliche Nachrichten;

¢ folkloristische Ausdrucksformen.

Computerprogramme und Datenbanken, die einen kreativen
Charakter aufweisen, kdnnen durch das Urheberrecht geschiitzt
werden.

Der Urheberrechtsschutz ist nicht mit der Offenlegung, Verdffent-
lichung, Verwendung oder Verwertung des Werkes verbunden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http:/fwww.mszh.hu/English/szerzoijog/index.html / (auf Englisch).
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Formalititen

Die Eintragung von Urheberrechten und verwandten Schutzrech-
ten ist rein optional, erkldrend und sichert nur eine erste Annah-
me der Urheberschaft. Der Schutz an sich erfolgt automatisch.

Die Eintragung von literarischen, kiinstlerischen oder wissen-
schaftlichen Werken sollte durch den/die Inhaber der Rechte oder
seinem/n bzw. ihrem/n Vertreter/n beim ungarischen Patentamt
beantragt werden.

Um ein Werk eintragen zu lassen, muss der Anmelder folgende
Unterlagen einreichen:

¢ ein Antragsformular;

¢ eine Kopie des Werkes, das eingetragen werden soll;

* eine Vollmacht, sofern erforderlich.

Es muss eine Verwaltungsgebtihr in Héhe von HUF 5.000,- (ca.
20,- EUR) entrichtet werden.

Die Eintragung eines literarischen, kinstlerischen oder wissen-
schaftlichen Werkes kann ebenso bei der zusténdigen Verwer-
tungsgesellschaft beantragt werden.

Schutzdauer

Im Allgemeinen betragt die Schutzdauer die Lebenszeit des Urhe-
bers plus weitere 70 Jahre.

Die Schutzdauer fir verwandte Schutzrechte betragt 50 Jahre. Die

Schutzdauer fir verwandte Schutzrechte wird berechnet ab dem

Tag:

¢ an dem der Darsteller sie vorgefthrt hat;

* an dem das Werk durch den Urheber der Tonaufzeichnung
oder des Films in Verkehr gebracht wird;

¢ andem die erste Ausstrahlung durch eine Sendeanstalt erfolgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Im Allgemeinen gehort das Urheberrecht derjenigen natrlichen
Person, die das Werk geschaffen hat. Das Gesetz sieht einige Son-
derbestimmungen fir Félle wie Kollektivwerke, gemeinsame Wer-
ke oder Arbeitnehmerwerke sowie in Auftrag gegebene Werke
vor.

Der Urheber hat sowohl Urheberpersénlichkeitsrechte als auch
wirtschaftliche Rechte. Die wirtschaftlichen Rechte verleihen dem
Urheber das ausschlieBliche Recht, das Werk zu nutzen oder einem
Dritten die Nutzung zu erlauben. Unabhangig von den wirtschaft-
lichen Rechten und auch nach der Ubertragung oder Ausléschung
des Werkes behalt der Urheber die Urheberpersonlichkeitsrechte
an dem Werk bei. Hierbei handelt es sich um das Recht, seine Ur-

heberschaft zu beanspruchen und die Echtheit sowie die Integritat
des Werkes sicherzustellen.

Einige Sonderbestimmungen erlauben die Ubertragung der wirt-
schaftlichen Rechte an Dritte ein (z. B. Kollektivwerke, Arbeitneh-
merwerke, Computerprogramme, Filme). Urheberpersonlichkeits-
rechte sind nicht Gbertragbar.

Es konnen ausschlieBliche und nicht-ausschlieBliche Lizenzen er-
teilt werden. Alle Lizenzvereinbarungen sollten schriftlich festge-
legt werden.

Eine freie Nutzung ist nur in dem Fall erlaubt, in dem Werke der
Offentlichkeit schon zugénglich gemacht wurden. Die freie Nut-
zung soll die normale Nutzung des Werkes und auch die legitimen
Interessen des Urhebers nicht schadigen. AuBerdem muss sie die
Anforderungen der Fairness erfillen und nicht auf Zwecke ausge-
richtet sein, die mit dem Gesetz zur freien Nutzung unvereinbar
sind. Dieses Gesetz legt weitere Bedingungen fur die freie Nut-
zung in jedem Fall fest (z. B. die Urhebernennung, der Ausschluss
von Profit durch die Nutzung).

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Das Urheberrechtsgesetz und das Strafgesetz bieten viele Mog-
lichkeiten zur Durchsetzung der Urheberrechte. Im Falle einer
Rechtsverletzung kann ein Rechtsinhaber:

* verlangen, dass das Vorliegen einer Rechtsverletzung durch ein
Gericht geklart wird;

* eine MaBnahme fordern, um weitere rechtsverletzende MaB-
nahmen zu stoppen;

* eine Rickmeldung des Rechtsverletzers in Form einer Erkla-
rung oder anderen angemessenen Mitteln verlangen;

o fordern, dass der Rechtsverletzer Informationen tber die Iden-
titat Dritter preisgibt, die an der Produktion und Verbreitung
der rechtsverletzenden Objekte oder der Bereitstellung rechts-
verletzender Dienstleistungen und ihren Vertriebskanalen be-
teiligt sind;

* eine Rickerstattung der Ertrdge verlangen, die durch die
rechtsverletzende Tétigkeit eingenommen wurden;

¢ die Beendigung der Rechtsverletzung fordern;

¢ den Ruckruf und die endgiiltige Entfernung aus den Vertriebs-
kanélen oder die Vernichtung der rechtsverletzenden Objekte;

¢+ Schadensersatz flir entstandene Schaden verlangen.

Im Falle der Verletzung eines Urheberrechts kann der Rechtsinha-
ber auch ein strafrechtliches Verfahren oder die Durchfiihrung von
ZollmaBnahmen einleiten.



Wichtige Kontakte:

* Nationale Behorde fur Verbraucherschutz - http://www.nfh.
hu/portal/ (auf Ungarisch)

+  Offentliche Sicherheitspolizei - http:/www.police.hu/ (auf Un-
garisch)

¢ Ungarische Uberwachungsbehérde fir Zoll und Finanzen
-http://www.vam.hu/welcomeEn.do (auf Englisch) .

Verwertungsgesellschaften

Unter dem folgenden Link finden Sie eine Liste aller ungarischen
Verwertungsgesellschaften:
http://lwww.mszh.hu/English/szerzoijog/intezmenyek/magyar/ (auf
Englisch).

MaBnahmen durch Zollbehorden
Geltende Gesetze

* EG-Verordnung Nr. 1383/2003;

o Artikel 11 der EG-Verordnung Nr. 1383/2003, vereinfachtes Ver-
fahren zur Zerst6rung von Gutern;

* EG-Verordnung Nr. 1891/2004

* Regierungsdekret Nr. 371/2004.

Beantragbare MalBBnahmen der Zollbehérden

In Ungarn agiert die ungarische Uberwachungsbehérde fir Zoll
und Finanzen auf Antrége, die von Inhabern geistiger Eigentums-
rechte gestellt werden. Der Antrag auf Tatigwerden kann auf der
Verletzung von Rechten am geistigen Eigentum (Félschungen, Pro-
duktpiraterie) basieren.

Wenn ein Rechtsinhaber den Verdacht hat, dass seine Rechte am
geistigen Eigentum maoglicherweise verletzt werden, sollte er sich
mit dem zentralen ungarischen Regionaldirektorat der Uberwa-
chungsbehdrde flr Zoll und Finanzen in Verbindung setzen.

Um eine ZollmaBnahme zu beantragen, muss der Rechtsinhaber
das Formular ,Nationaler Antrag auf MaBnahmen” oder ,Ge-
meinschaftsantrag auf MaBnahmen” ausfillen.

Das Antragsformular muss bei folgender Stelle eingereicht wer-
den:

Hungarian Customs and Finance Guard

Central Hungarian Regional Directorate

Department for the Protection of Intellectual Property Rights
H-1143 Budapest, 112-114 Hungaria krt., Hungary

Der Antrag auf Tatigwerden wird bei der Abteilung fir geistige
Eigentumsrechte geprift. Wird dem Antrag stattgegeben, erhalt

der Antragssteller eine Benachrichtigung iber die Entscheidung,
die dann auch an die nationalen Zolldmter weitergeleitet wird.
Die Abteilung fir Rechte am geistigen Eigentum legt den Zeit-
raum fest, hochstens ein Jahr, in dem die Zollamter MaBnahmen
durchfihren. Dieser Zeitraum kann auf Antrag des Rechtsinhabers
verlangert werden.

Wenn ein Zollamt der Ansicht ist, dass Waren mdglicherweise ein
geistiges Eigentumsrecht verletzen, das in einem solchen Antrag
enthalten ist, soll es ihre Freigabe hinauszdgern oder sie zurtick-
halten. Diese Waren kénnen dann vom Rechtsinhaber untersucht
werden. Der Rechtsinhaber informiert die Zollbeamten binnen
zehn Werktagen daruber, dass Gerichtsverfahren gegen die Ver-
letzung der Rechte am geistigen Eigentum eingeleitet wurden.

Dem Antrag auf MaBnahmen muss eine Erklarung beigefiigt wer-
den, in der der Rechtsinhaber zustimmt, alle Kosten fur das Zu-
rtickhalten der Waren unter zollrechtlicher Kontrolle und sofern
zutreffend, fir deren Vernichtung, zu tbernehmen.

Ein vereinfachtes Verfahren zur Vernichtung von rechtsverletzen-
den Gutern findet in Ungarn Anwendung.

ZollmaBnahmen von Amts wegen

Zollbehorden handeln auch von Amts wegen, wenn sie eine ausrei-
chende Begriindung dafiir haben, dass Waren geistige Eigentums-
rechte verletzen. Die Behdrden informieren den Rechtsinhaber,
dass ein Antrag auf Tatigwerden eingereicht werden kann. Wenn
der Rechtsinhaber nicht bekannt ist, kontaktiert die Behérde das
ungarische Patentamt oder die Organisationen fur die kollektive
Verwaltung von Urheberrechten. Diese haben dann drei Werktage
Zeit, um Angaben zum Rechtsinhaber zu machen.

Wichtige Kontakte

Um MaBnahmen gegen die mogliche Verletzung von Rechten am
geistigen Eigentum zu unternehmen, sollte der Inhaber die unga-
rische Uberwachungsbehérde fiir Zoll und Finanzen kontaktieren.
Der Antrag auf Tatigwerden des Zolls muss bei der Abteilung fir
geistige Eigentumsrechte des zentralen ungarischen Regionaldi-
rektorats eingereicht werden. Kontaktdaten:

Tel.: +36-1-4704155 oder +36-1-4704100

Fax: +36-1-4704253 oder +36-1-4704140

E-Mail: vpkmrp.sztvo@vam.gov.hu

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen in Ungarn

Als alternatives Forum zur Lésung von Streitigkeiten kénnen die
von Verletzungen ihrer geistigen Eigentumsrechte betroffenen
Parteien die Gerichtsharkeit des Schlichtungsgerichtes in Anspruch
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nehmen, das an die ungarische Kammer fiir Industrie und Handel
angegliedert ist. Eine Schlichtungsvereinbarung kann in Form ei-
ner Schlichtungsklausel in einem Vertrag oder in Form einer sepa-
raten Vereinbarung erfolgen.

Wenn die schiedsgerichtlichen Verfahren noch nicht in Gang ge-
setzt wurden, kann das Schlichtungsgericht auch Guteverfahren
bzw. Mediationsverfahren zwischen den Streitparteien durchfih-
ren, um die Streitigkeiten friedlich beizulegen.

Die Verfahrenssprache kann Ungarisch, Englisch oder Deutsch
sein. Das Schiedsgericht soll das Recht anwenden, das die Parteien
festgelegt haben.

Das Schiedsgericht fuhrt Verfahren gemaB der Bestimmungen
seiner eigenen bestehenden Verfahrensordnung durch, die unter
folgender Adresse verflighar sind

http:/fwww.mkik.hu/index.php?id=1407 (auf Ungarisch und
Englisch)

Wichtige Links und Kontakte fiir zusatzliche
Hilfe

Kontakte: Sekretariat des Schlichtungsgerichts, das an die ungari-
sche Kammer flir Handel und Industrie angegliedert ist
www.mkik.hu (auf Englisch)

Tel.: +36-1-474-5180

Fax: +36-1-474-5185

E-Mail: vb@mkik.hu

Kontakt zum ungarischen Patentamt:

Industrial Property Information and Education Centre
1054 Garibaldi u.2,

P.0.Box 552, H-1370, Budapest

+36 1474 5561

www.hpo.hu; mszh@hpo.hu



Italien

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Italienisches Gesetzbuch zu gewerblichen Schutzrechten, verof-
fentlicht am 04.03.2005 als gesetzgebendes Dekret Nr. 30/2005
und die darauffolgenden Anderungen (Artikel 31/44).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?
Das Geschmacksmuster muss neu sein und Eigenart besitzen.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
www.uibm.gov.it (auf Italienisch)

Geschmacksmusteranmeldungen, die die Voraussetzungen der
Neuheit und Eigenart nicht aufweisen, konnen nicht eingetragen
werden. Geschmacksmuster, die gegen die offentliche Ordnung
oder Moral verstoBen, konnen auch nicht geschtitzt werden.

Der Geschmacksmusterschutz ist lediglich auf das formelle &uBe-
re Erscheinungsbild anwendbar wéhrend Gebrauchsmuster das
funktionelle Erscheinungsbild schiitzen. In der Praxis kann diesel-
be Form gleichzeitig sowohl durch ein Gebrauchsmuster als auch
durch ein Geschmacksmuster geschiitzt werden. In dem Fall, in
dem es um dasselbe Objekt geht, erlaubt das Gesetz dem Inhaber
gleichzeitig sowohl Gebrauchsmuster- als auch den Geschmacks-
musterschutz zu beantragen.

Ein geschutztes Muster oder Modell kann auch durch das Urheber-
recht geschlitzt werden, es muss jedoch zwei zusatzliche Anfor-
derungen dafur erftillen: kreativer Charakter und kunstlerischer
Wert. Es handelt sich hierbei um eine Abweichung von den all-
gemeinen Regeln des Urheberrechts, das von einem Werk keinen
speziellen kinstlerischen Wert fordert.

Formalitéten

Fur die Anmeldung muss das entsprechende Formular verwendet
werden. Sie muss dann bei einer der Handelskammern eingereicht
oder per Einschreiben mit Riickschein an das UIBM (Italienisches
Patent- und Markenamt) in der Via Molise 19, 1-00187 Rom ge-

sendet werden. Seit 2006 ist auch die elektronische Anmeldung
moglich. Sie kann unter folgender Adresse erfolgen:
www.uibm.gov.it/it/telemaco.htm (auf Italienisch)

Die Anmeldung muss Folgendes enthalten:

* Angaben zur Identifikation des Anmelders und eines Anwaltes;

¢ Informationen, die eine Bezeichnung des Geschmacksmusters
als Titel und sofern erforderlich, die Merkmale des Erzeugnis-
ses enthélt, auf das es angewendet wird;

Zusétzlich zur Anmeldung mussen folgende Dokumente beige-

fugt werden:

* Wiedergabe des Musters oder Modells als Zeichnungen, die
auch durch fotografische Wiedergaben oder Muster ersetzt
werden konnen;

* eine Beschreibung des Musters oder Modells, sofern diese not-
wendig ist, um das Muster oder Modell an sich zu verstehen;

* Unterlagen Uber die Ernennung eines Vertreters, sofern der
Anmelder einen beauftragt hat.

Die Eintragung schutzt das duBere Erscheinungsbild eines Erzeug-
nisses, aber es gibt keine spezifischen asthetischen Anforderun-
gen. Mehrere Muster oder Modelle kénnen in einer einzelnen
Anmeldung zusammengefasst werden, wenn die Erzeugnisse der-
selben Klasse angehoren und die Hochstanzahl an Mustern oder
Modellen nicht tiberschritten wird. Es gibt keine Geheimhaltungs-
frist. Ausgenommen sind hierbei Félle, in denen der Anmelder
einen Antrag stellt, um die Zugénglichkeit fur héchstens zwolf
Monate, gerechnet ab dem Anmeldetag oder dem Prioritatstag,
zu verhindern.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:

www.uibm.gov.it/it/moduli/lstruzioni_deposito_modulo_O.pdf
(auf Italienisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebuhr:

* flr ein einzelnes Muster oder Modell:
- Einreichung auf elektronischem Wege: ~ 50,- EUR;
- Einreichung in Papierform: 100,- EUR,
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* flr mehrere Muster oder Modelle:
- Einreichung auf elektronischem Wege:  100,- EUR;
- Einreichung in Papierform: 200,- EUR.

Kosten fir die Aufrechterhaltung des Schutzes:

2. Zeitraum von fiinf Jahren: 30,- EUR, 3. Zeitraum von fuinf Jahren:
50,- EUR, 4. Zeitraum von finf Jahren: 70,- EUR, 5. Zeitraum von
funf Jahren: 80,- EUR.

Prifung

Das italienische Patent- und Markenamt fiihrt eine formelle Pri-
fung der Anmeldungen durch.

Schutzdauer

Das ausschlieBliche Recht wird mit dem Anmeldetag wirksam und
hat eine Gltigkeit von finf Jahren. Diese Schutzdauer kann dann
noch viermal um jeweils funf Jahre auf bis zu insgesamt 25 Jahre
verlangert werden.

Damit ein eingetragenes Geschmacksmuster gultig bleibt, mussen
Verlangerungsgebuhren gezahlt werden. Die Zahlung der Geblih-
ren kann auf das Postkonto Nr. 668004 der Poste Italiane (Kon-
toinhaber: Agenzia delle Entrate - Centro Operativ di Pescara)
erfolgen.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht
seinem Inhaber das ausschlieBliche Recht, es zu nutzen und Dritte
davon abzuhalten, es ohne die Zustimmung des Inhabers zu nutzen.

Markenrechte
Geltende Gesetze

Italienisches Gesetzbuch zu gewerblichen Schutzrechten, verof-
fentlicht am 04.03.2005 als gesetzgebendes Dekret Nr. 30/2005
(Artikel 7/28).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Alle Zeichen, die sich grafisch darstellen lassen, kdnnen eine Marke
sein, vorausgesetzt, dass sie Gber Unterscheidungskraft verfiigen,
welche die Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von
den Waren oder Dienstleistungen eines anderen unterscheidbar
macht.

Marken, die folgende Aspekte betreffen, konnen nicht eingetra-

gen werden:

* Portraits und Personennamen ohne die Zustimmung der be-
treffenden Person;

* Wappen, Flaggen, offizielle Wahrzeichen und andere Zeichen,
die durch geltende internationale Konventionen abgedeckt
werden;

* Worte, Abbildungen oder Zeichen, die gegen das Gesetz, die
6ffentliche Ordnung oder Moral verstoBen;

o Zeichen, durch welche die Verbraucher beziiglich der geogra-
fischen Herkunft, Art und Qualitat von Waren oder Dienstleis-
tungen getauscht werden kénnen;

¢ Zeichen, deren Nutzung eine Verletzung der ausschlieBlichen
Rechte am geistigen Eigentum eines Dritten darstellen wirde.

In Italien ist es auBerdem maglich, Kollektivmarken schitzen zu
lassen.

Formalitéten

Fur die Anmeldung muss das entsprechende Formular verwendet
werden. Sie muss dann bei einer der Handelskammern eingereicht
oder per Einschreiben mit Riickschein an das UIBM (Italienisches
Patent- und Markenamt) in der Via Molise 19, 1-00187 Rom ge-
sendet werden. Seit 2006 ist auch die elektronische Anmeldung
moglich. Sie kann unter folgender Adresse erfolgen: www.uibm.
gov.it/it/telemaco.htm (auf Italienisch)

Zur Anmeldung einer Marke gelten folgende Vo